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La mirada circular, de Javier Lopez Bautista, mirador en Puebla de Arenoso (Castellon), ha recibido la maxima distincion de los galardones que organiza Ascer para visibilizar la versatilidad de la ceramica.

oS

“remios Ceramica

ponen en valor 14 proyectos

Los premios de Arquitectura e Interiorismo otorgan

visibilidad a una nueva hornada de trabajos singulares

OLEH KARDASH

1 proyecto La mirada circular, de

Javier Lopez Bautista, y Hill

house, de Studio Nolet, son las

dos obras ganadoras de las dos
principales categorias de los XXIII
Premios Cerdmica de Arquitectura,
Interiorismo y TFM que organiza Ascer.
La finalidad de los galardones Cerdmica
es difundir el uso de la cerdmica espano-
la en obras de arquitectura e interioris-
mo (tanto dentro del territorio espanol
como fuera de nuestras fronteras).

El jurado ha estado presidido por el
arquitecto Rafael de La-Hoz y han sido
sus vocales el arquitecto José Gonzdlez
Gallegos (de Aranguren+Gallegos);
Jonathan Arnabat y Jordi Ayala-Bril (de
Arquitectura G); el periodista David
Quesada; y la arquitecta y presidenta del
Colegio de Arquitectos de Castellon,
Susana Babiloni. Los galardones cuentan
con una dotacién econémica de 15.000
euros para cada uno de los primeros pre-
mios en Arquitectura e Interiorismo; y
5.000 euros en la de estudiantes.

CATEGORIA DE ARQUITECTURA

El jurado ha reconocido con el primer
premio a La mirada circular, de Javier
Lépez Bautista, un mirador ubicado en la
localidad castellonense de Puebla de
Arenoso por el «uso del material cerdmi-
co genera una relaciéon mads directa con

%
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Camino de baldosas amarillas, de La Erreria, en la localidad castellonense de Canet lo Roig.

el entorno, una comunion entre el ser
humano y la tierra que lo sostiene. A tra-
vés de la disposicion del material se
evoca la idea de mirador panordmicoy se
proyecta la mirada sobre el paisaje». La
obra permite unas magnificas vistas al
embalse del rio Mijares

En esta categoria también se han otor-
gado dos menciones de honor. La prime-
ra a Casa Dosmurs, de Mesura
Arquitectura. Del proyecto se valora la
«simplicidad y sensibilidad en la implan-
taciéon de la cerdmica ya que, con muy
pocos elementos, cierra un volumen vol-
cado al paisaje». Y la segunda para
Camino de baldosas amarillas, de la
Erreria en Canet lo Roig (Castellén). El
jurado destaca que «una unica pieza
resuelve la funcién primordial que es lle-
var al visitante hasta la ermita y todos los
elementos que jalonan ese recorrido:
pavimentos, bancos, escaleras y tabicasy.

Asimismo, han resultado finalistas el -
Centro de Arte Hortensia Herrero, de
ERRE Arquitectura; el Museo Nacional de
la Infancia de Corea, de Office Ou; Casa
Gesso, de Virutalab; y Viviendas rehabili-
tadas con propésito, de Estudio Correo
Viejo/ Ana Beltrdn + Eva Sanjudn.

CATEGORIA DE INTERIORISMO

El primer premio en Interiorismo ha
sido para Hill house, ubicada en Sant
Feliu de Guixols (Girona) y obra de
Studio Nolet por, a juicio del jurado del
certamen, «el expresivo juego geométri-
co y cromdtico que elude la homogenei-
zacion. El uso de la cerdmica no solo
resuelve superficies, sino que también es
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El primer premio es en Interiorismo ha sido para Hill house, de Studio Nolet, una rehabilitacion de una vivienda unifamiliar en Sant Feliu de Guixols.

Casa Dosmurs, en Alella (Barcelona), del estudio Mesura, reconocida con una mencion de honor en Arquitectura.

El jurado selecciona
tralbajos que abarcan
diversas tipologias y
usos del material en
fachadas, viviendas,
MUSEOS O restaurantes

capaz de propiciar la generacién de ele-
mentos de mobiliario fijos».

Las menciones de honor han sido para
dos trabajos. En primer lugar, Casa en
Guardamar del Segura, de Bernardo
Cerrato Herndndez, un proyecto en el
que se ha aplaudido «cémo la cerdmica
se integra desde su sencillez matérica en
una propuesta de espacios con una
arquitectura potente».

Y la segunda, Casa 9/3, presentada al
concurso organizado anualmente por
Ascer por parte de Cavaa Arquitectes y
construida en Vilanova i la Geltrd
(Barcelona). El jurado valora el modo en
el que los materiales ceramicos son capa-
ces de «actualizar la tradicién decorativa,
asi como su inteligente uso para la zoni-
ficacién de espacios».
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Otros cinco trabajos han sido seleccio-
nados en los Premios Cerdmica como
finalistas en la categoria de Interiorismo.
Se trata de RG House, de
Summumstudio; Espai Mimitd, de
Monica Pérez Arjona; Jim & June
Restaurant & Dinner, de Robin Hapelt; y
Palau Fugit Hotel, de El Equipo Creativo.

CATEGORIA DE TRABAJO DE FINAL DE MASTER (TFM)
Finalmente, el galardén para estudiantes
ha recaido en el Trabajo Final de Mdster
llamado Retiro Postextractivista. Centro
de termoludismo en la Sierra de la
Culebra, de Alvaro Pozo, de la
Universidad CEU San Pablo de Madrid,
por «el uso expresivo de la pieza cerami-
ca, utilizada a modo de escama para
resolver una geometria muy compleja,
en un proyecto que conjuga la sostenibi-
lidad con una idea contempordnea de
ocio y salud». La menci6n es para el pro-
yecto Rincon de las sensaciones, de Tais
Gianella Guevara, de la Universidad CEU
San Pablo de Madrid por «la integracién
de la cerdmica en cubierta y solado con
otros elementos constructivos.

= L GALERIA DE FOTOS completa
-:'b:qg'i_, de los proyectos premiados en

fkd www.elperiodicodelazulejo.es

Casa en Guardamar del Segura, de Bernardo Cerrato Hernandez, merecedora de una mencion.
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)oCOr desvela su

singular edificio de 2025

La muestra de tendencias se celebrara en Sagasta 33,
un edificio de finales del siglo XIX en el centro de Madrid

n edificio de porte senorial con
estilo decimondnico y detalles de
época, situado en el numero 33
de la calle Sagasta en el madrile-
no barrio de Chamberi, serd la sede de la
60? edicion de Casa Decor, que se celebra-
rd del 3 de abril al 18 de mayo de 2025.

El inmueble, de 7.141 metros cuadra-
dos, distribuidos en bajo y cuatro plan-
tas, ocupa el frente completo de la man-
zana de la calle Sagasta, desde la plaza de
Alonso Martinez hasta la calle
Covarrubias. Sus generosas dimensiones
permitirdn el despliegue de mads de 50
espacios, listos para ser el lienzo en blan-
co que, sin duda, motivard la creatividad
de los participantes de la muestra de
decoracién e interiorismo mds importan-
te del territorio nacional.

La imponente fachada del inmueble
estd coronada por dos torreones octogo-
nales en las esquinas y uno central en
forma trapezoidal, cubiertos de teja de
cinc al estilo francés. Sobresale, de cada
uno de ellos, una hilera de balcones o
miradores acristalados que dotan de
dinamismo a la fachada, alineada por
medio de balcones con balaustrada de
piedra, alternados con rejeria.

Estas 90 ventanas abalconadas garan-
tizan que la luz natural llegue a todos los
rincones del edificio madrilenio. Ademds,
dos amplios patios de luces surten de ilu-
minacién a todas las estancias que alber-
ga el interior del inmueble.

T l‘.

Casa Decor mantiene «su vocacion
inaugural al descubrir, recuperar y abrir
un rico patrimonio arquitecténico a la
ciudadania, para poner en relieve la gran
herencia cultural que tiene Espaia»,
explican desde la organizacion. Desde el
equipo de la muestra reseflan que «para
nuestra 60* edicién hemos elegido un
genuino edificio Casa Decor, tipologia
candénica que nos ha caracterizado
durante estos 33 afnos de andadura por

El evento llegara su 602 edicion en este emblematico inmueble situado en el barrio de Chamberi.

ciudades como Madrid, Valencia y
Barcelona».

El edificio Sagasta 33, construido
entre los anos 1899 y 1901 por el arqui-
tecto bilbaino Luis de Landecho Jorddn y
Urries, «ejemplifica de manera clara el
eclecticismo madrileno de finales del
siglo XIX, que sigue las tendencias del
racionalismo neogdtico con la potente
presencia del ladrillo visto en fusién con
la piedra y el metal».

Fue un encargo de la familia
Zabdlburu, para la cual Landecho ya
habia realizado diversos proyectos. La
viuda de Zabdlburu le encomendé erigir
dos edificios de viviendas de alquiler en
la plaza de Alonso Martinez entre las
calles Sagasta y Covarrubias, que consti-
tuyen un magnifico conjunto urbano en
el que Landecho sintetizé todos los esti-
los arquitecténicos decimonénicos con
elegancia y brillantez.

Casa Decor 2024 cerrd su 592 edicién
el pasado 26 de mayo, celebrada en el

——
El prestigioso
certamen de
decoracion e
interiorismo abrira sus
puertas entre el 3 de
abrily el 18 de mayo

palacio de la Trinidad de Madrid, con
buenas cifras de asistencia y participa-
cién, y la vista ya puesta en 2025, con su
60° aniversario.

En esta ocasién, la exposiciéon contd
con 46 proyectos, con la colaboracién de
133 empresas, 46 estudios de interioris-
mo, arquitectura, disefio y paisajismo, y
25 artistas y artesanos. En total, 204 par-
ticipantes que «transformaron los espa-
cios del palacio, llendndolos de creativi-
dad, tendencias e innovacion».

Casa Decor 2024 cerré su 592 edicion el 26 de mayo. El palacio de la Trinidad de Madrid se enriquecié con 46 proyectos, con la participacion de 133 empresas, 46 estudios multidisciplinares y 25 artistas.
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~ mas cerca de ser

una realidad en el mercado

Acuerdo para desarrollar la patente de los balcones
industrializados plegables, disenados por V. Sarrablo

a compania catalana
Gradhermetic, firma especializada
en soluciones técnicas y decorati-
vas en proteccién solar, techos
metdlicos y revestimientos, ha obtenido
la licencia de patente de los balcones
industrializados plegables (BIP) inven-
cién del investigador Vicente Sarrablo,
coordinador del Laboratorio de
Innovacién  Tecnolégica para la
Edificacién Industrializada y Sostenible
(LITEIS) y catedratico de Construcciones
Arquitecténicas en UIC Barcelona.
Sarrablo ha explicado que, durante la
pandemia de coronavirus, detectdé «una
creciente demanda social de terrazas y
balcones en un panorama edificatorio
que en los ultimos tiempos habia descui-
dado la oferta de este tipo de inestalacio-
nes vitales para poder disfrutar de un
exterior y de que, por tanto, podria resul-
tar muy interesante contar con balcones
ligeros prefabricados ficiles de instalar
en cualquier fachaday.

OPTIMIZACION DEL TRANSPORTE

Asi naci6 el disenio de los BIP, Balcones
Industrializados Plegables «que se apilan
en un camién y pueden desplegarse y
anclarse a las fachadas como grandes
estanterias que se producen en serie en
una fdbrica», segtin ha expuesto Sarrablo
en su patente. El responsable del proyec-
to ha comentado que los balcones prefa-
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El arquitecto Vicente Sarrablo y Javier Lopez, CEO de la empresa castellonense Reymansa, en el
balcon industrializado durante su presentacion oficial en la edicion del afio 2023 de Cevisama.

bricados que existian hasta ahora en el
mercado «ocupan un excesivo volumen
con la incorporacién de las barandillas y
las escuadras de sujecién a fachadas, lo
que repercute negativamente en el pre-
cio del balcén a la hora de transportarlos
y almacenarlos». A diferencia de estos,
los BIP «son ligeros y se pueden plegar

para poder apilar varias unidades dentro
de un solo camién, una circunstancia
fundamental a la hora de reducir asi el
numero de viajes necesarios para su
transporte hasta su emplazamiento fisi-
co definitivo», ha anadido.

Ademads de su aplicacién en reformas
y rehabilitaciones de edificios existentes,

se ha visto interesante proponer estos
balcones en obra nueva aprovechando la
actual tendencia a construir de manera
mds industrializada: de la misma mane-
ra que se estdn produciendo banos prefa-
bricados para introducirlos en hoteles o
bloques residenciales nuevos, estos bal-
cones podrian incorporarse igualmente
en las fachadas de estos edificios indus-
trializados de nueva planta.

El equipo liderado por Vicente
Sarrablo que acometi6 el disefio de este
dispositivo estd compuesto por el profe-
sor de Construccién y miembro de LITEIS
y doctor en Arquitectura, Oriol Carrasco;
y las research assistants de UIC Barcelona
School of Architecture, Sofia Argelich y
Martina Mussacchio.

INTERES POR PARTE DEL SECTOR CERAMICO

Tal y como recogié en su momento El
Peridédico del Azulejo, el prototipo del
balcén se presentd por primera vez en la
feria internacional Cevisama, en febrero
de 2023, junto con la empresa
Reymansa, donde ya despert6 el interés

UIC Barcelona
presento en Cevisama
2023 el prototipo de
este sistema, cuya
idea surgio durante

el confinamiento

de profesionales de la arquitectura y
empresas del sector.

La obtencién de la licencia de patente
por parte de Gradhermetic es una mues-
tra de cémo desde la investigacién acadé-
mica «se puede contribuir a desarrollar
soluciones arquitecténicas que ayuden a
la industria y a la sociedad en general»,
segun ha explicado Vicente Sarrablo. «<En
LITEIS tenemos una gran experiencia en
acompanar con proyectos de investiga-
cioén a las empresas en diferentes innova-
ciones protegidas desde patentes de
invencién», ha anadido.

El director del Centro de
Transferencia de Conocimiento y
Valorizacién de la Investigacién (CTC) del
Vicerrectorado de Investigacién,
Innovacién y Transferencia, Oscar Carbé,
ha destacado que la nueva patente
comercializada es un ejemplo de cémo
las universidades pueden contribuir a
intercambiar y transferir conocimiento
al mundo empresarial. Carbé ha senala-
do que, una vez mds, «se pone de relieve
la madurez de UIC Barcelona en cuanto a
transferencia de conocimiento» y ha
recordado que en la universidad «<hay ya
en curso 15 familias de patentes».
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exa-TECH es un referente en placas ceramicas porcelanicas extruidas para fachada ventilada.
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La plataforma Archiproducts ha concedido a’Exadeck’ una mencion por su caracter innovador.

—Xa0rcs, aliado parala

arquitectura contemporanea

El fabricante castellonense recibe el reconocimiento
de Archiproducts para su exitoso sistema ‘Exadeck’
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Exagres contintia con su marca exa-TECH en la vanguardia del disefio ceramico con soluciones avanzadas para la arquitectura sostenible.

a feria de Cersaie, en Bolonia, un
evento internacional clave para el
sector del disefio y de la arquitec-
tura, sirvié un ano mds para que
destacara Exagres. De nuevo en esta edi-
cién, la  prestigiosa  plataforma
Archiproducts concedié a Exadeck, del
fabricante de Betxi, una mencién espe-
cial, reafirmando «su posicién como
lider en soluciones innovadoras para
exteriores». Desde la firma destacaron

que «el diseno distintivo de Exadeckle ha
permitido sobresalir entre los productos
mds innovadores del certamen italiano,
lo que también le ha permitido acaparar
la atencién de los profesionales y de los
agentes del sector».

Otra de las grandes apuestas dentro
del catdlogo comercial de Exagres es su
marca exa-TECH, referente en la produc-
cién de placas cerdmicas porceldnicas
extruidas para fachada ventilada. «Este

sistema embellece las edificaciones y
también optimiza su rendimiento en
materia energética», indican. Este tipo de
fachada actia como un aislante eficaz y
permite la circulacién de aire entre la
estructura del edificio y la capa exterior.
Ello regula la temperatura interior y
también minimiza la acumulacién de
humedad, lo que sirve para prevenir pro-
blemas estructurales a largo plazo.

Las ventajas de la fachada ventilada

de Exagres son numerosas. En primer
lugar, mejora la eficiencia energética,
reduciendo los costos de calefaccion y
refrigeracion. Ademds, su diseno modu-
lar permite una rdpida instalacion, adap-
tdndose a diferentes estilos arquitectoni-
cos. La amplia variedad de acabados que
ofrece Exagres «asegura que todos los
proyectos puedan reflejar la identidad
deseada. Entre las opciones disponibles,
destacan tres acabados: monocolor, masa
coloreada y digital printing».

Desde Exagres recalcan que «los aca-
bados en digital printing ofrecen una
paleta visual inigualable, con disenos
inspirados en materiales naturales como
la madera, la piedra, el cemento y los
madrmoles». Esta versatilidad «no solo
embellece las fachadas, sino que también
permite una personalizacién capaz de
satisfacer los gustos mds exigentes».
Cada disenio «ha sido meticulosamente
creado para poder aportar distincién y
modernidad a cualquier edificacién».

La fachada ventilada de Exagres repre-
senta una solucién estética y funcional.
Este sistema estd disefiado para cumplir
con las normativas mds exigentes, asegu-
rando durabilidad y resistencia frente a
las inclemencias del tiempo. La apuesta
de Exagres por la I+D y la sostenibilidad
se traduce en productos que cumplen los
mds altos estdndares.

Para aquellos interesados en profun-
dizar mds sobre las fachadas ventiladas y
sus beneficios, en la pdgina web de
Exagres se puede encontrar informacion
detallada.

Con todo, Exagres continda dentro de
la vanguardia del disefio cerdmico con
soluciones avanzadas para la arquitectu-
ra y colaborando en que los edificios
tenga un plus de «elegancia y eficiencia».
Con reconocimientos como el obtenido
en Cersaie 2024, la empresa reafirma su
compromiso «con la calidad y la I+D+i
dentro del sector».
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un ano mas en Cevisama

Los expositores de la feria ya pueden postularse para
optar a las distinciones a la innovacion de la SECV

a estd formalmente abierto el
plazo de inscripcién para los
Premios Alfa de Oro, las distincio-
nes instituidas por la Sociedad
Espanola de Cerdmica y Vidrio (SECV) en
el aflo 1977 y que se entregan con todos
los honores en el marco de Cevisama.
Son los reconocimientos mds importan-
tes de la industria ceramica espanola.
Las compaiias expositoras de la feria
internacional de Feria Valencia que quie-
ran optar a recibir una de las distincio-
nes a la innovacién deben presentar su
candidatura antes del 7 de febrero de
2025. La solicitud de participacién y la
memoria técnica descriptiva de la inno-
vacién del producto presentado deberdn
ser remitidas por correo electrénico a la
Secretaria de la Sociedad Espanola de
Cerdmica y Vidrio en el siguiente correo
electrénico: secv@secv.es.
Los productos que se hayan presenta-
do a una convocatoria previa del certa-

. E = LLi ;3 I
Las tres empresas que se alzaron con los Alfa de Oro en 2024: Ingeneo, Fustecma y Realonda.

EVISAI

Ceramics & Bat

24 - 28 E
VALENCIA

#savethedate

men no podrdn ser presentados una
segunda vez para optar a los reconoci-
mientos. El fallo de la convocatoria se
hard publico, tal y como es costumbre,
en la primera jornada de Cevisama. En
esta ocasion serd el 24 de febrero, con
motivo de la jornada inaugural del even-
to que se celebrard en los pabellones de
Feria Valencia.

El jurado de los galardones estard
compuesto por un representante de los
siguientes organismos: Instituto de
Cerdmica y Vidrio, CSIC; Universidad
Jaume I de Castellé; el Instituto
Universitario de Tecnologia Cerdmica-
Agustin Escardino; la Asociaciéon de la
Investigaciéon de Industrias Cerdmicas;
las tres patronales sectoriales Ascer,
Anffecc y Asebec; la Asociacion Espanola
de Técnicos Cerdmicos; y de la Sociedad
Espanola de Cerdmica y Vidrio. El presi-
dente de la SECV, Miguel Galindo, estara
al frente de este comité de especialistas
quienes, tras su deliberacién, concede-
rdn un mdaximo de tres premios.

Hay que recordar que las tres empre-
sas ganadoras en febrero del 2024 en la
ultima edicién de las distinciones fueron
Fustecma, Ingeneo y Realonda.

cevisama.com

CVUSIN25
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FRANCISCO ALVAREZ

La vivienda valenciana esta disefiada como una U, en la que los dormitorios se encuentran en los extremos, los baiios a continuacién y en la parte ancha se ubica un amplio salon con cocina oculta.

—+ 7| creaun loft que

evoca el estilo neoyorquino

Gaby Borro y Manuel Chirivella imprimen su original
sello en la vistosa reforma de una vivienda en Valencia
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Uno de los materiales protagonistas es el metal, representado en el binomio azul-naranja para destacar tanto el mobiliario como la estructura de la casa.

aby Borro y Manuel Chirivella
son los responsables de 2E+1L
Arquitectura, estudio valenciano
con una amplia trayectoria en
proyectos de viviendas y retail. Uno de
sus ultimos trabajos es la reforma inte-
gral de una vivienda tipo loft ubicada en
Gran Via Germanias, una de las principa-
les arterias de Valencia y en la que la
cerdmica de Inalco es protagonista.

El proyecto se ha acometido en un edi-
ficio construido en 1978 siguiendo las
lineas de un inmueble de iguales caracte-
risticas de Nueva York con «caracteristi-
cas de la cultura neoyorquina como el
acceso directo a los ascensores hasta las
viviendas, evitando asi perder los espa-
cios de rellano y distribuidor en cada
planta, o también la existencia de un
cuarto de basuras comunitario con un
conducto central para la evacuacién de
basuras, aunque ese elemento, con el
tiempo y frente al minimo uso por parte
de la comunidad, se fue eliminandon.

La vivienda tiene una superficie cons-
truida de 140 metros cuadrados en la
que vive una pareja y su hija pequena.
«La vivienda no tenia ningun tipo de
actualizacién desde su construccién, por
lo que, desde las instalaciones hasta los
revestimientos y acabados, estaban bas-
taste desactualizados, teniendo en cuen-
ta que fue un edificio muy moderno para
su época», explican Borro y Chirivella. «El
objetivo del proyecto era la creacién de
un loft lleno de arte y diseno, una vivien-
da de sencillez, minimalismo y limpieza
visual, que aprovechase al mdximo todos
los espacios, convirtiéndolos en lumino-
sos, versdtiles y divertidos», indican.

Asimismo detallan que «a ubicacién
nos inspiré a proponer una fachada, lo
mds transparente posible con carpinte-
rias minimal windows, pero a la vez pro-
teger del sol y de una calle con mucho
trafico, creando en los distintos momen-
tos del dia, una atmosfera distinta y unos
atardeceres Unicos». «<Buscamos la sorpre-

sa, el aprovechamiento del espacio y de
la luz, que es la parte mas importante del
proyecto, remarcando ademds, los distin-
tos niveles de privacidad, de manera que
se maximizan los espacios de salén y
cocina, frente a los dormitorios y banos,
que podrian ser zonas de paso o estancia
puntual», manifiestan.

La vivienda «estd disefiada como una
U, en la que los dormitorios se encuen-
tran en los extremos, los banos a conti-
nuacion y, en la parte ancha, un amplio
salén con cocina oculta para enganar al
visitante y dar la sensacién siempre de
espacio abierto».

Sobre los desafios en la materializa-
cién del proyecto, los responsables de
2E+1L senalan que «el primero de ellos
fue disenar un lugar muy funcional,
pero que tuviera un diseno atrevido y
con nuestro sello personal». «<El segundo
reto fueron las instalaciones y la oculta-
cién de todas ellas, ya que tanto el suelo
como el techo se iban a dejar vistos, para

obtener la mdxima altura posible de toda
la casa», indican.

Suelo radiante, climatizacién por con-
ductos dentro del mobiliario, ilumina-
cién indirecta, pasos ocultos y grifos
«solo se encuentran si se sabe donde bus-
car». «El suelo radiante calienta sin ver
radiadores, la vivienda se aclimata con
pequenas hendiduras en el techo, la luz
aparece e ilumina, pero no sabe de
doénde viene, por una parte por la domo-
tizacién, que enciende y apaga las luces
reguladas y automatizadas, y por otra,
porque la iluminacién queda siempre
integrada en otro elemento, desapare-
ciendo al ojo», recalcan.

Igualmente, los elementos no siempre
son lo que parecen, «como la bafera, que
queda oculta bajo un asiento, y cuando
se abre, sale un grifo de una parte del
armario; o el acceso al dormitorio se rea-
liza atravesando una estanteria, o el
bano, que por momentos es un pasillo, o
un bano sencillo con ducha, o un bano
completo con bafiera-saunab.

GRES PORCELANICO EN DIFERENTES GROSORES
El porceldnico es, junto a la madera y el
metal, uno de los materiales protagonis-
tas de la actuacién en esta vivienda en
Valencia. En concreto, las piezas que
reproducen la piedra natural de la marca
Inalco, modelo Totem, de grosores dife-
rentes, segtin el uso y ubicacién, desde los
7 a los 12 milimetros, pero siempre en
formato 3000x1000 mm, que se reparten
en los espacios de bafo, cocina y salon.
La madera de fresno se ha usado para
todos los muebles de la casa, El ultimo
material protagonista es el metal que se
encuentra representado en el binomio
azul-naranja para destacar tanto el mobi-
liario como la estructura tal y eras épo-
cas de la industrializacién neoyorquina,
mediante la pincelada de color.

Mas informacion:
Escanea el QR para acceder
4 ala GALERIA DE FOTOS del
proyecto de 2E+1L en
www.elperiodicodelazulejo.es
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Con una gran afluencia de visitantes interesados en las soluciones del grupo empresarial, el espacio ha destacado por su disefio funcional y sofisticado, dividido en dos ambientes: dormitorio y bafo.

Corceianosa redefine el
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diseno hotelero en

Madrid
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Interihotel 2024, la feria del sector hotelero que se celebra en

Los disenos y materiales de la multinacional brillan en la
feria Interihotel, especializada en interiorismo hotelero

orcelanosa Grupo ha desembarca-
do en Interihotel 2024 con un
estand que ha mostrado las ulti-
mas tendencias en interiorismo
destinadas ex profeso para atender las
necesidades especificas del sector hotele-
ro. Con una gran afluencia de visitantes
interesados en las soluciones innovado-
ras del grupo empresarial, el espacio de
la firma en el certamen celebrado en
Madrid ha destacado por su disenio fun-
cional y sofisticado, dividido en dos
ambientes: dormitorio y bafo.

En el dormitorio, se ha instalado el
pavimento vinilico Linkfloor Realm
Iberia, de I’Antic Colonial, colocado en
espiga, aportando eleganciay calidez a la
estancia. Este se ha combinado con el
papel de pared Skins Empyreal Spike
Clear, también de I’Antic Colonial.

Para la pared del cabecero, se ha
empleado el panel decorativo Fitwall
Rolling White Sand, de Krion. Como
revestimiento del vestidor, se ha elegido
el porceldnico de gran formato Xlight
Invisible White Polished, que con su pro-

nunciado veteado, concede cardcter y
exclusividad a la atmésfera.

Como punto de contraste del dormito-
rio, se ha utilizado el acabado Nogal
Moon para las mesas, el armario y el
maletero, de Gamadecor, que se ha com-
binado con las ldmparas Peonza, tam-
bién de Gamadecor, ofreciendo un estilo
contempordneo y acogedor.

En el bano, la coleccién cerdmica
Terra Bone (Porcelanosa) y sus decorados
Line y Deco, ha sido la protagonista,
creando una atmosfera cdlida y elegante.

Ifema Madrid, ha servido de plataforma de promocion a algunas de las propuestas y acabados de las marcas de Porcelanosa Grupo.

Estas piezas se han combinado con los
mosaicos de metal, Sphere Copper
(L’Antic Colonial) y la espectacular piza-
rra Airslate Mysore, cuyos tonos verdosos
transmiten serenidad y personalidad.

En cuanto al equipamiento de bano,
compuesto por la mampara Attica, el
plato de ducha Slope Blancoy la encime-
ra One (todo de Krion), complementa el
diseno con soluciones practicas y moder-
nas. El premiado grifo monomando
Swan, el inodoro I-Comforty la columna
de ducha Smart en acabado negro mate,
elevan la experiencia de bienestar y dise-
no durante la estancia en el hotel.

Con esta propuesta, Porcelanosa
Grupo «reafirma su liderazgo en el dise-
no de interiores para el sector hotelero
como referente en tecnologia e I+D».
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El hotel Daia Slow Beach Hotel Conil ha sido galardonado como uno de los 10 mejores proyectos de sostenibilidad y rehabilitacion hotelera 2024 dentro de los premios Re Think.

La reforma integral con

ceramica de un lujoso NOC

Verum Hotel Development firma el nuevo Daia Slow
Beach Hotel Conil, situado en el municipio gaditano
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erum Hotel Development, estu-

dio de arquitectura e interioris-

mo hotelero liderado por el inte-

riorista Jordi Cuenca, ha llevado a
cabo la reforma integral del antiguo
Hotel Fuerte Conil, perteneciente a la
cadena hotelera andaluza Fuerte Group
Hotels, para transformarlo en el nuevo
Daia Slow Beach Hotel Conil.

El nuevo Daia Slow Beach Hotel Conil,
ubicado en primera linea del mar en la
Costa de la Luz, renace como estableci-
miento hotelero de lujo, enfocado al seg-
mento Solo Adultos, con una oferta
orientada al movimiento slow travel.

Verum Hotel Development ha genera-
do «un nuevo concepto de interiorismo
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evestimientos de arcilla, pavimentos de madera natural, lamparas defibras naturales y pawmentos de madera priman en el proyecto.

sostenible, con una atmésfera relajante,
que envuelve al huésped en un ambiente
vacacional muy natural, ideal para la
desconexién. Cada espacio del hotel se
ha concebido como un auténtico refugio
de tranquilidad y autenticidad», asevera
Jordi Cuenca, interiorista y CEO de
Verum Hotel Development.

TEXTURAS NATURALES

Con una clara inspiracién en el estilo
boho-chic, este nuevo hotel «destaca por
un ambiente donde la tranquilidad de la
vida de la costa se fusiona con la riqueza
cultural tan caracteristica de Andalucia.
A través de una composiciéon de elemen-
tos y texturas naturales, cuidadosamente

MANOLOYLLERA

equilibrada, y de una paleta de colores
cdlidos y neutros, cada rincén del hotel
evoca sensaciéon de bienestar y conexion
con la naturaleza».

Para formalizar el concepto del hotel
se ha utilizado una seleccion de distintos
materiales de proximidad: pavimentos
de madera natural, ldmparas de fibras
naturales, celosias de cerdmica, revesti-
mientos de arcilla, asi como algunas pie-
zas decorativas de artesania local visten
tanto zonas comunes como habitaciones
de calidez y armonia. El ratdn es uno de
los materiales mads utilizados, cuya textu-
ra trenzada natural encontramos en
alfombras, asientos, ldmparas e incluso
en espejos y jarrones decorativos.

Arropada por edificios de habitacio-
nes, con piscina justo frente a la playa, se
integra discreta en el paisaje. Para ello, el
mobiliario de origen natural de estas
dreas se ha escogido cuidadosamente:
destaca una pérgola realizada con tron-
cos macizos de drboles autéctonos, para-
soles de crochet de tejidos naturales y
tumbonas, y mesitas realizadas con
estructuras de acacia.

Con opciones para cada momento del
dia, la amplia oferta gastronémica del
hotel (que incluye tres restaurantes, tres
bares y una sala VIP) estd enfocada en la
filosofia slow, que propone un estilo de
vida que abraza la calidad, la frescura y
la conexién con la tierra y la comunidad.

LA ARTESANIA COMO ELEMENTO DECORATIVO
Entrando en detalle, en el restaurante
italiano Roots se han acentuado los colo-
res de forma que el ambiente adoptara
un aire mads fresco. Mientras que en el
restaurante espanol Origin también pre-
domina la cerdmica, atribuyendo mayor
importancia a la artesania como elemen-
to decorativo. Finalmente, en el restau-
rante grill Salamar predomina el color
blanco, junto con detalles en cana y
ratdn, y el atrezzo en tonos azules, otor-
gdndole una imagen mads pura y, eviden-
ciando su vinculo con la piscina, situada
justo enfrente.

Las 248 habitaciones «reflejan la sere-
nidad de la arena y la espuma del mar.
Todas suman una atmosfera de frescura,
ideal refugio en los dias mads calurosos
del verano en la costa andaluzav.

Gracias a «las lineas orgdnicas y a las
texturas naturales de distintos elemen-
tos de madera, mimbre, ratdn y textiles
de lino, la naturaleza cercana se cuela en
cada una de las habitaciones».

«Estamos muy satisfechos con el resul-
tado del proyecto porque hemos cumpli-
do con las expectativas de nuestro clien-
te, Fuerte Hotel Group, para quien ya
hemos trabajado en la reforma de otros
establecimientos», afirma Jordi Cuenca.
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375378 Jorge Piquer Gerente comercial de Navarti Ceramica

«Ya VEMOS mayor
demanday senales
de recuperacion»

pocos dias de finalizar el 2024,
écudl es el balance en cuanto a
ventas de Navarti y la valoracién
sobre el objetivo que se habian
fijado antes de comenzar el afio?
-En 2024, el balance ha sido positivo,
aunque es cierto que hemos experimen-
tado algunas dificultades debido a facto-
res externos, como la caida casi generali-
zada de los mercados del Centro-Norte de
Europa, donde Navarti tiene una gran
presencia. Sin embargo, hemos cumpli-
do con nuestros objetivos en términos de
ventas y control de estocs.

—~{Vaticinan que la tendencia del merca-
do, tanto nacional como internacional,
es mds positiva que en los dltimos afios?
-Si, anticipamos que la tendencia serd
mads positiva, estamos viendo senales de
recuperaciéon y mayor demanda, espe-
cialmente en mercados clave como el
espanol y el estadounidense. Asi como
una leve recuperacién de los paises del
centro Norte de Europa comentados
anteriormente. La tendencia hacia pro-
ductos de alta calidad y disefios exclusi-
vos sigue creciendo, lo cual es muy posi-
tivo para nuestro posicionamiento.

—{Cudl es el enfoque principal de Navarti
dentro del portfolio de marcas del Grupo
Pamesa?

-Nuestro enfoque dentro del Grupo
Pamesa es posicionarnos como una
marca donde el diseno del producto sea
nuestra sefia de identidad. Queremos
destacar por tener un producto diferente
que se adapte a las tendencias del
momento y permita a nuestros clientes
maximizar su rentabilidad.

—(Cémo define Navarti su propuesta de
valor frente a la competencia en el mer-
cado cerdmico?

-Nuestra propuesta de valor se basa en
productos alineados con las tendencias
mads actuales y exclusivas del mercado.
En el grupo nos concentramos en cali-
dad, disefio y sostenibilidad, lo que nos
diferencia de otras marcas. Ademads, nos
aseguramos de que nuestros productos
sean rentables para nuestros clientes,
con lo que ellos se posicionan ante sus
competidores con un producto acorde a
las exigencias del mercado, de buena
calidad y con precios competitivos.

~En qué tendencias estd poniendo espe-
cial énfasis Navarti para el futuro?

-La sostenibilidad, el diseio minimalista
y los acabados naturales. Ademads, la ten-
dencia de los grandes formatos, como el

El gerente comercial de Navarti, Jorge Piquer, analiza la evolucion del aiio para la marca ceramica.

160x160 o el 120x280 y los productos
personalizados que se ajusten a las nece-
sidades especificas de los clientes.
También estamos atentos a la digitaliza-
cién y la integracion de tecnologias de
vanguardia en el disefio de nuestro catd-
logo de articulos.

«Anticipamos gue la
tendencia sera mas
positiva en mercados
clave como el espanol
y el estadounidense»

—{Qué rol juega la innovacién en los pro-
ductos de Navarti, y de qué manera se
reflejan las inversiones en I+D en el caté-

logo de la marca?

-La innovacién es el nucleo de nuestro
proceso de desarrollo. Cada producto
que lanzamos refleja el trabajo del depar-
tamento de I+D del Grupo Pamesa, bus-
cando materiales innovadores, nuevos
acabados y procesos de producciéon mds
sostenibles. Las inversiones se reflejan en
articulos con acabados mds naturales,
sostenibles y funcionales que cumplen
con las exigencias del mercado moderno.

-{Qué importancia tiene la sostenibili-
dad en la estrategia de Navarti?

-La sostenibilidad es esencial en nuestra
estrategia. En el grupo Pamesa, nos enfo-
camos en utilizar materiales reciclables y
en optimizar nuestros procesos de pro-
duccién para reducir el impacto ambien-
tal. Por ejemplo, hemos implementado
sistemas de gestiéon de residuos y esta-
mos buscando nuevas fuentes de energia
mds limpias en nuestras fabricas como la
planta de hidrégeno o la instalacién de
placas solares sobre todos los centros

logisticos y fabricas, convirtiéndolo en la
mayor planta fotovoltaica de autoconsu-
mo en Europa.

~{Cudles son los principales mercados en
los que Navarti tiene presencia y cudles
considera prioritarios para la expansién
a lo largo de los préximos afios?
-Actualmente, estamos muy bien posi-
cionados en los mercados drabes y norte
europeos. Sin embargo, nuestro enfoque
a futuro se centra en fortalecer nuestra
presencia en el mercado nacional y
expandirnos en Estados Unidos. También
estamos explorando mercados emergen-
tes que tienen una creciente demanda.

-{Qué importancia tiene el disefio en la
estrategia de producto de Navarti y c6mo
logran mantenerse en vanguardia?

-El diseno es fundamental para Navarti,
ya que nuestro objetivo es ofrecer pro-
ductos unicos que se alineen con las ulti-
mas tendencias del disefio internacional.
Nos mantenemos a la vanguardia asis-
tiendo a ferias de disefio, colaborando
con estudios de disenio y adaptando nues-
tro producto a los gustos de los clientes.

-tQué retos considera que enfrenta hoy
la industria cerdmica y c6mo estd prepa-
rada Navarti para afrontarlos?

-La industria cerdmica encara retos
importantes como el aumento de los cos-
tes de produccién, la presioén por la soste-
nibilidad y las fluctuaciones del mercado
global. Ademads de la competencia feroz
de los mercados asidticos. En el grupo
Pamesa, estamos preparados para
enfrentar estos retos mediante la inver-
sién constante en I+D, la sostenibilidad y
la mejora de los procesos de produccion.

—(Cudles son los principales desafios que
Navarti ha establecido para los préximos
cinco afios?

—-Queremos consolidarnos como una
marca referente en disefio cerdmico,
expandir nuestra presencia en mercados
clave y continuar innovando para ofrecer
productos de calidad y competitivos.

-{Cémo ha afectado la transformacién
digital a la manera en que Navarti se
relaciona con sus clientes?

-La transformacion digital ha permitido
que Navarti optimice la comunicaciéon
con nuestros clientes y haga mads eficien-
te el proceso de ventas. Usamos platafor-
mas digitales para gestionar pedidos,
inventarios y atender de manera mads efi-
caz las demandas de nuestros clientes.
Trabajamos en integrar herramientas de
diseno digital para adaptarnos mejor a
las necesidades de nuestros clientes.
Ademads, estamos presentes en platafor-
mas de envio de muestras a disefladores
y arquitectos de todo el mundo y cada
dia tenemos una comunicacién mds acti-
va con nuestros clientes a través de las
diferentes redes sociales.

-LQué novedades estdn preparando cara
a 2025 y, mds en concreto, para la edi-
cién de Cerdmica Experience que lleva-
rdn a cabo en febrero?

-Estamos preparando nuevas colecciones
en grandes formatos como el 160x160 o
el 120x280 cm., que se presentardn en el
evento de Grupo Pamesa entre el 17 y el
28 de febrero. Las novedades incluirdn
nuevos acabados, grandes formatos y
disenios exclusivos para atender las nece-
sidades del mercado global.
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El pais norteafricano‘castigé’ a Espaiia desde junio del aio 2022 por su apoyo al plan de soberania marroqui sobre el Sahara. La‘factura’ para la tecnologia ceramica y los esmaltes ha sido de 300 millones.
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Aroe & levanta el bloqueo

a los productos espanoles

El pais africano retira las restricciones para alivio de los
fabricantes de maquinaria ceramica y de esmaltes

rgelia, por fin, Argelia ha decidi-

do levantar todas las restriccio-

nes para el comercio exterior con

Espana. Los bancos argelinos con-
cretaron el levantamiento el 6 de
noviembre, aunque Argelia comenzé6 a
hacer concesiones desde finales de 2023,
cuando ya se retomaron las relaciones
diplomadticas entre ambos paises tras el
nombramiento de un nuevo embajador
en Madrid. El desbloqueo era la princi-
pal medida adoptada por Argel por el
cambio de postura de Espana en relaciéon
con el Sdhara Occidental.

El levantamiento del veto a los pro-
ductos made in Spain es una noticia
especialmente bien recibida por parte de
las empresas castellonenses especializa-
das en tecnologia cerdmica, agrupadas
en torno a la asociacién Asebec, y su sello
Spanish Ceramic Technology, y en la
fabricaciéon de esmaltes cerdmicos, con-
centrados en Anffecc. Todas las firmas de
ambos colectivos van a poder recuperar
un mercado prioritario, después de
haber sufrido un grave perjuicio que
alcanza los 300 millones de euros duran-
te los dos dltimos ejercicios.

Equipceramicy

Maincer firman una

alianza estratégica

Sinergia entre dos firmas referentes

quipceramic, referente en tecnolo-
gia para la industria del ladrillo,
ha cerrado recientemente una
alianza estratégica con Maincer,
empresa castellonense conocida por su
trayectoria como fabricante de maquina-
ria para el rectificado de cerdmica y mer-
cantil adherida a Asebec | Spanish
Ceramic Technology. Esta colaboracién
«marca el comienzo de una nueva etapa
para ambas empresas, donde
Equipceramic ofrecerd soluciones inte-

grales para el rectificado de ladrillo»,
explican desde la compaiia con sede en
Vilanova del Cami (Barcelona).

Con esta alianza, Equipceramic
refuerza «su compromiso de proporcio-
nar a sus clientes tecnologia de vanguar-
dia y un servicio personalizado que
atienda las necesidades especificas del
mercado cerdmico». La combinacién de
la experiencia de Maincer en maquinaria
de precisiéon y rectificado y el enfoque
innovador de Equipceramic en automati-

«Venimos de una larga temporada con
muchas dificultades derivadas de conflic-
tos internacionales como la guerra de
Ucrania, el conflicto palestino-israeli...
por lo que la apertura del mercado arge-
lino nos da un cierto alivio», resaltan
desde Anffecc

Desde la Generalitat valenciana con-
fian en que mds pronto que tarde se recu-
peren las cifras de exportacién a Argelia
(este pais de 45 millones de habitantes
era en 2022 el segundo destino de la
Comunitat en Africa), aunque auguran
que el proceso serd gradual y requerird

zacién y termodindmica, «permitird a los
fabricantes del ladrillo optimizar cada
etapa del proceso productivo, mejorando
la calidad y eficiencia». Maincer acredita

Las instalaciones de Equipceramic, referente internacional para la industria del ladrillo.

apoyar a las empresas para que puedan
restablecer las relaciones comerciales.

Las recuperacion serd compleja, tam-
bién y como enfatizan desde Asebec. «<En
estos dos anos el hueco que antes ocupd-
bamos los fabricantes de maquinaria
cerdmica ha sido sustituido por tecnolo-
gia procedente de otros paises, por lo que
ahora tocard pelear mucho para volver a
las cifras que exportdbamos de antes de
junio del 2022», indica el presidente de
la asociacién José Miquel.

Al tiempo que se retoman las relacio-
nes con Espafa, el Gobierno argelino ha
entrado en otra crisis con Francia desde
que Emmanuel Macron mostrara su
apoyo al plan marroqui sobre el Sdhara
Occidental. Ante ello, Argel ha ordenado
en noviembre bloquear las domiciliacio-
nes para el comercio con Francia.

EQuip~

mds de 30 afos en el diseno, fabricacién
y montaje de maquinaria tanto para la
industria cerdmica como de otros secto-
res que requieren sus soluciones.
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de la industria azulejera

Obg consultores y Alias Robotics han rubricado recientemente una
alianza para «proteger y optimizar los procesos dentro del cluster ceramico»
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La alianza entre Obg consultores y Alias Robotics ofrece «un conjunto integral de servicios de ciberseguridad disefiados para los retos del sector».

bg consultores by Orbelgrupo y
Alias Robotics han anunciado su
alianza para «optimizar la segu-
ridad digital del sector azuleje-
ro». Esta colaboracién «combina la expe-
riencia local en transformacion digital
con la experiencia internacional en
ciberseguridad industrial con el fin de
ofrecer soluciones de vanguardia para
proteger y optimizar los procesos de pro-
duccién en la industria cerdmican.

Jesus Ortiz, consultor principal de
Obg consultores, destaca que «nuestra
colaboracién con Alias Robotics nos per-
mite ofrecer a todas las empresas azuleje-
ras de la provincia de Castellén un nivel
de proteccién sin  precedentes.
Combinamos nuestro profundo conoci-
miento del tejido empresarial local con
la experiencia internacional en ciberse-
guridad industrial de Alias Robotics,
creando soluciones a medida que no solo
protegen, sino que también optimizan
los procesos productivos».

Por su parte, Nuria Carrillo, CRO de
Alias Robotics, anade que «la industria
azulejera de Castellén no solo lidera en
innovacién, sino también en la adopcion
de nuevas tecnologias. Nuestra experien-
cia en auditorias y proteccién de siste-
mas industriales se adapta perfectamen-
te a sus necesidades de seguridad. Junto
con Obg consultores, ofrecemos solucio-
nes que no solo garantizan la resiliencia
frente a ciberataques, sino que también

Las empresas, ante el reto de cumplir con las futuras exigencias normativas nacionales y europeas.

permiten a estas empresas mantener su
ventaja competitiva en un entorno glo-
bal cada vez mds digitalizado.

La alianza estratégica entre Obg con-
sultores y Alias Robotics ofrece «un con-
junto integral de servicios de ciberseguri-
dad industrial disenados especificamen-
te para abordar los desafios concretos del
sector azulejero». Este portafolio de solu-
ciones «comienza con una exhaustiva
identificaciéon de activos en redes OT,

mediante la realizacién de un mapeo
detallado de la infraestructura industrial
de cada empresa para clasificar y prote-
ger sus activos mds criticos».

A continuacién, «se desarrolla una
hoja de ruta personalizada para la mejo-
ra de redes OT, fortaleciendo la infraes-
tructura y adaptdndola a las necesidades
especificas de cada planta de produccién
cerdmica». También se incluyen audito-
rias de ciberseguridad y pruebas de pene-

tracién «para identificar vulnerabilida-
des en los sistemas de automatizacién y
control industrial para la produccién
azulejera»r. Ademds, «se ofrece una eva-
luaciéon completa del cumplimiento nor-
mativo, analizando la infraestructura
frente a los requisitos de normativas
europeas como NIS2, ISO 27000 y GDPR,
asi como estdndares internacionales rele-
vantes para la industria.

Este enfoque integral se complementa
«con programas de formacién y capacita-
ciéon en ciberseguridad, disenados para
elevar las competencias del personal téc-
nico y directivo del sector, asegurando
una cultura de seguridad robusta en
todos los niveles de la organizacién».

REGULACIONES FUTURAS

Con esta oferta, las empresas azulejeras
«o solo se protegen contra amenazas
cibernéticas avanzadas, sino que tam-
bién se posicionan ventajosamente en un
mercado global cada vez mds regulado y

El acuerdo combina
la experiencia local

en transformacion
digital con el ‘know
how’ internacional

en ciberseguridad

consciente de la seguridad digital». Esta
colaboracién «llega en un momento cru-
cial, con la adopcién de la Directiva NIS2
sobre la Seguridad de Redes y Sistemas
de Informacién en octubre de 2024.
Aunque los estados miembros tendran
hasta 2025 para transponerla a sus legis-
laciones nacionales, es esencial que las
empresas del sector azulejero se antici-
pen a estos cambios». La alianza con Obg
consultores y Alias Robotics «ayudard a
las empresas de la provincia de Castellén
a cumplir con las futuras exigencias nor-
mativas, evitando sanciones y fortale-
ciendo su posicién en el mercado».

Jesus Ortiz concluye que «queremos
que la industria de Castellén sea un refe-
rente en innovacién y calidad, como
hasta ahora, y que también lo sean en
materia de seguridad digital. Con esta
alianza, ofrecemos la tranquilidad que
las empresas necesitan para enfocarse en
producir cerdmica de clase mundial».

Las empresas interesadas en saber
como puede beneficiar a su negocio esta
alianza pueden contactar con Obg a tra-
vés del correo hola@obgconsultores.com.
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27 depara resultados

«positivos» con hidrogeno

El proyecto aglutina el esfuerzo innovador de Anffecc,
Esmalglass, bp, ITC-AICE y de Carburos Metalicos
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La reciente visita de los‘partners’involucrados en el proyecto a las instalaciones de Esmalglass, donde se desarrollan las pruebas piloto de H2Frit.

uevos pasos hacia la descarboni-

zacién de la produccién de fritas

cerdmicas. La Asociacién

Nacional de Fabricantes de
Fritas, Esmaltes y Colores Cerdmicos,
Anffecc, ha indicado que las primeras
pruebas de introduccién de hidrégeno
en el horno realizadas en el proyecto
piloto H2frit han resultado satisfacto-
rias. Después de meses dedicados a plani-
ficacién, ingenieria para la adaptacién
tecnoldgica del proceso productivo, defi-
niciéon de la metodologia de ensayos e
instalacién en planta de todo el equipa-
miento, en septiembre comenzaron las

primeras pruebas de introduccién de H2
en el horno piloto de produccién de fri-
tas. Previamente, se realiz6 una seleccion
de las fritas a testear y los materiales
refractarios a analizar.

Las pruebas iniciales han consistido
en la realizacién de los primeros ensayos
de introduccién de H2 en el horno con el
nuevo quemador, comenzando con un
volumen del 0% de H2, e incrementando
progresivamente dicho volumen para
pasar al 20%, 50%, 75% y, por ultimo, al
100%. Los primeros ensayos han conclui-
do que la modificaciéon del combustible
en el horno, de momento no produce, en

Los primeros ensayos concluyen que la modificacion del combustible en el horno no produce cambios signifi

las condiciones de ensayo utilizadas,
cambios significativos en el comporta-
miento en fusién de la mezcla de mate-
rias primas. Tampoco en los estdndares
de calidad en cuanto a fritas ni en las
propiedades los vidriados obtenidos.

VIABILIDAD TECNICA

Para Manuel Breva, secretario general de
Anffecc, «<son ain ensayos preliminares,
y habrd que esperar al desarrollo comple-
to del proyecto, pero los primeros indi-
cios dan muestras de que producir fritas
cerdmicas con H2 seria viable técnica-
mente. Otra cosa es la viabilidad real,

i

cativos en el comportamiento en fusion de la mezcla de materias primas.

que dependerd de muchos factores,
como la garantia de produccién y sumi-
nistro suficiente y estable, y el precio que
se consiga». Desde Anffecc se incide asi
en «la necesidad de un desarrollo de
infraestructuras y de un marco regulato-
rio que permita una transiciéon energéti-
ca sostenible y en unos plazos razonables
para la industria. La sostenibilidad inelu-
diblemente pasa por el factor rentabili-
dad, tema especialmente sensible en un
momento como este, en el que estd muy
mermada por la caida de la demanda y
produccién que atraviesa el sector.

Irene Lores, directora de Desarrollo de
Negocio de Hidrégeno de bp en Espana,
ha comentado al respecto que «estamos
muy orgullosos de colaborar en el pro-
yecto H2frit, que representa un paso sig-
nificativo hacia la descarbonizacién del
sector de fritas cerdmicas. El hidrégeno
renovable tiene un rol clave en la transi-
ciéon energética y en la transformacion
de nuestra refineria en un hub de ener-
gia integradany.

Por su parte, Yolanda Reig, directora
general del ITC, afirma que «este proyec-
to estd a la vanguardia de la innovacién
tecnoldgica y para el ITC es clave poner a
disposicién del sector su conocimiento.
Nuestro papel estd centrado en el estudio
de la influencia del cambio en la compo-
sicién de la atmosfera del horno sobre la
calidad de las fritas, y en la viabilidad
técnica del proceso. Estamos muy espe-
ranzados con los resultados que lleven a
demostrar la existencia de una tecnolo-
gia emergente».

Manolo Sanz, director general de
Esmalglass, empresa que alberga las
pruebas, confirma el «compromiso con
la transformacién del sector cerdmico
hacia una industria mds innovadora y
limpia y la apuesta por tecnologias que
reduzcan la huella de carbono». E indica
que alianzas como la de H2frit «benefi-
ciardn a todo el sector, para ser mds com-
petitivos en un mercado exigente en
materia de sostenibilidad y que requiere
avances significativos hacia un modelo
productivo mds respetuoson.
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EEUU fue en 2023 el primer pais destino de las exportaciones espafiolas de ceramica. En los primeros nueve meses de 2024, la evolucion de las ventas ha registrado un leve crecimiento del 1,5% en valor.
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optimismo del Tile of Spain

Ascer presenta un informe que anticipa que en 2025 las
exportaciones de azulejo creceran un 5% en volumen

scer ha celebrado recientemente

un webinar para presentar las

principales conclusiones del estu-

dio de mercado sobre Estados
Unidos, desarrollado por JLC Consulting.
En la jornada, seguida por aproximada-
mente 30 participantes, el experto con-
sultor Joe Lundgren explicé en detalle
los diferentes puntos recogidos en el
informe que van desde los datos macroe-
conomicos del pais hasta la evolucién del
mercado de la construccién y de los pavi-
mentos y revestimientos cerdmicos,
canales de distribucién, materiales com-

petidores y tendencias del mercado.

Segun se recoge en el estudio, se esti-
ma que 2025 sea el ano en el que el mer-
cado de la construccién se empiece a
recuperar gracias a la bajada de los tipos
de interés e impulsado principalmente
por el segmento no residencial. Sin
embargo, las politicas de la nueva admi-
nistraciéon Trump, las posibles disrupcio-
nes logisticas en los puertos de la Costa
Este o la falta de instaladores cualifica-
dos serdn puntos que podrian tener un
impacto sobre el mercado y que habra
que seguir de cerca.

Coverings ya tiene

fechas y sedes para

los tres proximos anos

La feria vuelve en 2026 a Las Vegas

a edicién 2025 de Coverings ya ha

comenzado a dar sus primeros

pasos. La feria mds influyente de

cerdmica y piedra natural de
Estados Unidos ha abierto la inscripcion
para la préxima edicién con una nove-
dad: el pago por el acceso al evento para
los asistentes de la feria.

También son oficiales las fechas y la
sede no solo de 2025 si no de los dos
siguientes ejercicios, en los que el evento
mantiene su cardcter rotatorio por dife-

rentes zonas del pais con el objeto de
acercar las propuestas de los expositores
al mayor nimero posible de clientes.

En el ano 2025, Coverings se desarro-
llard en su sede mads apreciada por los
fabricantes cerdmicos espanoles:
Orlando, en el estado de Florida. La cita
permanecerd abierta entre el 29 de abril
y el 2 de mayo del 2025.

Por su parte, en el afio 2026, y como es
habitual, la feria mantendrd su itineran-
cia geogréfica. Si en 2024 Coverings se ha

Segun se desprende del estudio, el
mercado estadounidense de baldosas
cerdmicas supuso en 2023 unas ventas de
32 millones m2, siendo la cuota de
Espana del 17,5% y ocupando la segunda
posicién. E1 70% de la cerdmica consumi-
da en EEUU proviene de las importacio-
nes, y los principales origenes son, por
orden de importancia, (datos en volu-
men): India (20,3%), Espana (17,5%),
México (16,8%), Italia (15%), Brasil (9,3%),
Turquia (8,7%) y Vietnam (3,9%).

En 2024, la evolucién del mercado
registra una tendencia negativa con una

reduccion del 9% (volumen) y se estima
que en 2025 la tendencia vire con creci-
miento de en torno al 5%. El gres porceld-
nico continda siendo el producto mads
demandado con una cuota del 67% del
consumo, y en cuanto a los formatos el
30x60 cm es el mds vendido, y el 60x120
cm gana popularidad.

Estados Unidos fue en 2023 el primer
pais destino de las exportaciones de Tile
of Spain, con unas ventas por valor de
456,1 millones de euros (-11,6%). En los
primeros nueve meses de 2024, la evolu-
cién de las ventas ha registrado un leve
crecimiento del 1,5% en valor, mientras
que en volumen se ha registrado una
caida del 8,3%. El estudio de mercado,
materializado en el marco del convenio
con la Generalitat Valenciana, se publica-
rd en la web de transparencia de Ascer.

-

La ultima edicion del certamen norteamericano se celebro en la ciudad de Atlanta.

celebrado en Atlanta (en el estado de
Georgia), en 2026 se trasladard a Las
Vegas (Nevada). El certamen tendra lugar
en la popular ciudad del juego entre el

30 de marzo y el 2 de abril. Después, ya
en el afo 2027 la muestra internacional
regresard a la ciudad de Orlando entre el
6y el 9 de abril del 2027.
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Juan Luis Lopez, Juan José Montoro y Rubén Ibaiez, con las Insignias de Oro de ATC. Sobre estas lineas, el presidente de la asociacion, junto con los profesionales condecorados con la Insignira de Plata.

anuncia las fechas

La/\

de su congreso en 2025

La entidad renueva la mitad de su junta con los vocales
Ignasi Falomir, Gerardo Gozalbo y Héctor Morales

Antonio Sos, Natxo Falomir, E. Roger Goii, Lina Pérez, Gerardo Gozalbo, Juan José Montoro, Joaquin Peris,Guillermo Vila y José Manuel Garrigues.

erca de 200 profesionales se die-

ron cita en noviembre en la tradi-

cional cena de la Asociacién

Espanola de Técnicos Cerdmicos
organizada en Castelld. El presidente de
ATC, Juan José Montoro, hizo entrega de
las Insignias de Oro y de Plata a los home-
najeados durante la velada.

La mdxima distincién de la entidad se
hizo entrega sus Insignias de Oro al exdi-
rector técnico de Grupo Pamesa, Juan
Luis Lopez, y al presidente de la
Autoridad Portuaria de Castellén, Rubén
Ibdniez. Con este reconocimiento ATC
busca «enaltecer el compromiso y el
esfuerzo a la hora de impulsar la compe-
titividad de la cerdmica y el posiciona-

miento del sector dentro y fuera de nues-
tro pais, misiones en las que Grupo
Pamesa y el puerto de Castellén tienen
un papel estratégico y una vasta expe-
rienciar. Por otra parte, la asociacion cas-
tellonense concedi6 un total de ocho
Insignias de Plata a profesionales que
suman 25 anos de trayectoria en la
Asociacion: José Luis Amoroés, José Luis
Diaz, Javier Garcia, Gustavo Mallol,
Eliseo Monfort, José Miguel Montroy,
Antonio Carda y Amparo Mecho.
Durante la velada, la ATC dio a cono-
cer que realizard una donacién a la
Fundacién Hospital Provincial de
Castell6on, en concreto al proyecto
Bioneumotox, dedicado a la investiga-

cién de cdncer de pulmén. La periodista
Inma  Castell, excompanera de
Mediterrdneo y autora del libro EI mara-
ton de mi vida. Convivir con el cdncer es
posible, quien dond a la misma causa la
recaudacién de su obra el pasado sep-
tiembre, recogié el documento simbdlico
de manos de Montoro, ya que la dona-
cion oficial se entregard préoximamente.

Los asistentes aplaudieron la iniciati-
va solidaria, considerada también como
un homenaje al fallecido periodista
Daniel Llorens, muy querido dentro de la
prensa especializada y en el cluster, ade-
mads de estrecho colaborador de ATC.

La Fundacién Hospital Provincial, a
través del mencionado proyecto de inves-

tigacion, estd desarrollando un estudio
pionero que tiene como objetivo el anali-
sis de factores bioldgicos y toxinas
ambientales implicadas en el desarrollo
del cidncer de pulmon, buscando mejorar
las estrategias de prevencion, diagndsti-
co y tratamiento de esta enfermedad.
Como sorpresa, Juan José Montoro dio
a conocer las fechas oficiales del XVIII
Congreso Internacional del Técnico
Ceramico de 2025. El evento, de cardcter
bienal, se desarrollard los dias 20 y 21 de
noviembre del préximo ano, en el
Auditorio y Palacio de Congresos de
Castell6. La edicién llevard por lema
Innovaciéon generativa y, como viene
siendo habitual en las dltimas ediciones
del foro, contard con el apoyo de la
Diputacién Provincial de Castellén y el
Ayuntamiento de Castelld.

CAMBIOS EN EL ORGANO RECTOR

La Asociacién Espanola de Técnicos
Cerdmicos ha materializado la renova-
cién de la mitad de su junta directiva.
ATC someti6 a votacién de los asociados
la designacién de cinco de las diez voca-
lias, la vicepresidencia y la tesoreria del
colectivo con sede en Castello.

Después del recuento, se anuncié que
tres nuevos vocales se suman al organi-
grama: Ignasi Falomir, Gerardo Gozalbo
y Héctor Morales (residente en
Guatemala). Los tres nuevos vocales se
unen asi a José Manuel Briz , José Manuel
Garrigues, Enrique Roger Goii, Jorge
Mundi, Abderrahim Lahlahi y Guillermo
Vila (estos dos dltimos renovaron formal-
mente su vocalia).

Por su parte, Joaquin Peris renové su
vicepresidencia y Lina Pérez lo hizo con
la tesoreria. Juan José Montoro se mantie-
ne como presidente y Antonio Sos como
secretario general de ATC.

En noviembre del ano 2026, la
Asociacién de Técnicos Cerdmicos volve-
rd a celebrar elecciones, en coincidencia
con su 50 aniversario, en las que renova-
rd tanto la presidencia, como la secreta-
ria y las otras cinco vocalias.
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Emiy Nuria Boix se encuentran al frente de Emac, fabricante de referencia de perfiles para la edificacion, la arquitectura y el interiorismo. Sobre estas |

—112C, mas inversion en
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ineas, el estand de la firma en Cersaie 2024, en Bolonia.

| +D y propiedad industrial

Cuenta con mas de 120 registros protegidos entre
modelos, marcas y materiales de formulaciones propias

nvertir en innovacién como estrate-

gia de marca. Emac Grupo, especialis-

ta en perfileria técnica y decorativa,

ha aumentado la inversién en propie-
dad industrial un 86% y un 41% en I+D+i
durante 2023 como resultado de su
«apuesta por la defensa de marca, paten-
tes y modelos industriales». La compania
valenciana cuenta actualmente con mds
de 120 registros protegidos entre mode-
los, disenios y marcas, y materiales de for-
mulaciones propias y udnicas, como el
material Maxi, que incorpora fibras vege-
tales en su composiciéon, o el Astra, un
polimero extra resistente que funciona
en todo tipo de entornos.

Durante el ejercicio pasado la compa-
nifa, que estd presente en mds de 100 pai-
ses y posee filiales en Estados Unidos e
Italia, ha crecido de manera «controlada,
sostenible y rentable», rozando el 5% en
2023, reflejo «un ano mads del patrén de
estabilidad que suponen las empresas
familiares». «La recurrencia de los benefi-
cios nos permite mantener una posicion
de tesoreria sélida y abordar todos los
proyectos de inversién con financiacién
propia», asegura su CEO, Emi Boix.

La empresa también cuenta con una
amplia trayectoria de internacionaliza-
cién, cada vez mads presente en sus cifras
de negocio. No en vano, las ventas en el
exterior en 2023 alcanzaron el 39% de la
facturacién, mientras que el 61% provi-
no del mercado nacional, del que Emac
posee un profundo conocimiento.

La reinversion de los beneficios obte-
nidos en 2023 «se destinardn principal-
mente para impulsar el crecimiento de
las tres sedes de la compania en Valencia,
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"Building.E'ye system; un sistema de monitorizacion par'zli optimizar la gestion de los edificios.

Miami (Estados Unidos) y Sassuolo
(Italia)». Ademds, se utilizardn «para
seguir fomentando la innovacién y las
medidas para mejorar el bienestar del
equipo Emac y su desarrollo profesional,
como la capacitaciéon para trabajar con
inteligencia artificial», explica Emi Boix.

En 2024, la compania liderada por las
hermanas Boix (Emi, Nuria y Laura) tiene
en marcha nuevos proyectos de innova-
cién que «marcardn una diferencia signi-
ficativa en nuestro sector, no solo dardn
solucién a problemas técnicos, sino que
apostardn también por el disefio y la

decoracién como valores irrenuncia-
bles», apunta Emi Boix. Respecto a las
ventas y resultados del ejercicio presen-
te, la CEO del fabricante afirma que son
«optimistas» ya que durante el primer tri-
mestre las ventas han repuntado.
Fundada por Juan José Boix hace 37
anos en Quart de Poblet, Emac Grupo ha
conseguido que sus soluciones estén pre-
sentes en edificaciones emblemdticas
alrededor del mundo, como el estadio
Santiago Bernabéu, el Edificio Las Naves
de Valencia, los aeropuertos de Dubadi,
Santiago de Chile o Tocumen (Panama),

la Universidad Politécnica Mohammed
VI en Marruecos, y en numerosos estable-
cimientos de firmas como Zara, El Corte
Inglés o Primark.

‘BUILDINGEYE SYSTEM'

En su afdn por la I+D+i, Emac Grupo pre-
sent6 en la reciente edicién de Cersaie,
BuildingEye system, un avanzado siste-
ma de monitorizaciéon para optimizar la
gestién de los edificios y minimizar los
costes de mantenimiento y el impacto
medioambiental asociado.

BuildingEye se basa en la tecnologia
del Internet de las Cosas (IoT) para pro-
porcionar «una vigilancia continua del
estado estructural de los edificios.
Instalado en las juntas estructurales, el
sistema mide una serie de pardmetros
esenciales que permiten detectar, de
forma temprana, posibles patologias o
anomalias». «Esta capacidad preventiva
evita reparaciones profundas y costosas,
y reduce el riesgo de deterioro acelerado
que podria comprometer la estabilidad y
seguridad del edificio. Al actuar antes de
que los problemas se agraven, se garanti-
za la durabilidad de las estructuras y la
seguridad de los ocupantes», indican.

Ademds, el BuildingEye System se
integra de manera eficiente en los edifi-
cios inteligentes, lo que permitie el acce-
so remoto a datos en tiempo real desde
una sala de control (SCADA) o cualquier
dispositivo con conexién a internet. Esta
flexibilidad «facilita la toma de decisio-
nes rdpidas y fundamentadas sobre el
estado de la edificacion, lo que repercute
directamente en una mayor eficiencia
energética y sostenibilidad operativa».

Desde Emac remarcan que
BuildingEye System estd ya en la fase
final de desarrollo con pruebas en un
edificio piloto y que «promete revolucio-
nar el concepto de mantenimiento pre-
ventivo en la construccién.
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-1 estrecha vinculos con

su red de clientes nacional

La empresa realiza nuevas
demostraciones practicas en
las instalaciones de algunos
de sus distribuidores

semanas nuevas demos-

ila Iberia ha llevado a
F cabo durante las ultimas
traciones prdcticas en las
instalaciones de algunos de sus

clientes por la geografia espafo-
la. Durante las sesiones, impar-
tidas por el equipo de la compa-

nia, han acudido un buen

nuimero de profesionales para
conocer en primera persona las
cualidades técnicas y estéticas
de las principales soluciones del
catdlogo de Fila.

Estos encuentros, que for-
man parte del ADN de la delega-
cién en Espana de la multinacio-
nal desde hace mds de una déca-

da, han contado con la
participacién de Regino Rubio,
Jordi Adsuara, Antonio Paydn y
Antonio Vallilengua. La compa-
nia es una referencia en el mer-
cado nacional e internacional
como fabricante de soluciones
para la proteccién y manteni-
miento de superficies.
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y eficiencia en sus modelos

La marca incorpora nuevas propuestas en cortadoras
profesionales y en soluciones para grandes formatos

ubi estd anticipando durante las
ultimas semanas algunas de las
novedades de producto disenadas
para «transformar el sector» y que
serdn protagonistas a lo largo del 2025. Y
lo estd haciendo durante las recientes
ferias comerciales a las que ha asistido
como expositor, como Cersaie y Batimat.

Una de las grandes apuestas de la
compania es la nueva cortadora mono-
guia TK, una cortadora que maximiza la
visibilidad del corte y proporciona una
potencia y precisién «insuperables». Este
desarrollo constituye «un avance signifi-
cativo en ergonomia y eficiencia, ya que
ofreciendo al profesional una experien-
cia de corte mejoradanr.

Ademds, Rubi ha mostrado la nueva
DC 250 Smart Advance, una innovadora
cortadora eléctrica que adapta automadti-
camente su rendimiento al trabajo nece-

disenado para facilitar el trabajo del pro-
fesional y optimizar el tiempo y la preci-
sién en cada proyecto», apuntan.

La compaiia también amplia la gama
de productos disenados con la tecnologia
de bateria CAS (Cordless Alliance
System), el sistema de bateria multimar-
ca que permite a los profesionales del
sector de la construccién trabajar con
diferentes mdquinas utilizando una sola
bateria adaptable. Ello permite «ahorrar
tiempo y dinero, a la vez que brinda una
mayor comodidad y eficiencia en el
desempenio diario de los alicatadores y
soladores». Los nuevos productos son la
luz Rubi Lumeo con una alta eficiencia,
potencia y robusta; y también la nueva
amoladora Angle Tech.

LA GAMA ‘SLAB’ INCORPORA NUEVAS CORTADORAS
Ademds, Rubi ha exhibido también la
gama completa de Slab para los grandes
formatos, donde destacan la cortadora
manual de ldminas porceldnicas Slim
Cutter Plus G2y la cortadora circular TC-
125 G2, entre otras novedades desarrolla-
das para dar respuesta a las necesidades

sario. «Es el verdadero corte inteligente La cortadora circular‘TC-125 G2; una de las novedades para trabajar con placas de gran formato. de las placas de gran formato.

i
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DL-125 - 1200

LA NUEVA CORTADORA POTENTE,
LIGERAY VERSATIL

n Tu aliada ligera, robusta y facil de transportar. Combina
potencia (motor de 2,4 CV] y portabilidad (solo 48 kg), por
lo que es ideal para trabajos de espacio reducido.

Su amplia diversidad de medidas de corte (hasta 3cm de
grosor y 135cm de longitud) la convierten en una herra-
mienta altamente versatil.

Su disco pequefio de 125mm, unidos a su estructura de
puente, garantizan precision y eficiencia; mientras que sus
patas ajustables, rueda y asa facilitan el transporte.

Perfecta para alicatadores y constructores que buscan
calidad y fFacilidad de uso.

rubi.com
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Azulejos Javier Fernandez, distribuidor de materiales de construccion de Fuenlabrada; y Tinalex, con sede en la provincia de Tarragona, estan formalizando el proceso con la ayuda de Gamma.

Exito del servicio (-2 1112

de relevo generacional

Tres asociados de la central destacan el valor del
NUevo asesoramiento instaurado hace seis meses

olo seis meses después del lanza-

miento del servicio de relevo gene-

racional para los asociados de

Gamma, las tres primeras firmas
que han utilizado este servicio pionero
relatan su experiencia. Gamma Tinalex,
Gamma Ginesta y Gamma Azulejos
Javier Ferndndez son los almacenes de
materiales de construccién en los que
«era necesario el relevo y el asesoramien-
to de la central ha sido la clave para
cerrar el proceso».

Javier Ferndndez afirma que «este ser-
vicio nos ha dado el empujén que necesi-
tdbamos tanto en temas gerenciales
como en ejecucién de ese relevo», de la
misma manera que lo afirman desde
Ginesta que explican que «nos encontra-
bamos en una situaciéon complicada, con
la necesidad de dar paso al relevo, pero
con muchas dudas e incertezas.

Desde Ginesta Gamma lo califica
como «una gran propuesta de valor para
muchos asociados que se encuentran en
una situacién similar a la nuestra»;
mientras desde Tinalex revelan que «el
mismo dia en que se presento el servicio,
tomamos la decisién de contratarlo y en
ese instante ya fijamos una cita con el
consultor para iniciar el procedimiento».

En los tres casos, no solo coinciden en
que se trata de un servicio «<muy impor-
tante en el contexto actual», sino que lo
califican de «necesario» dada la situacién
compleja en la que se encuentran
muchos almacenes de construccién en
este capitulo concreto.

Desde Gamma recalcan que «este ser-
vicio, que se vehicula mediante una con-
sultoria experta, ofrece todo tipo de faci-
lidades a los asociados». De hecho,
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Gracias a Gamma, Ginesta afronta con mayores garantias el cambio generacional en la firma.

Tinalex afirma que «se nota especialmen-
te la experiencia con la que cuenta la
consultoria». «Se trata de un proceso que
nos ha aportado nuevos puntos de vista»,
confiesan desde Ginesta, y anaden que
«<ha ayudado a la persona que coge el
relevo a adquirir nuevos conocimientos y
habilidades».

Desde Gamma ponen en valor que
este es «un servicio pionero y unicoy que
muestra, una vez mds, la capacidad de
nuestro equipo de profesionales que tra-
baja con una clara visién y orientacion
hacia el futuro y que proporciona a los
almacenes asociados esa seguridad de
saber que estdn en el lugar correcto».

Este es uno de las muchas aportacio-
nes que Gamma, como central de com-

pras, servicios y tecnologia pone al alcan-
ce de los almacenes y que completa un
portafolio, que tal como manifiestan
desde Ginesta, «nos ayuda a elevarnos a
otro nivel sin perder nuestra esencia».
«Son un conjunto de facilidades que son
muy bien valoradas, sobre todo aquellas
que nos ayudan a rentabilizar nuestros
negocios, a ser mds competitivos en el
mercado y a ofrecer un mejor abanico de
opciones a nuestros clientes», comuni-
can desde Tinalex.

FORMACION, LOGISTICA, DISENO Y TECNOLOGIA

El abanico de soluciones especializadas
que la central aporta a sus almacenes
adheridos constituye un plus en su dia a
dia y es calificada por parte de los pro-

pios asociados como «un conjunto muy
amplio de servicios entre los que destaca-
mos «el acceso a la formacién, la seguri-
dad y, por ejemplo, tener dos dias de
entrega fijos cada semana, lo que permi-
te disponer de forma fiable, rdpida y 4gil
del producto», indican desde la direcciéon
de Azulejos Javier Ferndndez, y afaden
que «todo ello nos ayuda a competir con-
tra las grandes superficies».

Asimismo, desde Tinalex sefialan
otros servicios que son muy bien valora-
dos como el 3D o la gestién de redes
sociales «que nos ayuda a ser mads visibles
y accesibles en internet», los de cardcter
logistico o el de disefio de tiendas.
Ademds, también aplauden que la cen-
tral «nos aporte servicios y soluciones
actualizadas que nos ayuden a trabajar
mejor y a ser mas eficientes, como, por
ejemplo, soluciones constructivas y
herramientas de software que nos facili-
ten la toma de decisiones estratégicas».

MAS DE 500 PUNTOS DE VENTA EN TRES PAISES

En suma, se trata de un conjunto de
beneficios que los almacenes «consiguen
de forma inmediata al asociarse a la cen-
tral y que hoy estdn ayudando a mds de
500 puntos de venta de Espana, Portugal
y Andorra a mejorar su competitividad y
situar su negocio al mismo nivel que las
grandes superficies». Desde la cadena
resaltan que «no solo se trata de servicios
que contribuyen a mejorar el dia a dia,
sino a afrontar problemas tan reales
como la falta de relevo en los almacenes
y a los que Gamma se encarga de poner
solucion de forma profesionaly.

Mas informacion:
Escanea el QR para acceder
a las ENTREVISTAS
completas de los tres
asociados de Gamma
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Andimac ha presentado recientemente la primera edicion del Estudio del Profesional de la Construccion, Fontaneria y Climatizacion en Espaiia con interesantes conclusiones sobre el sector.

El O'0csional elige en

un 75% el canal tradicional

La atencidn personalizada o el servicio técnico
decantan la preferencia ante las grandes superficies

175% del consumo de los profesio-

nales de la construccién, fontane-

ria y climatizacién recae en los

canales de la distribucién especia-
lizada de materiales frente al 25% restan-
te que lo hace en las grandes superficies.
Asi se desprende del primer Estudio del
Profesional de la Construccion,
Fontaneria y Climatizacién en Espana,
que ha sido presentado esta manana por
la asociacién que representa a la distri-
bucién profesional de materiales para la
edificacién y rehabilitacién (Andimac) a
partir de los datos recabados por la con-
sultora especializada en estudios de mer-
cado Gfk-NielssenlIQ.

La distribucién sigue liderando el
gasto de los profesionales tanto de fonta-
neria como de construccién. La patronal
lo atribuye a que «los canales profesiona-
les cuidan mads que las grandes superfi-
cies los servicios relacionados con la
financiacién a medida de los proyectos,
el apoyo técnico o la relacién directa
comprador-vendedor, que permite una
asesoria personalizada y un acompana-
miento efectivo que mejora de forma sig-
nificativa la experiencia de compra.

Del informe también se desprende
que cuanto mayor es el grado de profe-
sionalizaciéon de un oficio, mayor es su
vinculacién al canal profesional. Asi los
profesionales de climatizaciéon y fontane-
ria, mds tecnificados, concentran un
86,2% del gasto en el canal profesional,
frente a un 73% de los oficios de la cons-
truccién, con notables diferencias tam-
bién en funcién de la especializacién y
autopercepcion profesional.

Por tanto, Andimac considera que la
innovacién y el valor anadido que redun-
dan en mejores prestaciones para los
consumidores son, por el momento, «un
valor diferencial de la distribucién profe-

La distribucion profesional de materiales copa el 75% del consumo de oficios de la construccion.

sional». Esto ademds se ve reforzado por
el hecho de que el 85,4% de las compras
se realizan en el canal profesional y
representan el 75,4% del valor, mientras
que el 70,6% de las compras se realizan a
través de las grandes superficies y repre-
sentan el 24,6% del valor de las mismas.

SUMINISTROS A OBRAS
Otras de las ventajas de la distribucién
que muestra el informe pasan por la
capacidad logistica para mejorar los
suministros a las obras, que en las gran-
des superficies resultan bastante deficita-
rios al tener los profesionales que cargar
los materiales, y todo ello se refleja en los
tiempos de desplazamiento y en los cos-
tes asociados al transporte.

Entre las virtudes de las grandes
superficies, el informe sefiala el volumen
de stock, ya que no trabajan bajo catdlo-

g0, lo que a su vez puede tirar hacia abajo
los precios en detrimento de la calidad de
los materiales. De igual modo, las gran-
des superficies suelen ubicarse en dreas
periféricas pero muy bien comunicadas
para ofrecer comodidad geogrifica de
compra a los profesionales del sector.
Frente a ello, desde Andimac apuntan
como vector de cambio asentar una cul-
tura de cooperacién dirigida a impulsar
modelos locales de centrales de venta.
Esto ayudaria a hacer frente a esta debili-
dad. La otra, por supuesto, es el creci-
miento inorgdnico de empresas y ganar
tamano. A juicio de la patronal, ambas
vias permiten hacer frente a una debili-
dad estructural, como es el tamano
medio de las empresas.

Por tamano de la empresa, el autéono-
mo sin empleados es el que muestra una
mayor tasa (19,6%) que dice no comprar

en el distribuidor profesional. A partir de
tres empleados, esta tasa cae al 9,2%. En
cuanto a la relacién del canal profesional
con la edad de los responsables de com-
pra, sorprende que el rango mds joven
admite utilizar siempre el canal profesio-
nal (aunque en el 90% de los casos tam-
bién usa grandes superficies). En parale-
lo, el segmento de edad que menos asiste
a la distribucién profesional es el que
oscila entre los 36 y los 50 anos (20,1%).

Asimismo, el estudio pone de relieve
la inquietud con aquellos aspectos vincu-
lados con la formacién técnica y de pro-
ducto.Y es que se apunta al problema del
relevo generacional, que no sélo rompe
los cauces de la transferencia de conoci-
miento, sino que requiere formar a los
nuevos profesionales llegados, en gene-
ral, de terceros paises.

Desde Andimac subrayan el reto que
esta transformacion generacional y cul-
tural de la demanda representa para el
canal profesional, a la que se plantea dar
respuesta generando un ecosistema de
identidad y cualificacién centrado preci-
samente en dar forma concreta a los pun-
tos fuertes de la distribucién profesional,
que muchas veces quedan difusos. En
este sentido, una propuesta que los tra-
bajadores mds jovenes del canal profesio-
nal valoran muy positivamente es que la
formacién técnica que se realiza en los
puntos de venta pueda ‘sumar puntos’, y
por tanto ser reconocidos para una certi-
ficacién profesional.

Entre los servicios de apoyo que los
distribuidores del canal pueden ofrecer a
los profesionales, los que se consideran
mds importantes por las empresas de
construcciéon y fontaneria consultadas
son, en primer lugar, la formacién técni-
ca de producto (53,4%) y, en segundo, el
apoyo en la recogida de residuos y el reci-
claje (49%). Desde Andimac senalan la
importancia creciente de este segundo
aspecto en la medida en que a partir de
2025 entren en vigor modelos de circula-
ridad creciente para todos los productos
comercializados.
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QUE GRANDE
SER PEQUENO

Son las pequenas cosas las que hacen grande la vida. Mucha
gente pequefna, en lugares pequenos, haciendo cosas
peguefas, pueden cambiar el mundo. Y ese es el espiritu de
nuestra Coleccidon MINI, concebida para cambiarte la vida.

La Coleccion MINI de EMAC® destaca por su disefio
minimalista y la gran delicadeza de sus lineas. Un disefo
perfecto que funciona creando una gran armonia con 10s
elementos de cada espacio. A la ligereza y sencillez de sus
formas, se unen sus acabados de tendencia plata, blanco y
negro, todos en un sedoso acabado  mate.

El Novosepara y la Novoescuadra MINI amplian su gama
de acabados con el Oro Royal, un acabado unico y
necesario para determinados ambientes premium.

Coleccion MINI, qué grande es ser pequeno. A ¢ L _
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