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El 2024 ha sido un dificil afio de transicion para la industria ceramica por los‘coletazos’ de la fuerte crisis energética de los tiltimos ejercicios y a la espera de volver en el 2025 a los niimeros positivos.

El 2/ |0 espera crecer en

2025 despues de tres anos

La produccion en 2024 ha sido similar a la de 2023 debido al impulso
del mercado espanol, donde las ventas ya registran cifras en positivo

a patronal cerdmica Ascer ha lleva-
do a cabo durante el mes de
diciembre su balance del ejercicio.
Los representantes de la asociacién
de fabricantes, encabezada por Vicente
Nomdedeu, realizaron un adelanto de
los datos de facturacion total, de la pro-
duccién de la cerdmica espanola, de las
exportaciones, de las ventas en nuestro
pais y de las previsiones cara a 2025.

La facturacién del sector cerdmico
prevista para 2024 se situard en 4.804
millones de euros, lo que supone un des-
censo de entre el 1y el 3% con respecto a
2023. Por su parte, las exportaciones,
cuyo valor se situard en torno a los 3.454
millones de euros, afrontardn una caida
de entre el 3 y el 5%. La buena noticia
llega del mercado nacional, cuyas ventas
se elevardn a 1.350 millones de euros,
con una evolucién positiva de entre el 2
y el 4%. La produccién, que se prevé que
alcance los 390 millones de metros cua-
drados, se mantendrd igual que en 2023
o caerd, como mucho, un 3%.

El presidente de Ascer, Vicente
Nomdedeu, ha sefialado que los datos del
sector cerdmico son positivos «mds por el
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Miguel Nicolas e Ismael Garcia Peris, vicepresidentes de Ascer, junto con Vicente Nomdedeu.

esfuerzo de las empresas que por el
entorno». Asimismo ha destacado que
entre 2021 y 2023 el sector ha perdido
una tercera parte de la produccién, «lo
que significa que una tercera parte del
sector ha desaparecido». No obstante, ha
subrayado que «el sector continta siendo
el claster mds importante tanto de la
provincia de Castellén como de toda la
Comunitat Valenciana».

«REPUNTE» DE PEDIDOS TRAS CERSAIE

Nomdedeu, que ha apuntado la necesi-
dad de trabajar «en clave europea», ha
resaltado que el sector ha sufrido duran-
te este aflo una caida, aunque a partir de
septiembre se ha producido «un repun-
te». El presidente de Ascer explicé que se
debe «al buen rendimiento de la feria
Cersaie, que ha generado mds pedidos
que en anos anteriores». También comen-
t6 que en este momento «hay un repunte
de los proyectos de remodelaciones de
hoteles y de inversiones publicas».

En cuanto a la produccion, ha infor-
mado de que hasta octubre presentaba
una caida del 2,3%, aunque acabara el
ano en datos similares a los de 2023.
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Las cifras de empleo dentro del sector ofrecen unos resultados esperanzadores entre enero y noviembre en 2024: las compaiiias aumentaron un 5,8% su nimero de trabajadores, con 681 contrataciones.

Con ello, Espana es el octavo produc-
tor mundial en superficie. Por otra parte,
ha lamentado que las politicas de fuera
de la UE no cumplen con los estdndares
europeos y ha especificado que «la dis-
tancia entre la produccién europea y la
extraeuropea cada vez es mds corta».

Respecto al 2025, el presidente de la
patronal azulejera ha realizado pocas
referencias a lo que puede suceder, pero
si ha afirmado que serd un ano «de esta-
bilizaciéon y pequenio crecimiento» des-
pués de tres anos muy dificiles. A ello se
suma el horizonte incierto en mercados
internacionales  relevantes, como
Alemania, o la posible imposiciéon duran-
te el ano de aranceles por parte del

I
La demanda al alza
en Espana se saldara
CON unas ventas

de 1.350 millones y
una evolucion positiva
deentreel2yel4%

nuevo presidente de Estados Unidos
Donald Trump.

En cuanto al empleo dentro del sec-
tor, desde Ascer han senalado que, hasta
el mes de noviembre del ano 2024, las
cifras son favorables: con un incremento
del 5,8% de la fuerza laboral del sector, o
lo que es lo mismo, se han contratado a
681 personas mds.

«Tenemos un efecto multiplicador,

pues por cada empleo directo en el sector
se generan 5,2 empleos adicionales», ha
anadido Nomdedeu. Y ha resaltado que,
desde que empez6 la crisis, han cerrado
una docena de empresas. Asimismo, ha
recordado que el sector supone el 3% del
PIB industrial espanol, el 22% del PIB
industrial de la Comunitat Valenciana y
el 32% del PIB industrial de Castellén.

Ademads, ha destacado como principa-
les retos del sector el déficit energético,
los costes y los plazos de descarboniza-
cién «que estdn desalineados con la reali-
dad del sector» y la pérdida de competiti-
vidad y rentabilidad. En este sentido, ha
pedido a la administraciéon apoyo a los
sectores industriales, y en especial al
cerdmico, y mecanismos directos de
apoyo y sin excesiva burocracia.

También ha demandado la desapari-
cién de las barreras normativas, promo-
ver la colaboracién publico-privada, la
reindustrializacién europea, la revisiéon
de las politicas industriales, el estatuto
de gasintensivo, una simplificacién de
los procedimientos y facilitar mds las
ayudas publicas.

ARANCELES INSUFICIENTES PARA INDIA Y TURQUIA

El vicepresidente de Ascer Ismael Garcia
ha afirmado que asi como las medidas
antidimping aplicadas a China han sido
«efectivas», los aranceles aplicados a
India y Turquia «no han frenado signifi-
cativamente su acceso dentro del propio
mercado europeo».

Segin ha manifestado, la patronal
cerdmica continuard trabajando en pro-
puestas para regular las condiciones
ambientales, laborales y éticas. Y tam-
bién seguirdn con mucha atencién la
investigacion antidumping abierta por
Estados Unidos a India. «Continuaremos
vigilando la exigencia de los certificados
de calidad y vamos a destinar importan-
tes esfuerzos a la promocion del Tile of
Spain en el mundo», ha anadido.

La factura energética

Los representantes de Ascer, durante
su comparecencia para realizar el balan-
ce del colectivo durante el 2024, han
resaltado que la factura energética total
«va a ser muy parecida a la del 2023, al
tener precios similares y practicamente
la misma produccién». No obstante, el
vicepresidente de la entidad, Miguel
Nicolds, manifestd que a pesar de que el
precio del gas se ha estabilizado, «esta
muy lejos de los que se consideran pre-
cios normales», y que el 25% de la factu-
racion del sector se destina a energia, «lo
que es una barbaridad».

Nicolds ha manifestado que los costes
de CO2 contindan restando mucha com-
petitividad al sector cerdmico respecto a
otros fabricantes que no estdn bajo el
impacto de este coste. Al respecto, desde
Ascer aclaran que en 2023 se produjo
una reduccién de las emisiones del 19%
«debido a la gran caida de la fabricacién».

«La factura estimada de coste del CO2
para el sector es de alrededor de 12 millo-
nes de euros, inferior a la de afos ante-

riores por la caida de la produccién X
porque el precio de la tonelada de CO
ha disminuido», ha apuntado el vicepre-
sidente de Ascer.

El vicepresidente de la patronal cera-
mica también se ha referido a las alterna-
tivas existentes para acometer el proceso
de descarbonizacién, y ha destacado que
el biometano seria la solucién mads viable
a corto plazo, aunque el «problema» es
que hay muy pocas plantas en Espana y
el coste es elevado. No obstante, ha con-
fiado en que el precio pueda ser competi-
tivo en unos anos.

Los hornos eléctricos, el hidrégeno o
la captura de carbono serian otras alter-
nativas, aunque «no factibles a corto
plazo y condicionadas a la demanda por
parte del sector», ha dicho Nicolds, quien
ha apuntado que la hoja de ruta para la
descarbonizacién pasa por un uso racio-
nal del gas natural, el impulso del biome-
tano o la ampliacién de los plazos fijados
actualmente para los sectores con una
dificil descarbonizacién.
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Le evolucion positiva quedara a expensas de la politica comercial que implante Donald Trump en su nueva etapa en la presidencia y a los problemas logisticos en los puertos de la Costa Este.

—Siados LUndos alienta

las expectativas para 2025

El mercado ofrece previsiones positivas en los proximos
meses con un crecimiento estimado en torno al 5%

scer ha celebrado recientemente

un webinar para presentar las

principales conclusiones del estu-

dio de mercado sobre Estados
Unidos desarrollado por JLC Consulting.
En la jornada, seguida por aproximada-
mente 30 participantes, el experto con-
sultor Joe Lundgren explicé en detalle
los diferentes puntos recogidos en el
informe que van desde los datos macroe-
conomicos del pais hasta la evolucién del
mercado de la construccién y de los pavi-
mentos y revestimientos cerdmicos,
canales de distribucién, materiales com-

petidores y tendencias del mercado.

Segun se recoge en el estudio se esti-
ma que 2025 sea el ano en el que el mer-
cado de la construccién se empiece a
recuperar gracias a la bajada de los tipos
de interés e impulsado principalmente
por el segmento no residencial. Sin
embargo, las politicas de la nueva admi-
nistraciéon Trump, las posibles disrupcio-
nes logisticas en los puertos de la Costa
Este o la falta de instaladores cualifica-
dos serdn puntos que podrian tener un
impacto sobre el mercado y que habra
que seguir de cerca.

El Congreso del

Técnico Ceramico

prepara sus detalles

El foro se celebrara en noviembre

menos de 11 meses de la celebra-

cibn del XVIII  Congreso

Internacional del  Técnico

Cerdmico 2025, organizado por la
Asociacién Espanola de Técnicos
Cerdmicos (ATC), el comité técnico ha
celebrado ya su primera reunién. El obje-
tivo ha sido comenzar a trabajar en la
estructura y contenidos de la cita, que se
celebrard los dias 20 y 21 de noviembre
de 2025 en el Auditorio y Palacio de
Congresos de Castelld.

La préxima edicién lleva por titulo
Innovacion Generativay, en ella, la inte-
ligencia artificial y la digitalizacién ten-
drdn un marcado protagonismo. Ademds
de este bloque temdtico, el programa
también contard con un apartado de tec-
nologias cerdmicas, otro sobre disenio,
tendencias, marketing y producto y un
ultimo sobre descarbonizacion.

El comité técnico ha celebrado ya la
primera de sus reuniones, presidida por
Juan José Montoro (presidente de ATC) y

Tal y como se desprende del estudio,
el mercado estadounidense de baldosas
cerdmicas supuso en 2023 unas ventas de
32 millones metros cuadrados, siendo la
cuota de Espania del 17,5% y ocupando la
segunda posicion. E1 70% de la ceramica
consumida en EEUU proviene de las
importaciones, y los principales origenes
son por orden de importancia (datos en
volumen): India (20,3%), Espana (17,5%),
México (16,8%), Italia (15%), Brasil (9,3%),
Turquia (8,7%) y Vietnam (3,9%).

En 2024 la evolucién del mercado
registra una tendencia negativa con una

reduccion del 9% (volumen) y se estima
que en 2025 la tendencia vire con creci-
miento de en torno al 5%. El gres porceld-
nico continda siendo el producto mads
demandado con una cuota del 67% del
consumo, y en cuanto a los formatos, el
30x60 es el mds vendido, y el 60x120 el
que mds popularidad gana.

Hay que recordar que Estados Unidos
fue en 2023 el primer pais destino de las
exportaciones de Tile of Spain, con unas
ventas por valor de 456,1 millones de
euros (-11,6%). En los primeros nueve
meses de 2024, la evolucién de las ventas
ha registrado un leve crecimiento del
1,5% en valor, mientras que en volumen
se ha registrado una caida del 8,3%

El estudio de mercado se publicara en
la web de transparencia de Ascer
(https://transparencia.ascer.es).

ERIK PRADAS

El certamen especializado ha congregado en las ultimas ediciones a mas de 350 participantes.

con Antonio Sos como secretario. Un
total de 20 vocales, profesionales del sec-
tor cerdmico espanol, conforman el
grupo expertos. La proxima edicién del
foro se celebrard, precisamente, en el
mismo ano en el que Castell6 acoge la
Asamblea Europea de la Cerdmica, en

fecha aidn por determinar. El
Ayuntamiento y ATC han acordado cola-
borar en la organizacién y difusién de
esta cita de calado mundial y, al mismo
tiempo, el Patronato Municipal de
Turismo de Castellén apoyard econémi-
camente el Congreso bienal.
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la transformacion industrial

La compania ha refuerzado su presencia en la Comunitat Valenciana
COMO SOCIo clave mediante su amplia experiencia y su vision innovadora

on mads de 40 anos de experiencia,
Orbelgrupo se ha consolidado
como un referente global en el
sector industrial y de servicios,
destacando en dreas clave como flotas,
formacién, ingenieria avanzada y consul-
toria. En 2024, la compania refuerza su
presencia estratégica en la Comunitat
Valenciana, fusionando su vasta expe-
riencia con una visién innovadora que la
posiciona como socio clave en la trans-
formacién de la industria del futuro.

En el dmbito de las flotas industriales,
Orbelgrupo refuerza su liderazgo como
partner estratégico de Toyota, el referen-
te global en soluciones de manipulacién
de materiales. Con mds de 1.800 mdqui-
nas gestionadas y mds de 15.000 inter-
venciones anuales, Orbelgrupo se posi-
ciona como un lider en el mantenimien-
to, optimizacién y tecnificacion de flotas
industriales, integrando soluciones avan-
zadas de robdtica y automatizacion.

Paralelamente, la formacién indus-
trial es otro de los pilares fundamentales
del Grupo. A través de su Academia
Industrial, capacita anualmente a mads
de 8.000 profesionales, con una oferta
educativa que abarca disciplinas clave
como mecdnica industrial, logistica
avanzada, robodtica y seguridad indus-
trial. La academia adapta sus programas
a las necesidades de la Industria 5.0, con
un enfoque integral que responde a los
nuevos desafios de la digitalizacién y
automatizacién industrial.

RED DE INSTALACIONES

La evolucién de Orbelgrupo va sumada al
crecimiento de sus instalaciones «para
impulsar la transformacién industrial».
Entre las infraestructuras mds relevantes
de la firma se encuentran el Centro OMA
(Academia de Mecdnica Industrial) y la
Academia Intralogistica, diseniados para

TOYUTA

.

La empresa corrobora su posicionamiento en flotas con 1.800 maquinas y soluciones avanzadas.

proporcionar formacién técnica especia-
lizada de alto nivel.

El Centro OMA, con 1.000 m?2, estd
enfocado hacia la formacién avanzada
en mecdnica industrial y al fomento de
programas formativos. Por su parte, la
Academia Intralogistica, también de
1.000 metros cuadrados de superficie,
ofrece formacién prdctica en maquinaria
industrial avanzada con el objetivo de
que los profesionales adquieran expe-
riencia en los procesos mds innovadores
de la fabricacién industrial. Estos espa-
cios de formacién han sido creados «para
responder a las necesidades de una
industria en constante evolucién y
garantizar que los participantes se fami-
liaricen con las ultimas tecnologias y
metodologias en el sector».

Orbelgrupo también cuenta con el
Centro Campa, un espacio de 12.000

metros cuadrados dedicado a la ingenie-
ria avanzada y la logistica industrial,
donde se integran las ultimas tecnolo-
gias para la optimizacién de procesos.
Este centro estd disefiado para ser un
referente en la mejora continua de los
procesos logisticos e industriales, ofre-
ciendo soluciones de vanguardia para las
empresas del sector.

NUEVO ESPACIO: ORBEL EXPERIENCE CENTER

Finalmente, el Orbel Experience Center
es el nuevo espacio de 1.000 metros cua-
drados que se posiciona como «un motor
de innovacién y colaboracién en la
industria para realizar eventos exclusi-
vos, demostraciones de productos y acti-
vidades orientadas a la transformacién
del sector». En un futuro cercano, el cen-
tro albergard la Academia Robética, una
iniciativa pionera enfocada en la digitali-

Instalaciones del coworking en Castellon que albergan el‘hub’ de innovacion digital de Orbelgrupo.

zacion industrial y la optimizacién de
procesos, consolidindose como un ele-
mento clave en la evolucién tecnolégica
y la competitividad del sector industrial.

COWORKINGS EN CASTELLON Y SAGUNTO

Junto a estas instalaciones, Orbelgrupo
gestiona coworkings estratégicos en
Castellén y Sagunto, que sirven como
hubs de innovacién digital. El
Coworking de Castellén, con 400 metros
cuadrados, es el centro de referencia
para proyectos estratégicos en consulto-
ria e I+D+i. Por su parte, el coworking de
la localidad valenciana estd especializa-
do en ingenieria logistica y aporta «un
entorno ideal para la digitalizacién de
procesos industriales». Con la organiza-
cién de eventos exclusivos y jornadas,
estos coworkings se posicionan como
«ecosistemas dindmicos que potencian la
creacion de alianzas y fomentan la cola-
boracién entre empresas para la innova-
cién y el crecimiento empresarial».

«2025 ES UNA OPORTUNIDAD PARA NOSOTROS»
Jestus Ortiz, CEO de Orbelgrupo, destaca
el enfoque estratégico de la compainia
para los préximos anos: «2025 representa
para nosotros una oportunidad unica
para seguir liderando en innovacion, sos-
tenibilidad y formacién. Estamos decidi-
dos a afrontar los retos del futuro, capita-
lizando las oportunidades para impulsar
una industria mds avanzada y responsa-
ble. Invitamos a todas las empresas a
unirse a nuestra visién y ser parte de esta
transformaciény.

En este contexto, Orbelgrupo refuerza
su compromiso con «la evolucién de la
industria y apostamos por la colabora-
cién entre personas y tecnologia para
ofrecer soluciones que promuevan la efi-
ciencia, la sostenibilidad y el avance del
sector cada vez mads digital».
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Algunos de los voluntarios castellonenses desplazados hasta las zona 0 de I'Horta Sud de la provincia de Valencia. Sobre estas lineas, parte del contingente de bicicletas que se entregé en Sedavi.
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Continua el apoyo para

los afectados por la

DANA

Voluntarios, companias privadas y entidades del sector
se han volcado con las poblaciones damnificadas

ds de dos meses después de la

DANA que castigd buena parte

de la provincia de Valencia el

pasado 29 de octubre, todavia

hay miles de afectados que no han podi-

do recuperar la normalidad de sus vidas

diarias. Desde el dia siguiente de la catds-

trofe, miles de personas anénimas,

empresarios y colectivos de toda Espana

han colaborado para aliviar, en la medi-

da de lo posible, los efectos de las terri-
bles inundaciones.

Desde la provincia de Castellon se han

activado infinidad de iniciativas. Una de

ellas ha sido la impulsada por Sacmi
Ibérica que, desde los dias posteriores a
la DANA, consigui6 coordinar a 34 profe-
sionales de su plantilla en diversas accio-
nes de voluntariado para aportar mate-
rial de primera necesidad, asi como equi-
pamiento de todo tipo a localidades
como Benetusser, Catarroja, Paiporta,
Sedavi, Alfafar, Cheste, Ribarroja y la
pedania de la Torre, entre otras.

La colaboracién de la compaiia tecno-
légica castellonense se ha trasladado
durante las dltimas semanas mediante
seis furgonetas y un camion de 3,5 tone-

Keeltek expone sus

soluciones en el

campo del ‘packaging’

Exhibe la tecnologia Makebright

eeltek, firma castellonense espe-
cialista en soluciones globales en
ingenieria para industrias como
la cerdmica, ha estado presente
recientemente en la feria Empack
Madrid 2024. La compania ha dado a
conocer en el evento sus ultimas pro-
puestas y ha tenido la oportunidad de
exhibir sus proyectos a cientos de visitan-
tes. Desde la empresa con sede en
Almassora relatan que «a nivel de partici-
pacién, hemos conseguido un importan-

te numero de contactos en el encuentro
ferial, algunos de ellos con peticiones
muy interesantes a las que ya estamos
dando respuesta convenientemente».

En cuanto a las soluciones mads solici-
tadas durante la convocatoria en Madrid,
desde Keeltek senalan que «principal-
mente se han interesado en el ldser de
marcado de CO? de nuestro partner
Cajo, con su tecnologia patentada
Makebright. Tuvimos la oportunidad de
exhibirlo en la feria, con demostraciones

ladas para transportar material donadoy
herramientas necesarias para las labores
de ayuda. Desde Sacmi se ha recogido y

—
Empresas como
Sacmi han aportado
tanto medios técnicos
COMO humanos

T parime, , -
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entregado en terreno: ropa, alimentos,
productos de higiene y ttiles de trabajo;
también se ha transportado un impor-
tante contingente de bicicletas, organiza-
do por el Ayuntamiento de Castellén y
entregadas en Sedavi.

SUMA DE ESFUERZOS

La empresa ha colaborado con un buen
numero de firmas privadas y asociacio-
nesy entidades para trasladar su solidari-
dad a los afectados. Desde Sacmi recono-
cen la «predisposicién y la voluntad de la
Asociacién Jovenes Empresarios de

Valencia, del propio Ayuntamiento de
Castellén, de Mercavalencia, de la parro-
quia Santiago Apdstol, de Recircular, del
Banco de Alimentos de Valencia y de
Huhtamaki, que han sido claves para
hacer llegar la ayuda a los vecinos.

El espacio de Keeltek durante la feria profesional Empack celebrada en Madrid.

de marcado real sobre cartén y con el
resultado de un marcado sin aditivos ni
consumibles. Esto supone una revolu-
cién en el mundo del marcado directo
sobre el packaging.

«En segundo lugar también hemos
recibido numerosas peticiones dentro
del drea de proyectos de ingenieria y de
automatizacién de final de linea de alta
complejidad, un campo en el que se
requiere un estudio detallado por parte
de Keeltek para dar una solucién especi-

fica a las necesidades del cliente», expre-
san desde la firma castellonense.

Finalmente, sobre el perfil medio de
los asistentes durante la celebracién de
Empack Madrid, desde la compania reve-
lan que «ha sido personal productivo o
ejecutivo de empresas con capacidad de
decisién dentro de la empresa. Las
empresas que nos han visitado venian
principalmente del sector de la alimenta-
cion, la fabricacién de equipos electréni-
cos y el sector del packaging».
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Las dltimas novedades e innovaciones para la produccion de ceramica seran protagonistas en el Pabellon 4 del Nivel 2 de Cevisama 2024, con la participacion agrupada que cuenta con el apoyo de Asebec.

La aoUnana ceramics, con

la mirada fijada en Argelia

La recuperacion gradual de este mercado prioritario, tras
mas de dos anos de bloqueo, es clave para el sector

a maquinaria cerdmica, una de las
tres actividades principales sobre
las que se sustenta la principal
industria de la provincia de
Castellén, afronta el ano 2025 con dni-
mos renovados. El motivo es la reciente
reapertura oficial de Argelia, un destino
bloqueado desde junio de 2022 y que va
a permitir que las firmas especializadas
en tecnologia y equipamiento puedan ir
recuperando de forma paulatina este
mercado prioritario.
De hecho, PortCastell6 ya ha liderado
en el mes de diciembre una misién

comercial en Argelia para restablecer
lazos estratégicos, una acciéon que tendrd
continuidad durante los préximos meses
para recuperar la normalidad comercial
no solo por parte de la maquinaria cerd-
mica sino de otros sectores como el de
los esmaltes y las fritas.

En este sentido, los fabricantes de tec-
nologia estardn presentes, con el objeti-
vo de optimizar su posicionamiento en
los mercados internacionales en
Cevisama 2025. La cita, que se celebrard
del 24 al 28 de febrero, contard con una
representacion de firmas espanolas que

Sigmadiamant, la

tecnologia al servicio

de la ceramica

Referente en utiles diamantados

igmadiamant, una de las firmas
adheridas a Asebec | Spanish
Ceramic Technology, continda su
trayectoria como referente en la
fabricacién y desarrollo de herramientas
y utiles diamantados disefiados para
satisfacer las necesidades del sector cerd-
mico y de la piedra natural. Desde la
compania de Almassora reseian que
«cada familia de herramientas combina
innovacién tecnolégica, durabilidad y
precisién para ofrecer soluciones espe-

cializadas que optimizan el rendimiento
y la capacidad en cada proyecto».

Estas familias incluyen desde herra-
mientas para corte y pulido, hasta utiles
especializados en desbaste, perforacion y
rectificado, permitiendo optimizar pro-
cesos en sectores como la construccion,
el mdrmol, la cerdmica, el vidrio, y otras
aplicaciones industriales.

En el desarrollo de estos dtiles,
Sigmadiamant combina materias primas
de alta calidad con procesos avanzados

estardn agrupadas con sus innovaciones
en el Pabellon 4 del Nivel 2. Esta presen-
cia del sector de maquinaria y tecnologia
para la industria cerdmica contard, ade-
mads, con el impulso de la patronal secto-
rial Asebec y su marca comercial Spanish
Ceramic Technology, que vuelve a contar
con Cevisama 2025 como escaparate
clave para mostrar sus novedades.

De este modo, las companias dardn a
conocer al publico nacional e internacio-
nal sus recientes avances en materia de
eficiencia energética y sostenibilidad, asi
COmo sus propuestas en campos como la

——
Las companias
asociadas a Asebec se
agruparan en el
Pabellon 4, dentro del
Nivel 2, en la proxima
edicion de Cevisama

integracion de sistemas automatizados,
las soluciones basadas en inteligencia
artificial o maquinaria de produccién de
ultima generacion.

La compaiiia con sede en Almassora contintia sumando innovaciones a su catalogo comercial.

de diseno y fabricacién, todo con el obje-
tivo de «asegurar productos que respon-
den a los mds altos estdndares de desem-
peno y fiabilidad». Estas familias tienen
caracteristicas y ventajas en funcién de
las necesidades de los usuarios.

Asi, en cuanto a corte, destacan los
discos de corte para mdquinas automadti-
cas formulados y diseniados para obtener
«un extraordinario poder de corte y faci-
litar el trabajo de los operarios, hacién-
dolos especialmente indicados para el

gres porceldnico, producto de elevada
dureza que presenta dificultades afnadi-
das al proceso de corte».

Otro grupo de tutiles diamantados de
Sigmadiamant lo conforman su variedad
de muelas para perfilado. Son herra-
mientas que «permiten trabajar detalles
minuciosos sin riesgo de romper o asti-
llar la pieza y se usan para cortes decora-
tivos y para ajustes técnicos. Se trata de
muelas para ingletar, romar y desbastar
versdtiles y duraderas».
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El proyecto solidario Reyes Magos de Verdad nacié en el aiio 2008 y, desde entonces, ha ido sumando voluntarios y empresas para que ningtin nifio, adulto o anciano sin recursos se quede sin regalo.

“amesa se suma a la labor

de Reyes Magos de Verdad

Mas de 100 profesionales participan en la iniciativa
para entregar regalos a colectivos desfavorecidos

amesa Grupo Empresarial selec-
ciona cada mes de diciembre una
accién solidaria para respaldar
con motivo de las fiestas navide-
nas. En esta ocasion, la compania cerami-
ca ha decidido sumar sus esfuerzos a los
del colectivo llamado Reyes Magos de
Verdad, una iniciativa nacional sin
dnimo de lucro en la que colaboran cien-
tos de voluntarios de forma desinteresa-
da en una decena de provincias de
Espana y que busca devolver la ilusién, a
través de un regalo de Reyes, a nifos,
ancianos y personas sin recursos.

Mds de cien empleados de Pamesa
han querido sumarse a esta accién vy,
durante las dltimas semanas, recibieron
una carta manuscrita en la que los nifios
o adultos les hacian llegar de forma per-
sonalizada sus peticiones personales con
tres posibles regalos que les gustaria reci-
bir. Junto con los voluntarios de Reyes
Magos de Verdad, el equipo de la azuleje-
ra se ha encargado de adquirir, coordi-
nar y transportar estos deseos a tres cen-
tros ubicados de la Comunitat
Valenciana de personas desfavorecidas y
colectivos en riesgo de exclusién social.

TAU da un salto

cualitativo a través de

su hueva pagina web

|_a firma lanza un entorno mas visual

AU Cerdmica ha presentado su
renovada plataforma digital
(www.tauceramica.com), una web
que refleja su apuesta por una
transformacion digital integral y funcio-
nal. La compania ha disenado una expe-
riencia que destaca por ser intuitiva,
visual y muy fdcil de utilizar, en la que
prioriza un estilo minimalista que se ali-
nea con sus colores corporativos: blanco
y negro. La azulejera ha enriquecido la
navegacion con videos de sus piezas den-

tro de cada serie, ademads de las graficasy
ambientes ya conocidos. Estos videos te
permiten explorar y elegir entre distin-
tos colores y acabados de forma mads
detallada y cercana.

Fiel a su filosofia de diseno Feel&Mix,
basada en la combinacién de diferentes
tipologias, acabados, formatos y colores.
TAU ha creado ocho moodboards que
facilitan la eleccién de elementos que
combinan entre si. Ademds, para profe-
sionales y apasionados del disefio, TAU

Este proyecto solidario, que naci6 de
forma modesta en el ano 2008, ha ido
creciendo paulatinamente y anadiendo
los esfuerzos de personas y companias en
el empeno de que todos los nifios y ancia-
nos reciban, por lo menos, un regalo en
Navidad. Lo que nacié como un movi-
miento espontdneo se ha convertido en
un proyecto que reparte mds 11.000
obsequios en una docena de provincias.

Desde el departamento de
Comunicacién de Grupo Pamesa desta-
can que «estamos muy orgullosos del
compromiso demostrado por las mads de

——
El grupo ceramico
ha colaborado en
esta ocasion con tres
centros de personas
sin recursos de la
Comunitat Valenciana

100 personas del Grupo que han partici-
pado en esta accién, aportando su grano
de arena para llenar de ilusién estos cen-
tros en estas fechas tan senaladas.

Uno de los expositores inteligentes expuestos por TAU Ceramica en la tltima edicion de Cersaie.

ha creado una seccién exclusiva con
herramientas innovadoras. Entre ellas,
catdlogos digitales, simuladores de pro-
ductos, la aplicacién 3D Design y visitas
virtuales de showroomsy estands

Otro de los espacios destacados de la
web, que estd disponible en castellano,
francés e inglés, es la dedicada a las cola-

boraciones de la azulejera castellonense
con estudios de arquitectura. Ejemplo de
ello es la sinergia desarrollada en los ulti-
mos anos con el despacho valenciano
ERRE Arquitectura y que se ha plasmado
en la coleccién ceramica Tornares, una
propuesta de diseno pensada especial-
mente para prescriptores.
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un proyecto checo

Villa Amonita, obra del estudio Ooo0x, recibe el galarddn
de los galardones de arquitectura de la compania

ROMANA ELLA PLACEK

1 proyecto llamado Villa Amonita,
en Lanzarote, obra de los arquitec-
tos checos Oooox, ha obtenido el
premio de los APE Grupo
Architecture Awards, reconocimientos
que cumplen su segunda edicién y cuyo
fin es poner en valor el ejercicio de la |
arquitectura y el uso de la cerdmica. tiay

En la segunda edicién de los premios,
el jurado ha estado presidido por el
arquitecto Francisco Mangado; acompa-
nado por el prestigioso diseniador e inte-
riorista Francesc Rifé; y Susana Babiloni, :
presidenta del Colegio de Arquitectos de = 1-
Castellén. En total, se presentaron 47 tra-
bajos a la convocatoria.

Durante la deliberacioén, el jurado ha &
valorado de Villa Amonita Lanzarote el
equilibrio «entre el natural e intenso pai-
saje volcdnico de la isla y el blanco terso
de los materiales, en particular de la
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Detalle de la renovacion de Villa Amonita, una vivienda ubicada en Lanzarote.
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cerdmica utilizada». «Un contraste que se
mantiene no solo en el exterior, también
en los espacios interiores», apunta la
valoracién oficial.

«Los autores logran un didlogo bello y
atractivo entre naturaleza y edificacion,
entre contexto y artificio, donde lo
nuevo resulta realmente sutil», anade el
acta de la deliberacién de los premios.
También se ha evaluado «muy positiva-
mente el manejo de colores y materiales,
dispuestos de manera sencilla pero muy
elegante». «Un proyecto, en definitiva,
que sugiere cudn atractivo y delicado
puede ser vivir en la isla de Lanzarote», se
apunta para finalizar la valoracién.

El jurado ha querido destacar la versa-
tilidad y riqueza de la cerdmica, otorgan-
do una mencién de honor al Restaurante
Caruso, en Santo Domingo (Reptblica
Dominicana), del estudio de arquitectura
Arquimilio, procedente del mismo pais.

El jurado valor6é «a frescura de la
intervencién y la intencién de generar
un lenguaje propio, con un resultado
intenso y ciertamente llamativon.

«Tras la radical referencia a imagenes
y elementos de la tradicién local y popu-
lar del Caribe, se revela una sutil manera
de expresar un hacer propio y desinhibi-
do, para acondicionar espacios interio-
res», apunt6 el jurado. Los APE Grupo
Architecture Awards estdn dirigidos a
profesionales y proyectos de cualquier
parte del mundo y los galardones cuen-
tan con una dotacién de 5.000 euros.

¥ Mas informacion:

#3 Escanea el QR para acceder a
2%c la GALERIA DE FOTOS del

F SRR proyecto ganador de los galar-

dones de APE Grupo.
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La compaiiia castellonense mantiene una trayectoria pujante en la actualizacion de‘showrooms; en la reforma de establecimientos comerciales y en la materializacion de proyectos de estands para ferias.

E0ra SOUIoNS, expertos

en estands y ‘showrooms’

La firma mantiene su expansion con un abanico de
Nuevos proyectos nacionales e internacionales

ntegra Solutions ha conseguido rea-
firmar su posicionamiento en la ulti-
ma edicién de la feria de Cersaie,
celebrada en la ciudad italiana de
Bolonia. La compania continda su cami-
no como una de las empresas referentes
dentro del campo de las soluciones expo-
sitivas gracias al servicio integral que
ofrecen y que incluye el diseno, la fabri-
cacion, el montaje y la decoracién.

En el evento internacional, desarrolla-
do en los pabellones comerciales de
BolognaFiere, Integra Solutions ha traba-
jado junto con empresas de la talla de
Newker, Estudio Cerdmico, Grecogres,
Undefasa, Caldia y Southern Quarries
(para la feria Marmomacc, en Verona).
Marcas con gran presencia en el sector de
la cerdmica que han decidido confiar en
el valor anadido que ofrece la firma cas-
tellonense en cuanto a «calidad, servicio
integral y cercaniav.

La suma de estos tres factores son los
que diferencian a Integra Solutions de la
competencia. «Guiamos a cada uno de
nuestros clientes en cada proyecto de
principio a fin, con una comunicacién
constante y mdxima cercania, con una
calidad exquisita en todos los procesos».

Ademds de su gran presencia en ferias
con destacadas empresas, Integra
Solutions contintda dando pasos dentro
del sector de los showrooms. El extenso
bagaje que tiene Integra Solutions en las
ferias, junto con la buena imagen de la
marca hace que muchas companias tam-
bién confien en ellos para el diseno,
fabricaciéon y montaje de las exposicio-
nes de producto en sus instalaciones de
producto. Tanto es asi que durante este

e

Detalle de una de las nuevas exposiciones que ha materializado Integra en la provincia de Castellon.

mismo ano Integra Solutions ha conver-
tido en realidad numerosos proyectos
tanto en dmbito nacional como en dmbi-
to internacional.

En Espaina, la firma castellonense ha
materializado showrooms de fabricantes
como Cristacer y Fanal, de Grecogres en
Madrid, el de la delegacion de Newker en
Valencia, junto con proyectos de distri-
buidores en el Pais Vasco, Navarra,
Baleares o Madrid, entre otros

EXPOSICIONES EN SUIZA, IRLANDA Y FRANCIA

Por otra parte, en el dmbito internacio-
nal la empresa ha montado showrooms
en paises como Suiza, Irlanda y Francia.
En Suiza trabajé con Bringhen y mont6
exposiciones en distintas ciudades como
Visp, Lonay o Friburgo. En Irlanda,

Integra Solutions ha colaborado con
Design 5 en Waterford; y en Francia con
la marca As Ceramica en Lyon.

Este incremento de proyectos de talla
nacional e internacional se debe «a nues-
tra experiencia para trasladar capacida-
des distintivas dentro del sector de los
estands y de los showrooms, junto con el
gran valor anadido que aportan nuestros
profesionales». El proceso de disefio estd
organizado por fases, en las que se inclu-
yen etapas como las siguientes:

1. Visita fisica para la captacién de
necesidades.

2. Andlisis de los espacios.

3. Preparacién de anteproyectos.

4. Elaboracién del proyecto.

5. Seguimiento continuado del pro-
yecto a pie de obra.

Dicho proceso de disefio permite que
Integra Solutions «sea capaz de ofrecer
proyectos personalizados, especiales, sin-
gulares y dnicos». Todo ello estd permi-
tiendo a la empresa diferenciarse de la
competencia y mantener un «importante
flujo de proyectos tanto en Espana como
en el extranjero».

PROYECTOS EN CURSO DE TIENDAS E INSTALACIONES

En la actualidad, y como proyectos en
curso, la firma estd acometiendo refor-
mas de tiendas de distribuidores en

Marcas como APE
Grupo, Newker, Fanal,
Grecogres, Undefasa,
Cristacer, Peronda o
Bestile han confiado en
2024 en sus servicios

Espana, caso de Grupo Siete en Vigo y en
Pamplona; de Sainz Allende en Bilbao; y,
por otra parte, las optimizacién de las
instalaciones de las azulejeras castello-
nenses Bestile y Peronda. En el dmbito
internacional sobresalen las de
Santunione en Cércega (Francia); APE
Grupo en Dubai; Halo Tiles en Irlanda; y
un nuevo showroom en Surinam.

Por ultimo, Integra Solutions se
encuentra actualizando su catdlogo de
elementos expositivos, lo que «nos per-
mitird mostrar nuevos elementos exposi-
tivos y también aumentard el nimero de
soluciones a disposiciéon de nuestros
clientes para que puedan plasmar sus
ideas con atin mayor eficacia».
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La herramienta Roca Tiles 3D ofrece a los profesionales una solucion practica y versatil. Este programa, accesible de manera gratuita y sin necesidad de descargas, permite diseiar estancias de forma facil.

~00a |les . soluciones para

arquitectos e interioristas

La azulejera proporciona herramientas de diseno y sus
canales digitales para dar visibilidad a la creatividad

| .
RocaTiles fomenta la difusion del talento en redes sociales a través de su programa #RocaTilesLovers para proyectos de arquitectura e interiorismo.

oca Tiles continda marcando ten-
dencia en el sector de la cerdmica
con la incorporaciéon de solucio-
nes avanzadas que facilitan y opti-
mizan el trabajo de profesionales de la
arquitectura y el interiorismo. Con un
enfoque centrado en la innovacién y la
usabilidad, la marca pone a disposicién
del colectivo una variedad de recursos y
herramientas digitales, con el objetivo

de «transformar el proceso creativo en
una experiencia 4gil e inspiradoray.
Entre sus iniciativas mds destacadas,
la herramienta Roca Tiles 3D ofrece a los
profesionales una solucién prdactica y
versdtil para combinar funcionalidad y
creatividad en sus proyectos. Este progra-
ma, accesible de manera gratuita y sin
necesidad de descargas, permite a los
usuarios disenar bafios y otras estancias

de forma intuitiva, versatil y personaliza-
da. El servicio ofrece la posibilidad de
plasmar ideas en bocetos digitales, edi-
tarlos y guardarlos para futuras modifi-
caciones. A partir de las dimensiones del
espacio, los disefiadores pueden seleccio-
nar materiales, texturas y colores de una
amplia gama de colecciones Roca Tiles.
Ademds, la herramienta genera visuali-
zaciones realistas en 3D que muestran el

disenio desde multiples dngulos, lo que
facilita la toma de decisiones y permi-
tiendo realizar ajustes en tiempo real
antes de la eleccién definitiva de los
materiales de cada trabajo.

Una vez finalizado el proyecto, los
usuarios pueden descargar informes
detallados con las cantidades necesarias
de materiales, especificaciones técnicas y
representaciones grdficas en 2D y 3D,
optimizando asi la planificacién y ejecu-
cién de sus proyectos. Ademads, los profe-
sionales pueden consultar catdlogos inte-
ractivos en la web de Roca Tiles que pre-
sentan las colecciones disponibles, con
informacién detallada sobre materiales,
formatos, acabados y aplicaciones. Toda
la informacioén estd disponible en la web
oficial de Roca Tiles (www.rocatiles.com).

IMPORTANTE PRESENCIA EN REDES SOCIALES
La marca ha desarrollado una fuerte pre-
sencia en redes sociales, especialmente
en Instagram, donde su perfil
@RocaTile_es retine a una comunidad de
cerca de 35.000 seguidores. Este espacio
se ha convertido en un punto de encuen-
tro para arquitectos e interioristas, gra-
cias a iniciativas como #RocaTileLive, un
ciclo de entrevistas en directo que conté
con la participacién de figuras como
Marisa Gallén, Ramoén Esteve y
Masquespacio, con Ana Milena
Herndndez y Christophe Penasse; ade-
mads de piezas audiovisuales de José
Maria Gimeno, de Summumstudio;
Leonela Rivas, o la responsable de Disenio
en Roca Tiles, Arantxa Martinez. Estas
charlas invitan a repensar los usos de la
cerdmica dentro del interiorismo actual.
Junto a ello, Roca Tiles fomenta la
difusién del talento a través de su progra-
ma denominado #RocaTilesLovers. Este
espacio permite a los profesionales «com-
partir sus proyectos de interiorismo, con
la posibilidad de ser destacados en las
plataformas de la marca». Los selecciona-
dos tienen la oportunidad de llegar a una
audiencia global y de fortalecer su repu-
tacion en el sector».
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20l cierra un afio lleno

de premios internacionales

Ha obtenido prestigiosos reconocimientos en campos
como €l diseno, la arquitectura y la sosteniblidad
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Los galardones recibidos en los Archiproducts Design Awards y en Casa Decor, dos de las distinciones que se han sumado al palmarés de Neolith en 2024.

1 ano 2024 ha estado lleno de

importantes reconocimientos para

Neolith. La compania castellonen-

se ha culminado un afo en el que
ha sido destacado su esfuerzo continua-
do por innovar y por ofrecer soluciones
diferenciadas tanto para espacios interio-
res como exteriores.

Uno de los principales reconocimien-
tos conseguidos en los ultimos doce
meses ha sido la obtencién de la certifi-
caciéon Cradle to Cradle Certified®
Bronze, 1a mads exigente en su categoria.
Este sello avala que la gran mayoria de
sus productos son seguros y responsables
y que promueven una economia circular.
Ademads, Neolith mejoré durante 2024 su
posicionamiento del sello EcoVadis Gold,
aumentando su percentil del 97 al 98, lo
que la posiciona como una de las compa-
niias mejor valoradas a nivel mundial.

Otro éxito fue la obtencién del
Archiproducts Design Award 2024 en la
categoria Sustainability para su modelo
Neolith Ignea, compuesto por hasta un
98% de materiales reciclados. Este galar-
dén, recibido en Mildn, destaca céomo
Ignea combina «el diseno mds vanguar-
dista con una profunda inspiracién en la
naturaleza, evocando la fuerza de los pai-
sajes volcdnicos».

Neolith Ignea también fue reconoci-
do en los Future Icon Awards de la publi-
cacién britdnica Country & Town House,
con la distinciéon Highly Commended en
la categoria Best Sustainable Innovation.
Este premio subraya el compromiso de la
compania con el diseno ecolégico, al
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Sus superficies sin silice le han merecido prestigiosos reconocimientos a lo largo del aiio.

tiempo que reconocer la excelencia téc-
nica y estética en sus superficies.

Ademads, su linea de productos libre
de silice cristalina fue premiada en los
Home Reno Awards de la publicacién
americana Good Housekeeping, dentro
de la categoria Sustainability Innovators,
destacando como sus soluciones combi-
nan innovacién y proteccién para la
salud. Asimismo, fue reconocida en los
KBB Product Awards 2024, mds en con-
creto en la categoria Countertops
Product Award.

Si hay algo que define a Neolith, es su
capacidad para transformar la piedra en
arte funcional. Este afo, el modelo
Calacatta Roma ha sido uno de los pro-
ductos estrella de la marca. Con sus vetas
grises y ocres sobre un fondo blanco
puro, este disefio ha conquistado los pre-
mios mds prestigiosos del sector. Uno de
los reconocimientos mds destacados ha
sido el Great Design Kitchen Award de la
publicacién americana Architectural
Digest, en la categoria Swede Tooth, que
elogi6 «la capacidad de sus superficies

para transformar las cocinas en auténti-
cos templos de elegancia y modernidad».

Ademds, en el Reino Unido mereci6 el
Gold Winner en los Designerati Awards,
dentro de la categoria Kitchen Product of
the Year. Este galardén ensalza la belleza
estética del material, asi como su resis-
tencia y versatilidad. Por su parte,
Neolith Ignea también fue uno de los
modelos mds reconocidos en este dmbi-
to, siendo galardonado en los German
Design Awards, en la categoria Excellent
Product Design — Material and Surfaces.

Neolith también ha brillado este ano
en dos de los escaparates de tendencias e
interiorismo mds influyentes en Espana.
En Casa Decor Madrid 2024, su instala-
cién A Reflection of Who We Are, firma-
da por Summumstudio, fue reconocida
con la Primera Mencién del Premio al
Mejor Proyecto, Por otro lado, en
Marbella Design and Art 2024, Neolith
cautivé con su espacio Casa Yin, disefia-
do por la interiorista Cristina Puerta,
obteniendo el segundo premio al Mejor
Proyecto y el premio Inside al espacio
mds votado entre los expositores.

La marca ha sido
protagonista con la
obtencion de
certificaciones 'y
galardones por sus
productos y proyectos

Desde la marca enfatizan que «estos
galardones celebran la capacidad tnica
de sus materiales de Neolith a la hora de
transformar espacios en experiencias
artisticas, creando un didlogo entre dise-
o contempordneo y arte que redefine
los estdndares del sector».

EN LOS PRINCIPALES EVENTOS DEL DISENO

Ademds de las mencionadas Casa Decory
Marbella Design and Art, la firma ha
estado presente en los principales esca-
parates nacionales e internacionales del
diseno, la arquitectura y el interiorismo.
Asi Neolith comenz6 2024 con su partici-
pacién en la feria KBIS, en Las Vegas
(EEUU) y continud poco después en MIAD
(Madrid). Posteriormente, la compania
trasladé sus ultimas innovaciones al
Salone del Mobile de Mildn, el Open
House Milano, Dubai Design District,
Decorex Africa, la Clerkenwell Design
Week (en Londres), el London Design
Festival, la feria SICAM (en Pordenone,
Italia) o ADN Férum en Madrid, entre
otros certdmenes en los que la empresa
ha dejado su sello con sus superficies de
ultima generacion.
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«NOS sorporende
ceramica qu

el papel pintado»

MARIA MIRA

La arquitecta Anabel Soria, especializada en el campo de las reformas.

nabel Soria es la arquitecta res-

ponsable del estudio de arquitec-

tura que lleva su nombre, especia-

lizado en todo tipo de reformas y
rehabilitaciones.

-{Cémo inicio la actividad su despacho?
-Nacié justo después de la pandemia,
cuando algunas familias conocidas de
Valencia decidieron que era el momento
de reformar sus casas. Me eligieron a
nivel personal para transformarlas en
viviendas con espacios mds abiertos,
favoreciendo las relaciones familiares y
creando ambientes mds funcionales y
acogedores para el dia a dia.

-{Qué coyuntura atraviesa, a su juicio, la
actividad en los dltimos afios?

-Tras la pandemia, ha aumentado
mucho la necesidad de adaptar y mejo-
rar los hogares, haciéndolos mds habita-
bles y funcionales. Inicialmente, el
mayor volumen de trabajo estaba en
Madrid, pero en los dltimos dos anos la
actividad en Valencia ha crecido notable-
mente, consoliddndose como una de
nuestras principales dreas de trabajo.

-¢Cudl es su vinculo con los materiales
ceramicos industriales?

«S0lemos
trabajar, sobre
todo, conlos
catalogos de
Vives y Nais»

-Apostamos mucho por los materiales
cerdmicos en banos, tanto en suelo como
paredes, y en las encimeras de las coci-
nas, usamos porceldnico. En viviendas
cercanas al mar, optamos por soleria
cerdmica de gran formato para evitar
juntas y conseguir un estilo fresco y
mediterrdneo, a menudo imitando
microcemento. También utilizamos cerd-

MARIA MIRA

Detalle de un proyecto con pavimento ceramico que emula la madera teca.

mica en proyectos donde se busca conti-
nuidad entre interiores y exteriores,
siempre eligiendo modelos con opciones
antideslizantes para las terrazas.

-{Cree que en Espafia hay un aprecio
especial por parte del colectivo de arqui-
tectos hacia el azulejo?

--Si. En Espana, especialmente en la
Comunitat Valenciana, existe una gran
tradicién en el uso del azulejo debido a
la concentracién de fabricas. Los solados
de los pisos antiguos en la Comunitat
son todos de azulejos; por ello, actual-
mente muchos clientes siguen pidiendo
suelo cerdmico para sus reformas.

-{Cree que los fabricantes de materiales
dirigen mejor que hace afios sus esfuer-
Zos a promocionar sus innovaciones
entre los arquitectos?

--Si, nos hacen llegar sus novedades en
I+D, sus nuevas piezas con relieves que
emulan texturas o estampados como el
del papel, la madera, etc. También, por
ejemplo, ponen énfasis en las piezas XXL
para evitar juntas y crear revestimientos
mads limpios y elegantes.

~Y de las propuestas que recientemente
ha lanzado el sector azulejero, {cudles

son las que mads les han llamado la aten-
cién en los dltimos tiempos?

--Nos han sorprendido especialmente las
piezas cerdmicas que imitan papel pinta-
do, con dibujos de alta definicién, idea-
les para banos; en ocasiones, los clientes
quieren alicatar por completo porque
tienen miedo del papel pintado.
También, las cerdmicas que imitan
madera han evolucionado mucho,
logrando detalles como vetas extremada-
mente realistas. La imitacién de mdrmo-
les es otra propuesta que ha alcanzado
un gran nivel de perfeccion.

-(Con qué marcas del sector trabajan o
han trabajado y qué tipo de colecciones
han aprovechado en sus trabajos?
-Trabajamos, sobre todo, con Vives por
su gran variedad de piezas y colecciones;
y con Nais por su gran variedad en for-
mato pequeno y colores. Me encanta
poder combinar estas piezas entre ellasy
crear estancias mads especiales.

-¢Qué tipo de acabado cerdmico conside-
Ta que seria ttil para sus trabajos y qué
no encuentra o no existe en el mercado?
-Estamos empezando a ver azulejos con
textura y estampados que imitan al
papel pintado, pero la variedad es toda-
via limitada, con poca variedad de dibu-
jos. Me encantaria poder encontrar un
catdlogo casi igual de amplio que en una
firma de papeles pintados. Esto seria
muy util en banos donde los clientes bus-
can opciones atrevidas y rompedoras,
pero prefieren evitar el papel.

-(Hay algin proyecto que hayan concre-
tado recientemente con especial protago-
nismo de la cerdmica?
-Realizamos una reforma en la zona del
Mercado de Jesus de Valencia, donde usa-
mos un suelo ceramico de imitacién
madera teca en toda la vivienda. Esto nos
permitié unificar cocina y salén sin inte-
rrupciones visuales. Para cada bano,
optamos por acabados porceldnicos dife-
rentes, adaptados al estilo y preferencias
de los clientes. Un bafio en negro con un
diseno que imita el hidrdulico moderni-
zado de Vives. En las paredes, utilizamos
piezas pequenas tipo metrotile en blan-
co. En el otro bafio diseiamos un espacio
totalmente diferente. Elegimos piezas de
efecto piedra para las paredes de la
ducha, evocando la sensacién de un
entorno exterior y relajante. Para com-
plementar este diseflo, colocamos piezas
de gran formato en el suelo y resto de
paredes. Ademds, construimos el plato
de ducha con el mismo material del
suelo, logrando continuidad y reforzan-
do la idea de una ducha al aire libre.
También para una rehabilitaciéon de
una antigua casita de pescadores en pri-
mera linea de playa. Utilizamos cerdmica
de Vives en los banos, un solado imita-
cién madera para toda la vivienda y una
coleccién especial antideslizante para las
terrazas. Optamos por cerdmica debido a
la cercania al mar y la necesidad de
garantizar durabilidad en ambientes de
alta humedad.

LY alguno futuro?

-Un adosado en el Mareny Blau, urbani-
zaciéon muy conocida en la provincia de
Valencia y de las mismas caracteristicas,
ya que también es una vivienda préxima
al mar. Los clientes ya han pedido que el
suelo sea cerdmico y tenga continuidad
con las terrazas.
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MARCOS SORIA

Cevisama se celebrara del 24 al 28 de febrero en Feria Valencia y en 2025 concedera mas valor a los vinculos de la ceramica y el baiio como elemento distintivos dentro del negocio del‘contract.

Nace —OC (_ovisama, un

nuevo espacio promocional

Héctor Ruiz-Velazquez frmara en Valencia un area
de 800 metros que recreara los ambientes de un hotel

El arquitecto Héctor Ruiz-Velazquez sera el artifice del Hotel Cevisama, un nuevo proyecto con materiales singulares de las firmas expositoras de la feria.

evisama continda con los prepara-

tivos de su préxima edicién, que

se celebrard del 24 al 28 de febre-

ro en Feria Valencia. Una cita con
muchas novedades y entre las que va a
destacar la instalaciéon Hotel Cevisama,
un proyecto que surge de la creatividad
del arquitecto de origen portorriqueno
Héctor Ruiz-Veldzquez para «poner en
valor la cerdmica y el bafio como elemen-
to clave en el negocio del contracty equi-
pamiento hotelero».

El proyecto nace con el propdsito de
«ilusionar al sector y mostrar todo el
potencial de la industria en una de las
mayores instalaciones realizadas con
cerdmica dentro de un evento ferial de
las caracteristicas de Cevisama». Un gran
espacio en torno a los 800 metros cuadra-
dos y que recreard diferentes ambientes
de un establecimiento hotelero, desde
habitaciones, espacios comunes, ambien-
tes de exterior, salas polivalentes o una
gran zona de conferencias.

La iniciativa surge tras el éxito que el
mismo Héctor Ruiz-Veldzquez obtuvo en
Feria Hdbitat Valéncia con una instala-
cién similar pero que, en esta ocasion,
«mejora y dimensiona para que sean la
cerdmica y el equipamiento de bafio los
grandes protagonistas».

MAS VISIBILIDAD PARA LOS EXPOSITORES

De hecho, para su construccion se conta-
rd de manera exclusiva con los materia-
les y las colecciones mds innovadoras de

los expositores presentes en Cevisama
2025, de manera que se multiplicara «la
visibilidad de estas firmas ante las dece-
nas de miles de profesionales del sector
que se espera que acudan a la convocato-
ria de Feria Valenciay.

SOSTENIBILIDAD Y RESPETO POR LOS MATERIALES

El Hotel Cevisama se presentard como
«un icono arquitecténico impactante,
combinando formas orgdnicas y geomé-
tricas de manera innovadora», explica el
propio Héctor Ruiz-Veldzquez, que desta-
ca que «su imponente torre central desta-
card por la transparencia y la luz natu-
ral, con grandes vanos que iluminardn
los espacios interiores y conectardn con
el entorno. Un disenio que promete ser
un simbolo del certamen, fusionando
estética y funcionalidad».

El objetivo serd poner en valor la sos-
tenibilidad para conectar con uno de los
ejes de comunicacién actuales tanto de
la feria como del propio sector. «Hotel
Cevisama celebra la cerdmica europea
como simbolo de respeto hacia nuestras
raices, nuestro entorno y nuestra gente,
seflala el arquitecto de origen portorri-
queno que también adelanta algunos
detalles del proyecto en el que la cerdmi-
cay el bafo juegan un papel esencial en
el mismo, «a través de los tres elementos
naturales: tierra, agua y fuego».

«Las habitaciones del hotel estdn dise-
nadas con materiales naturales, como la
cerdmica y detalles en madera, que refle-
jan la solidez y la calidez del entorno
terrestre. Jardines colgantes y los espa-
cios verdes aportan un toque de tranqui-
lidad y conexién con la naturaleza.
Ademads, el hotel contara con un spa
donde el sonido del agua en cascada invi-
ta al descanso y la relajacion, con fuentes
y estanques del jardin que anadirdn sere-
nidad al ambiente. Por ultimo, en el cora-
zo6n del hotel, una elegante y sorprenden-
te recepcién con un disco de cerdmica
retro iluminada ofrecerd un lugar para
el encuentro y la reflexién», explica
Héctor Ruiz-Veldzquez.
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La multinacional espaiiola recreé en el centro de Nueva York un showroom con una seleccion de superficies y productos de diseiio. La instalacion alberg6 ‘workshops navideiios’ durante seis dias.

-Orcelanosg y su original

‘regalo’ en pleno Manhattan

La firma instalé en Madison Square Park, frente a su
tienda insignia en Nueva York, una instalacion efimera

orcelanosa Grupo ha reavivado la

magia navidefia en Nueva York

con una instalacién singular en

Madison Square Park, frente a su
tienda insignia de la multinacional en la
Quinta Avenida. En forma de caja de
regalo gigante, este espacio ofrecié a
locales y turistas una experiencia singu-
lar entre el 10 y el 15 de diciembre.

La instalacién, concebida como una
monumental caja de regalo, destacaba
por su disefio exterior. Revestida con el
compacto mineral Krion, la estructura
despertaba la curiosidad de los transeun-
tes; tanto por su pureza de formas como

La programacion en torno a la actuacion efimera incluyé talleres para explorar la creatividad y destacar el valor de la artesania.

Recubrimientos,
superficies y mobiliario
de tendencia dan vida
a esta propuesta
navidena del grupo

en la Gran Manzana

h —

por sus dimensiones.

El interior, disefiado para evocar la
calidez del hogar, recreaba un salén
navidefio en el que los visitantes podian
refugiarse del frio exterior. Las paredes,
revestidas con el porceldnico de gran for-
mato Xlight Vendome'y el papel pintado
Skins Empyreal Serpentine Bronze, que
aportaban un toque sofisticado. Por su
parte, el modelo cerdmico efecto madera
Par-ker Bruselas acentuaba el acogedor
ambiente. El mobiliario, que forma parte
de la coleccién Living de Gamadecor,
completaba el diseno con piezas funcio-
nales y elegantes que permitieron envol-

viendo el espacio con sofisticacion.

La instalacién cobré vida con un
encendido de luces que marcé el inicio
de esta accién navidena. En un ambiente
festivo, con la musica en directo de una
banda de jazz, los asistentes participaron
en un intercambio especial de deseos y
adornos navidenos; elaborados con Krion
y cerdmica de Porcelanosa.

A lo largo de la semana, el showroom
efimero de Porcelanosa se convirtié en
un punto de encuentro para quienes bus-
caban una pausa cdlida en medio del
bullicio de la ciudad. Al adentrarse, los
visitantes disfrutaban de una taza de
chocolate caliente mientras se relajaban
junto al drbol de Navidad. Para esta
accion, la multinacional espanola volvid
a asociarse con Chocolates Valor.

TALLERES ARTESANALES

La programacién en torno a la instala-
cién del regalo gigante incluy6 una selec-
cion de talleres disenados para explorar
la creatividad y destacar el valor de la
artesania y de los materiales. La artista
Cristina Velasco, de Anaquinos de Papel,
guid a los asistentes en la creacién de
figuras navidenas delicadamente realiza-
das con los papeles pintados Skins, de
L’Antic Colonial.

Junto al estudio de productos de aro-
matizacion Eleven People, los participan-
tes elaboraron ambientadores con aro-
mas. Y la acuarelista Catalina Rodriguez
impartié un taller en el que las piezas
cerdmicas se convirtieron en lienzos.
Estos originales talleres artesanales, que
también se trasladaron a la tienda
Porcelanosa en Brooklyn y que evocaban
un tradicional mercadillo navideio,
completaron una experiencia sensorial
que puso de manifiesto la capacidad del
disenio espanol para sorprender en pleno
corazon de Manhattan.
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El trabajo llevado a cabo por 118 Studio para el gran salon del Harbour Club transformé un espacio de 180 metros cuadrados en un ambiente acogedor que emula el caracteristico estilo de un pub inglés.

00U ClUD, esencia

‘british’ en el Mediterraneo

118 Studio firma el diseno y remodelacion de este local
que incorpora en ceramica de las marcas Vives y Nais

arbour Club es una taberna y cer-

veceria situada en la Marina del

Puerto de Tarragona, un empla-

zamiento frente a la zona desti-
nada al amarre de grandes embarcacio-
nes. Este enclave se ha consolidado como
un referente en el Mediterrdneo occiden-
tal, especialmente en lo que respecta a
las labores de mantenimiento, asistencia
y reparacioén de grandes yates.

Durante los meses de mayor activi-
dad, el principal cliente de Harbour Club
son las tripulaciones, un colectivo mayo-
ritariamente anglosajon. Este grupo se
ha convertido en uno de los pilares fun-
damentales del negocio, ya que durante
su estancia aprovechan para descansar,
socializar y disfrutar de un ambiente
relajado y exclusivo.

Para adaptarse a los nuevos servicios
que ofrecen las instalaciones portuarias,
la propiedad consider6 necesario hacer
una renovacién para responder a las
demandas del pujante sector del Iujo.

En julio de 2024 118 Studio inici6 la
transformacioén del local en un espacio
nuevo, pero que mantuviera un vinculo
con la tradicion. Para lograrlo propusie-
ron el disefo de una taberna inglesa
marinera y contemporanea, que combi-
nara el acervo britdnico con un enfoque
moderno y sofisticado, en consonancia a
la exclusividad del entorno.

El espacio proyectado abarca un total
de 240 metros cuadrados y una amplia
terraza con capacidad para mds de cin-
cuenta comensales. El interior se divide
en dos salas con capacidad para ofrecer
un ambiente amplio y versdtil para dis-
tintos tipos de eventos.

Elinterior se divide en dos salas con un ambiente amplio y versatil con dos mesas de billar.

El trabajo llevado a cabo por 118
Studio para el gran salén del Harbour
Club transformé un espacio de 180
metros cuadrados en un ambiente que
emula el estilo de un pub inglés. En el
centro del disefio destaca una gran barra
de mds de ocho metros de largo, comple-
mentada por una isla que funciona como
una mesa alta que es un punto de
encuentro ideal para los visitantes.

Para lograr la estética deseada, se uti-
lizaron diversos recursos decorativos de
impacto. Entre ellos, se incluyen techos
decorativos con molduras circulares,

frentes de cerdmica verdes que transmi-
ten frescura y rompen con la gama de
colores terrosos y mobiliario de madera
que aportan calidez y estilo.

Las paredes fueron vestidas con papel
pintado texturizado, mientras que la ilu-
minacién juega un papel crucial con
actuales neones de marcas de bebidas y
luminarias colgantes de latén y vidrio
acanalado que ofrecen una luz difumina-
da. Los detalles en los acabados también
son fundamentales. Se incluyeron banca-
das a medida tapizadas en piel color
caramelo que anaden confort y estilo.

Los revestimientos perimetrales con mol-
duras en madera maciza y los suelos
combinados de lama porceldnica efecto
parquet con mosaicos, aportan una
fusiéon de materiales que refuerzan el
cardcter de la sala.

PALETA CROMATICA CALIDA

El equipo de interioristas propuso una
paleta cromadtica cdlida con algtn tono
de contraste como es el verde, que permi-
tiera proyectar un espacio equilibrado.
La cerdmica del proyecto ha sido sumi-

El establecimiento
adapta la estética

de una tipica taberna
inglesa marinera

en la Marina del
Puerto de Tarragona

nistrada por Nais (azulejos decorativos
de las columnas) y Vives (cerdmica deco-
rativa del pavimento y lamas porceldni-
cas efecto madera).

Con el disenno del salén de 60 metros
cuadrados, The Crew Club, se buscaba
transmitir la esencia de un club inglés
con una interpretacién mads actual y
sobria. Se eligié un pavimento de micro-
cemento que creara un contraste visual
con el suelo de efecto madera del salén
principal, aportando un cardcter distinti-
vo. Las bancadas, acompanadas de mesas
y sillas negras, se integran con el trabajo
de carpinteria en tono nogal oscuro, esta-
bleciendo una sutil diferencia con los
tonos mds claros del salén contiguo.
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El evento de Fira de Barcelona ya tiene ocupadas mas de tres cuartas partes de su espacio expositivo, lo que supone un aumento del 36% respecto al pasado ejercicios a estas alturas del calendario.

ONsiiuméal supera el

5% del espacio reservado

La proxima edicion del salon de la construccion tendra
lugar en Fira Barcelona entre el 20 y el 22 de mayo

a proxima edicién de Construmat

estd despertando un gran interés

entre el sector de la construccién

nacional e internacional y ya cuen-
ta con cerca de 110 empresas que han
asegurado su presencia en el drea exposi-
tiva del salén y un centenar mds con las
que se estd gestionando su participacién.
De las firmas confirmadas, cerca de 30
son internacionales, provenientes de pai-
ses como Francia, Marruecos, Portugal,
Turquia, o China, entre otros.

De esta manera, Construmat 2025
ocupard 32.000 m? brutos del pabell6n
numero 2 del recinto de Gran Via de Fira
de Barcelona y prevé superar las cifras
del afo pasado con una participacién de
mads de 350 expositores y mds de 700
marcas.

El salén ofrecerd la «representacién
mds transversal de la industria en
Espana, con una completa oferta que
englobard firmas de sectores de maqui-
naria, herramientas y equipamiento,
construcciéon industrializada, muros,
estructuras, fachadas y cubiertas, aisla-
miento e impermeabilizacion, recubri-
mientos y pinturas, urbanismo, paisajis-
mo y espacio exterior, BIC e ICT para el
proyecto y la obra, prevencién de riesgos
laborales, proteccién y seguridad, servi-
cios profesionales, asociaciones y orga-
nismos, pavimentos y revestimientos y
bano, entre otros».

Entre las companias que ya han reser-
vado espacio para Construmat 2025
estdin  Aluminios Valverde, Beal
International, Casas Inhaus, Ceranor,
Cosentino, Cronotectura, Dakota Spain,

Deconta, Durmi-Gaviota, Efapel,
Encofrados Alsina, Euromair Mixer,
Evowall Technology, Exlabesa, Faraone,

Fischer, Gestora de Runes de 1la
Construccié, Grup Pmp, Grupo
Grecogres Internacional, Herminio

Gonzdlez, Hidden Factory, Holcim, Jung,
K-Line, Molins, Perfisa, Persycom, Rd
Luna Maquinaria, Roi, Roland Dg,
Saltoki, Socotec, Technal, Tejas Borja,
Thermochip, Tq Tecnol, o UrbiDermis.
Segun el presidente de Construmat y
de APCE Espana, Xavier Vilajoana, la
apuesta de las empresas del sector por el
salén «demuestra el alto grado de partici-

La celebracion de la feria se complementara con el programa del Sustainable Building Congress.

pacién y representatividad que tendrd la
préxima edicién y es un reflejo del dina-
mismo y la innovacién de la industria.
Celebramos contar con la presencia de
firmas de relevancia nacional e interna-
cional que han elegido Construmat
como el escaparate ideal para mostrar
sus soluciones mads avanzadas». Segun
Vilajoana, «esto, no so6lo reafirma el lide-
razgo del salén como principal punto de
encuentro de la industria, sino también
como espacio de colaboracién e inter-
cambio de conocimientos».

Construmat prepara una edicién cen-
trada en ofrecer a los visitantes las inno-

vaciones del mercado en el dmbito de la
construcciéon sostenible y las ultimas
soluciones en eficiencia energética,
materiales y sistemas constructivos soste-
nibles. En este sentido, a la oferta de las
empresas expositoras, se suma el
Sustainable Building Congress, el con-
greso que Construmat organiza durante
los tres dias de celebracién del salén, y
que dard visibilidad a proyectos cons-
tructivos sostenibles de talla mundial.
Bajo la direccién técnica de Jorge
Arditti, presidente del American

Mas de una cuarta
parte de las companias
que ya han confirmado
Su participacion

en el certamen

son internacionales

Institute of Architects (AIA) en México y
Latam, tomardn parte un centenar de
ponentes, con expertos de reconocido
prestigio internacional, que abordardn
cuestiones como la biohabitabilidad y la
salud, la IA y la vivienda social

Otra de las novedades serd el
Construmat Experience, un espacio
donde se organizardn ponencias innova-
doras «en un formato interactivo que
permitird una conexién mds directa
entre ponentes y visitantes profesionales
y que estd especialmente disefiado para
la participacién de empresas, asociacio-
nes y entidades sectoriales», tal y como
destacan desde la organizacion.
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Elinteriorismo del restaurante Selva acompaiia esta oferta gastronomica, con formas organicas, materiales naturales y colores vibra
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singular sello en Amsterdam

Selva y Coctel Bar son los nuevos espacios creados
por el estudio espanol en el exclusivo hotel Nhow

_

e

1 estudio de arquitectura de inte-

riores espanol El Equipo Creativo

ha materializado un nuevo proyec-

to singular: el interiorismo del res-

taurante Selva y el Sonora Cocktail Bar,

ambos dentro del exclusivo hotel Nhow
de Amsterdam (Paises Bajos).

En el piso 25 del hotel se sitia el res-

taurante Selva, un espacio de gastrono-

mia latinoamericana con un toque tropi-
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Ubicado en la altima planta del Hotel Nhow en Amsterdam, el Coctel Bar Sonora arropa su propuesta de ocio con una decoracién de inspiracion selvatica.

cal. El Equipo Creativo se encontré con
un espacio frio e industrial, delimitado
por una imponente envolvente de vidrio
de suelo a techo, firmada por el equipo
de arquitectura OMA y que contaba con
vistas a la periferia de la ciudad de
Amsterdam, llena de autovias y nuevas
construcciones. Uno de los retos princi-
pales de este proyecto era transformar
este local en un espacio cdlido, selvdtico

y acogedor, que contrastara con la frial-
dad de esta zona de la ciudad.

El estudio con sede en Barcelona pre-
sentd una propuesta de diseno sobre una
envolvente eminentemente verde, con-
formada por el pavimento de inspiracion
orgdnica y abundante vegetacién, e
incorporando elementos de madera con
formas onduladas, que evocaban un
denso bosque que genera calidez. El local

destaca por los colores vibrantes y cali-
dos que desprenden tanto las piezas de
mobiliario y bancos, inspirados en frutas
tropicales, aves y flores muy presentes en
el arte latinoamericano, como el ondula-
do bar que envuelve la cocina abierta,
revestido de azulejos que recuerdan a los
patrones de los tejidos tradicionales lati-
noamericanos. La fachada de vidrio de
suelo a techo estd parcialmente cubierta
con paneles elaborados de mimbre, cuer-
da y madera, filtrando la luz solar como
si de hojas o ramas se tratara. El conjun-
to crea un entorno natural que sorpren-
de por su colorido y exuberancia.

EXUBERANCIA ESTETICA

En el mismo hotel, en la dltima planta,
El Estudio Creativo ha realizado también
el diseno de Coctel Bar Sonora que ofrece
bebidas tropicales inspiradas en
Latinoamérica y que complementan la
oferta gastronémica del restaurante
Selva. El reto del proyecto fue lograr que
la barra, un elemento central cuyo obje-
tivo era que compitiera en protagonismo
con las vistas de la ciudad. Para lograrlo
en el centro del espacio se creé un reves-
timiento dorado brillante, que se extien-
de hacia el techo con una superficie
envolvente de formas orgdnicas.

La forma curvada deslumbra en el
centro del espacio, y emerge como un
idolo dorado en un entorno misterioso
de tonos verdes, vegetacién exuberante y
patrones acudticos, en un tributo a los
pantanos de las selvas latinoamericanas.
Superficies reflectantes alrededor de la
envolvente de la sala evocan la imagen
de cascadas de agua y dan continuidad a
la fachada de vidrio, fusiondndose con la
alfombra verdosa de patrén acudtico.

Mobiliario ecléctico y de formas orgd-
nicas, dispersado orgdnicamente junto a
la fachada contemplan las vistas de
Amsterdam, e incluyen piezas en colores
rojos intensos y estampados llamativos
que evocan frutas y animales exoticos.
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Molins finaliza el afio con la puesta en marcha de proyectos emblematicos en toda Espaiia. La compaiia suministra mas de 160.000m3 de hormigon Susterra para la construccion del Spotify Camp Nou.

\/|0lNS pone el broche aun

ano con un hito en su historia

2024 ha estado marcado por el lanzamiento de la nueva
identidad corporativa que agrupa todas sus marcas

olins ha finalizado el afio con
la puesta en marcha de proyec-
tos emblemadticos en todo el
territorio espafol, reafirmando
su liderazgo en soluciones innovadoras
para la construccién y que promueven el
desarrollo sostenible. Durante 2024, la
compania ha participado en diferentes
iniciativas de mdximo prestigio, como,
por ejemplo, la colaboracién en la cons-
truccién del Spotify Camp Nou con hor-
migoén Susterra, de menor huella de car-
bono y con dridos reciclados procedentes
de la demoliciéon del propio estadio.
Ademads, ha desarrollado proyectos de
obra civil y remodelacién de edificacio-
nes en diferentes provincias espanolas.
Ademds, destaca su participacién en
proyectos de diferentes sectores y dmbi-
tos, reforzando el papel de Molins como
un socio para la construccién de las nue-
vas ciudades. Por ejemplo, ha estado tra-
bajando en proyectos como el refuerzo
de estructuras claves como viaductos y
puentes, la colocacién de mobiliario
urbano en espacios publicos, la construc-
cién de residencias, o la industrializa-
cién de obras civiles, entre otros muchos.
Con su participacién en proyectos de
diferentes sectores y dmbitos, que tam-
bién engloban obras logisticas, comercia-
les y urbanas, Molins se posiciona como
un socio global de soluciones innovado-
ras para la construccién de estructuras
que promueven el desarrollo social.

UNIFICACION DE SUS MARCAS COMERCIALES

Molins ha marcado este ano un nuevo
hito en su historia lanzando una nueva
identidad corporativa. Asi, la compania
ha unificado sus marcas comerciales
Cementos Molins Industrial, Promsa,
Propamsa, Pretersa-Prenavisa y Precon,
presentes en Cataluila, bajo una misma
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Molins contintia posicionandose como lider en la transicion hacia la construccion sostenible.

identidad. Molins cuenta actualmente
con mds de 50 instalaciones en Cataluna,
entre las que destacan 23 plantas de hor-
migon, siete instalaciones de economia
circular o dos fdbricas de soluciones para
la construccion.

La renovacién de la identidad visual y
la unificacién de los negocios representa
mejor lo que es hoy en dia la compaiiia,
un socio global de soluciones innovado-
ras para la construccién, que engloban
desde cemento, mortero y hormigoén
hasta soluciones prefabricadas o de pai-
saje urbano. El nuevo lema Construimos
el presente. Impulsamos el futuro refleja
«la evolucién de la empresa que ha inicia-
do un nuevo capitulo en su historia
empresarial con un propésito muy claro:
impulsar el desarrollo social y la calidad
de vida de las personas creando solucio-
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nes innovadoras y con atributos sosteni-
bles para la construcciény.

La evolucién reivindica su «funcién
transformadora de la sociedad y de las
ciudades»: sus soluciones, innovadoras y
con atributos sostenibles, permiten la
construccion de edificaciones claves para
el desarrollo de la sociedad como, por
ejemplo, escuelas y hospitales, y que
conectan lugares y personas, mediante la
construccion de carreteras, vias ferrovia-
rias, puertos o aeropuertos.

IMPULSO ADICIONAL

Segin remarca Marcos Cela, CEO de
Molins, «este cambio representa una
oportunidad dnica para darle un nuevo
impulso a una marca asociada firme-
mente con conceptos clave como son la
sostenibilidad y la innovacién». Para ello,

la empresa ha definido una estrategia
clara: partiendo de su sélida base en la
fabricacién de cemento con menores
emisiones de COZ, apuesta por la innova-
cién y la sostenibilidad para expandir su
catdlogo de productos. Esto incluye hor-
migones sostenibles, pavimentos, solu-
ciones prefabricadas, morteros especia-
les, sistemas de aislamiento térmico de
edificios, mobiliario urbano y economia
circular, entre otros.

HACIA LA NEUTRALIDAD DE CARBONO

«El cemento es la base de la compaiiia,
representa el 60% de nuestro negocio
actual y estamos invirtiendo en reducir
las emisiones hasta llegar al net zero
2050. Sin embargo, hoy somos una com-
pania que ofrece un amplio catilogo de
soluciones para la construccién y nues-
tra estrategia a largo plazo es seguir cre-
ciendo en todo tipo de soluciones cons-

Marcos Cela: «Este
cambio representa una
ocasion Unica para dar
un impulso a una
marca asociada ala
sostenibilidad y la [+D»

tructivas de manera que podamos ofre-
cer un servicio cada vez mejor a nuestros
clientes», afirma Cela.

En suma, y tras un afio 2024 repleto
de desafios, Molins ha dado un paso ade-
lante para posicionarse «como lider en la
transicion hacia la construccién sosteni-
ble, ofreciendo productos que no solo
cumplen con los mds altos estdndares del
sector, sino que también promueven un
futuro mds verde y responsable».
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método pionero QueEasy

El distribuidor catalan innova con un modelo con 25
carritos diferentes con disenos de banos completos
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La distribuidora barcelonesa Cerygres, a través de su ensefia Queramic, ha lanzado QueEasy, un sistema de venta de bainos completos.

mientos y suelos cerdmicos, ha
ideado «un pionero método de venta
para su tienda del Eixample de
Barcelona» que transformard el sector de
los banos, QueEasy».

Con este revolucionario sistema, los
usuarios podrdn realizar la compra
directa de todos los productos necesarios
para realizar un bano nuevo o la reforma
de uno existente de forma ficil, rdpida,
econdmica y sostenible y disponer de su
pedido en tan solo 72 horas, si lo desean,
en Barcelona y su drea metropolitana.

Queramic, perteneciente al Grupo
Cerygres con 40 anos de experiencia en
el sector, presenta oficialmente QueEasy
al mercado esparnol. El lanzamiento del
nuevo método, que ha estado en fase
piloto desde el pasado mes de julio, coin-
cide con la culminacién de la reforma
integral de la tienda Queramic sita en la
calle Industria, ndm. 35, de Barcelona,
tras una inversioén de cerca de un millén
de euros, entre las obras y el proyecto
QueEasy. El nuevo establecimiento se ha
convertido asi en el escaparate perfecto
para particulares y profesionales.

Esta innovadora propuesta, inspirada
en el carrito de la compra on line, permi-
te que el cliente que acude a la tienda
Queramic encargue un bano completo

ueramic, empresa especializada
en la distribucién y venta de pro-
ductos para el bano, revesti-

Jordi Zaragoza, director general de Queramic, y Josep Zarazoza, fundador y propietario de
Queramic en las instalaciones de la compaiiia en la calle Industria de Barcelona.

predisenado, eligiendo entre mds de 25
disenos o ambientes diferentes (incluye
la cerdmica, sanitarios, lavabos, mueble
de bano, espejo, plato de ducha, mampa-
ra y accesorios), en tan solo tres pasos y
sin depender de nadie.

«El particular o los profesionales del
sector que hagan uso del método

QueEasy obtendrdn un importante aho-
rro de tiempo y de costos», asegura José
Zaragoza, fundador y propietario de
Queramic y Grupo Cerygres.

Por su parte Jordi Zaragoza, director
general de Queramic y Grupo Cerygres y
miembro de la segunda generacién de
esta empresa familiar catalana, declara

que «el método, patentado en la Unidén
Europea, es pionero en el sector del bano
en Europa. Ofrece una nueva férmula
para comprar un bafio completo en un
abrir y cerrar de ojos, es como comprarse
una camisa pero en bafos, solo tienes
que saber la talla, el modelo y obtendras
un precio cerrado y sin sorpresas».
Zaragoza destaca que «el cliente puede
renovar su aseo a un precio muy compe-
titivo, a partir de 999 euros y un bafio
completo a partir de 1.995 euros».

Para el desarrollo de este innovador
sistema, Queramic ha contado con la
colaboracién de Venture Experience,
consultora creativa y estratégica de espa-
cios liderada por Alberto Martinez, CEO y
director creativo de la firma, apoyado
por un equipo de profesionales de maxi-
mo nivel, con su metodologia innovado-
ra de Space UX. Martinez, referente euro-
peo en el segmento del retail ha contri-
buido, con su experiencia en el disefio de
espacios e imagen de grandes marcas, a
la maduracién y evoluciéon de la idea de
la compania catalana.

o
El grupo invierte un
millon de euros en la
venta de ‘packs’ para
reformasy en la
optimizacion de su
tienda de Barcelona

Los clientes de Queramic solo tienen
que elegir in situ entre los diferentes
carritos, para realizar la compra. El siste-
ma propone 25 distintos disefios de
banos completos para adaptarse a todos
los gustos y presupuestos. En base a ellos,
el cliente elige su nuevo cuarto de bano.

Para facilitar la decisién de compra,
QueEasy incorpora un visualizador 360°
para observar en 3D la propuesta elegida
en las tres tallas a tamafio real. Para acce-
der al visualizador, el cliente solo tiene
que escanear un QR que genera la misma
aplicacién. Esta opcién puede realizarse
tantas veces como sea necesario y com-
partirla, hasta que el cliente esté satisfe-
cho de su eleccién.

Queramic también ha tenido en cuen-
ta que «la experiencia de compra es un
valor anadido», comenta Jordi Zaragoza.
«Para ello, el uso del método estd disponi-
ble tanto en nuestra tienda fisica como
en la web queramic.com, siendo un
modelo que podria ser ficilmente escala-
ble a otras ciudades y paises», anade el
directivo. Este nuevo método de venta
estd disponible en la tienda Queramic de
Barcelona, espacio de 600 metros que ha
sido totalmente reformado.
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