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El sector ceramico afronta un mes
de febrero lleno de eventos promocionales
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La vida nos ensena que o que realmente importa son los
momentos que podamaos sentir como Unicos y especiales.
Y uno de esos instantes es el momento sunset, ese
momento del dia en el que todos los astros se alinean
para preservar nuestro bienestar y paz. La nueva
coleccion Eclipse® Sunset nace bajo la inspiracion del
efecto apacible del atardecer, creando espacios cargados
de calmay confort a través del excepcional uso de la luz.

Te traemos la puesta de sol en forma de perfil con
embellecedor clipado y con tiras LED ocultas, para
colocacion como proteccion de esquinas e ideado para
que la iluminacion fluya a ambos lados del perfil,
generando asi un innovador efecto de cortina de luz. Todo
ello contribuye a la creacion de ambientes calidos vy
relajados, generando asi una sensacion de confort en el
entorno.

Novoescuadra Eclipse® Sunset, crea tus propios
momentos.
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el Periddico del Azulejo

El 20% de las confirmaciones de las invitaciones realizadas por Cevisama y sus expositores es de grandes compradores de los Estados Unidos, principal mercado de la ceramica espaiola.

(eVSamA cuenta atras

para la gran cita de febrero

La feria congregara a expositores referentes en numerosos subsectores
y confia en elevar el listdn de los 70.000 asistentes de la pasada edicion

evisama ultima los preparativos

de su préxima edicién, que se

celebrard en el recinto de Feria

Valencia entre el 24 y el 28 de
febrero. La cita, el evento mds importan-
te del sector en Espafa, concentrard a
destacados expositores del sector, entre
fabricantes de recubrimientos cerdmi-
os, firmas especializadas en equipa-
miento de bafio, piedra natural, maqui-
naria, tecnologia, utillaje y herramientas
para la colocacion.

Entre las marcas que exhibirdn sus
novedades de producto se encuentran
referentes como Vives, APE Grupo,
Peronda, Keraben Grupo, STN, Exagres,
Undefasa, Aparici, Cristacer, Decocer,
Gresmanc Group, Halcén, Alaplana,
Equipe Cerdmicas, Cevica, New Tiles,

Natucer, Gayafores, Realonda,
Porceldnicos HDC, El Molino o Emac
Grupo.

También estardn presentes con sus
propuestas companias como Fila
Solutions, Rubi Group, Barraganes,
Sacmi, Sigmadiamant, Fustecma, Ibero,
Togama, Alttoglass, Coycama, Integra
Solutions, Museum, Intermatex Grupo,

El certamen reunié a mas de 70.000 visitantes en su tltima edicion, un 28% de ellos extranjero.

Mosavit, Fabresa, Harmony, Onix, KTL,
Decosan, Arttros, Cicogres, Mapei, Gres
Aragén, Molde Azul, Insca, Mainzu,
Nofer, Apavisa, Talleres Foro, Vitacer,
Ramon Soler o Irsap, entre otros.

En su dltima convocatoria reunié a
mds de 70.000 visitantes, un 28% de los
cuales procedia de 156 paises pertene-
cientes a grandes grupos de compra, dis-
tribuidores o tiendas, almacenistas, pres-
criptores (arquitectos, interioristas, deco-
radores y disenadores), asi como
profesionales de la construccién.

PLAN DE COMPRADORES

Cevisama ha puesto especial énfasis este
ano en potenciar el Plan de Compradores
tanto de dmbito internacional como
nacional, puesto en marcha desde el
pasado verano y que, a falta de menos de
un mes para la celebracién del evento,
ha logrado «confirmar la visita de mds de
700 firmas y profesionales con gran
poder de compra», tal y como destacan
desde la organizacién. El Plan estd dota-
do con mds de un millén de euros, proce-
dentes de la Generalitat Valenciana y la
propia Feria Valencia. Para esta edicién,



Enero y Febrero del 2025

el programa ha contado con los exposito-
res de Cevisama, que han podido invitar
directamente a sus principales clientes
con cargo a la misiéon de compradores,
«generando una doble via promocional.
Por un lado, las empresas han fortalecido
su imagen comercial y, por otra parte, la
feria consolida un pool de compradores
de primer nivel que dota de mayor atrac-
tivo al certameny.

En este sentido, a fecha de hoy, 639
profesionales extranjeros y 105 naciona-
les han respondido afirmativamente a la
invitacion VIP de Cevisama y sus exposi-
tores, «cifras que irdn incrementdndose
en estas semanas, ya que el certamen

I
La inversion para
la captacion de
asistentes espanoles
e internacionales

ha superado el

millon de euros

continda confirmando mds reservas». Sin
embargo, ya se pueden desgranar algu-
nas variables destacadas y que apuntan
al interés despertado entre los principa-
les mercados de la cerdmica y el bafio.
Asi, Estados Unidos lidera el rdnking
de mercados internacionales confirma-
dos en este Plan, con cerca del 20% del
total, en consonancia con el buen tono
de este mercado, que encabeza el listado

de las exportaciones de la cerdmica espa-
nola de enero a octubre de 2024 con 388
millones de euros y un crecimiento del
1,2% en este periodo, segun las estadisti-
cas oficiales de Icex.

A continuacién, le siguen mercados
de la UE, caso de Francia, Reino Unido,
Italia o Portugal, cuyos profesionales y
grupos de compra «también han respon-
dido afirmativamente a la llamada de
Cevisama y sus expositores». Ademds,
dentro de los principales mercados de
procedencia de los compradores invita-
dos también destacan zonas como
Oriente Medio, especialmente los
Emiratos Arabes Unidos, y paises como
Marruecos, México o Colombia.

GRANDES DISTRIBUIDORES

Ademds, esta campafia también se ha
dirigido a colectivos profesionales como
los distribuidores y almacenistas euro-
peos, de la mano de la asociacién euro-
pea Ufemat, o los profesionales del Reino
Unido. También vuelve a cobrar impor-
tancia la accién que se ha coordinado
con la oficina del Icex en Alemania para
la captacion del poder de compra proce-
dente del mercado germano.

Por su parte, dentro del Plan especifi-
co de Compradores Nacionales,
Cevisama ha centrado sus esfuerzos en
asegurar la visita a la feria de colectivos
profesionales de la prescripcién, promo-
toras y empresas de equipamiento de
colectividades, al tiempo que ha reforza-
do la campana dirigida a la gran distri-
bucién espanola y a las grandes cadenas
de materiales de construccion.

Mas informacion:
Escanea el cédigo QR

W8 para consultar el listado
i w. Y la ubicacion en feria de

; n:_ expositores de Cevisama 2025
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Lo ultimo en tecnologia

—Otro de los principales puntos de inte-

rés de la inminente edicién de
Cevisama serd el nivel 2 del pabellén 4,
espacio donde se concentrardn las com-
panias especialistas en maquinaria y
tecnologia para la industria cerdmica.
La patronal Asebec y su marca comer-
cial Spanish Ceramic Technology vuel-
ven a contar con la feria como un esca-
parate clave para que el sector muestre
sus ultimas novedades. Este segmento
se consolida, de esta manera, como uno
de los sectores de referencia dentro de
la amplia oferta expositiva de Cevisama
y supone un atractivo de especial
importancia para los profesionales del
sector. Ademds, la participacién agru-
pada del sector de maquinaria consoli-
da su presencia anual en Cevisama para
ampliar el interés para el visitante del
certamen de Feria Valencia.

—-Barraganes, Cogullada, Das Tech,
Ferrari & Cigarini, ICF & Welco,
Ingeneo, Maincer, Molde Azul, Sacmi,
Sigmadiamant y Talleres Foro son las
companias confirmadas al cierre de
enero para participar en el evento.

—-Especialmente interesante es la pre-
sencia de Sacmi Ibérica, en su regreso a
la feria internacional después de tres
ediciones. Durante la muestra en Feria
Valencia, la compania tecnolégica cen-
trard las novedades de su estand en
Sacmi Cassioli, la nueva sociedad del
grupo Sacmi especializada en los cam-
pos de la logistica y la intralogistica.
Desde su lanzamiento a lo largo del anno
2024, Sacmi Cassioli ha revolucionado
el dmbito de la gestién logistica, y
ahora llega a Cevisama con un enfoque
exclusivo orientado hacia las necesida-
des concretas del sector cerdmico.
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=S\11:137537:W  Ricardo Aparici Bartoll Consejero del Grupo STN

el Periodico del Azulejo

«Cevisama nos ayuda a
reforzar laimagen de marcar

ntre las grandes firmas que estardn

presentes en Cevisama 2025 desta-

ca la presencia de Grupo STN y sus

marcas comerciales. Ricardo
Aparici Bartoll, consejero de la compania,
repasa el momento que vive la firma, uno
de los principales actores del sector cera-
mico internacional.

-{Qué representa el Grupo STN en la
actualidad dentro del sector cerdmico y
cémo ha evolucionado la firma desde sus
inicios?
-El Grupo STN es una compania lider en
la produccién y comercializacién de
superficies cerdmicas de alta calidad,
teniendo como pilares fundamentales la
calidad, el diseno y la tecnologia mds
avanzada aplicada a la fabricacién de
pavimentos y revestimientos cerdmicos.
Desde su fundacién, hace ya mds de 50
anos, ha experimentado un notable creci-
miento. Inicié su actividad como una
pequeia empresa cerdmica, pero gracias
a la apuesta por la calidad, la I+D tecnol6-
gica y la expansion de su catdlogo de pro-
ductos se ha consolidado como una refe-
rencia en el sector a nivel mundial.
Ademads, a lo largo de los afios ha inver-
tido en maquinaria de ultima generacién y
ha perfeccionado sus técnicas de fabrica-
cién para adaptarse a las demandas del
mercado. Actualmente, ofrece todo tipo de
productos cerdmicos, desde los formatos
mds tradicionales hasta baldosas de gran
formato y placas porceldnicas, ideales para
Su uso en arquitectura contempordnea,
tanto en interiores como en exteriores.
Con una gran presencia en mercados
internacionales, el Grupo STN sigue evo-
lucionando y ofreciendo productos que
combinan diseno, funcionalidad y soste-

e P

Ricardo Aparici Bartoll es consejero del Grupo STN.

nibilidad, a la vanguardia del sector.

-Grupo SN es una de las firmas mds vete-
ranas del sector cerdmico y sus productos
se venden en todo el mundo. éCémo valo-
ra la asistencia a ferias como Cevisama
para presentar y vender sus novedades?

-Valoramos la asistencia a ferias como
Cevisama como una oportunidad clave
para fortalecer nuestra presencia en el
mercado global. Estas ferias permiten a la
empresa presentar las ultimas innovacio-
nes en pavimentos y revestimientos cera-
micos a un publico especializado y atraer

La feria fomentara las

buenas practicas de la

colocacion ceramica

Doble encuentro en el pabellon 4

evisama 2025 volverd a ser escena-
rio donde los profesionales de la
instalacién, construccion y refor-
ma puedan aprender e informar-
se de primera mano de las dltimas técni-
cas e innovaciones relacionadas con la
instalacion de elementos cerdmicos. La
feria albergard una edicién mads del
Encuentro de Colocadores de Proalso.

Ademads, este ano se suma también un
Encuentro de alumnos del Ciclo
Formativo de Grado Medio en la especia-
lidad de Obras de Interior, Decoracién y
Rehabilitacién. Ambas citas se celebra-
rdn en el nivel 2 del pabellén 4 del recin-
to de Feria Valencia.

El espacio de Proalso es ya un cldsico
de la feria. La Asociacién Profesional de

nuevos clientes.
Ademds, facilitan la
interaccién directa con
distribuidores, arquitec-
tos y disenadores, lo que
potencia la visibilidad
de nuestros productos.

La participacién en
Cevisama refuerza la
imagen de todas las
marcas del Grupo STN
COmo una empresa van-
guardista y comprome-
tida con la calidad, con-
solidando su posicion
en un sector altamente
competitivo y en evolu-
cion.

-(Qué valores definen
su catdlogo frente a
otros competidores?
-El catdlogo de produc-
tos cerdmicos de todas
las marcas que confor-
man el Grupo SIN se
define por valores como
la innovacién, la cali-
dad y el diseno vanguardista. La empresa
utiliza tecnologia avanzada para crear
productos de alta resistencia y durabili-
dad, con una amplia variedad de forma-
tos y acabados que se adaptan perfecta-
mente a las dltimas tendencias arquitec-
tonicas.

Ademds, otro aspecto importante es el
compromiso con la sostenibilidad y la efi-
ciencia energética en los procesos de pro-
duccion, algo que nos diferencia de otros
competidores y que nos permite mante-
ner una politica de precios accesibles a
todos los mercados.

|l g ™ — 2
El espacio de Proalso, en febrero del 2024.

Alicatadores/Soladores lleva organizan-
do desde el anno 2000 su Encuentro de
Colocadores durante el certamen, un
drea en la que se realizan demostracio-
nes en vivo de los procesos de colocacién
cerdmica para poner en valor el oficio de

—~(Desde cudndo acuden como exposito-
res a Cevisama y qué esperan y como pre-
paran inminente edicién?

-STN Cerdmica ha asistido a Cevisama
desde hace mas de dos décadas, consoli-
dando nuestra presencia en este evento
clave para la industria cerdmica. Para la
préxima edicién, esperamos continuar
fortaleciendo nuestras relaciones comer-
ciales, presentar nuestras ultimas inno-
vaciones y captar nuevas oportunidades
de negocio a nivel internacional.

Nos preparamos con una cuidadosa
selecciéon de desarrollos de productos
vanguardistas, entre las que destacamos
nuestras placas porceldnicas y grandes
formatos, ademds de enfocarnos en soste-
nibilidad y diseno. Nuestro equipo traba-
ja en la creacién de un estand impactan-
te y en el desarrollo de estrategias para
mostrar cémo nuestros productos pue-
den transformar proyectos arquitecténi-
cos modernos.

—{Cuéles son los retos del Grupo STN a
corto y medio plazo?

-A corto plazo, nuestros retos incluyen
mantener el liderazgo en la innovacién
cerdmica y adaptarnos a las crecientes
demandas del mercado global, especial-
mente en productos de gran formato.
También intentaremos mejorar mds, si
cabe, nuestros procesos productivos para
ser mds eficientes y reducir el impacto
ambiental.

Y a medio plazo el desafio es seguir
expandiendo nuestra presencia en los
mercados internacionales y fortalecer
alianzas estratégicas, consolidar nuestra
oferta de productos diferenciados, y
seguir invirtiendo en tecnologia.

* Entrevista: Eva Colom

alicatador y solador, resaltando la impor-
tancia de contar con un profesional para
la correcta colocacién de la cerdmica.

El objetivo de esta actividad es, por un
lado, mostrar a todos los visitantes
mediante esta experiencia las principa-
les tendencias en instalacion de sistemas
cerdmicos, materiales, complementos,
equipamiento y maquinaria en colabora-
cién de los patrocinadores, asi como los
procesos y requisitos de instalacién que
se describen en la Norma UNE138002.

Ademds, como novedad, en Cevisama
2025 también se celebrard una accién
relacionada con la formacién de jévenes
instaladores. Se trata de un evento
nacional de estudiantes del Ciclo
Formativo de Grado Medio de Obras de
Interior, Decoracién y Rehabilitacién en
el que los estudiantes pondrdn en practi-
ca lo aprendido en el mdédulo de coloca-
cién y alicatado en un escenario como
Cevisama. En la cita participardn estu-
diantes de centros formativos de
Almeria, Guadalajara, Toledo, Lleida,
Cdceres, Valencia y la Rioja.
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Siete C/"\DaCOES

para ganar visibilidad

Creadores de contenido expertos en construccion
e interiorismo promocionaran las actividades de la feria

ste ano Cevisama da un salto cuali-

tativo en su empeno de promocio-

nar el evento. Y lo hard a través de

siete de los mejores creadores digi- '
tales espafioles de la construccion, las
reformas y el interiorismo. Se trata de | L1 o
una iniciativa inédita hasta la fechaenel |t/ ‘ el ;

I ‘
\ X

.

formato del certamen, pero que ya ha
sido probada con éxito en otras convoca-
torias sectoriales como las recientes edi-
ciones de Hdbitat, Espacio Cocina SICI y
Textilhogar, también en Feria Valencia.
Los siete nuevos embajadores de
Cevisama son Cristina Ceamanos (@deco-
rartucasa.com), David Sevilleja (@todoso-
brereformas), Mamen Martin (@Ia_refor-
ma_de_mi_vida) y Miguel Gémez (@for-
mas_cocinas). Junto a ellos, Nacho
Herrero (@reformagenz), Pilar Cinca
(@puntoyseguidoestudio) y Salvador
Torremocha (@reformaymas).

o i
Cuatro de los‘influencers’: Mamen Martin, Cristina Ceamanos, Nacho Herrero y Pilar Cinca.
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En esta ocasién, de la mano de la
agencia especializada Doublecheck
Projects, Cevisama apuesta por una ini-
ciativa innovadora y disruptiva en el
dmbito de la comunicacién y mdrketing
ferial para «dar visibilidad a todo lo que
suceda durante los cinco dias de feria a
través del impacto digital y la visién
experta de estos prescriptores de opi-
nioén». Novedades, tendencias, exposicio-
nes, conferencias, disenadores interna-
cionales o curiosidades estardn al alcan-
ce de este grupo de influencers que
suman entre ellos mds de un millén y

Su presencia
contribuira a «proyectar
el alcance de los
expositores y de las
novedades que
presenten en la feria»

medio de seguidores en sus diferentes
redes sociales.

Estos creadores de contenido aporta-
rdn «su vision fresca, creativa y experta
sobre las tendencias en interiorismo,
construccién y reformas con el objetivo
de impulsar Cevisama 2025 con la visita
de profesionales del sector y de contri-
buir al posicionamiento de los exposito-
res y de las novedades que se presenten
durante el certameny.
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Emili Manrique y Gema Alfaro, del estudio Alfaro-Manrique, especializado en el sector hotelero; Cutu Mazuelos y Eva Rego, de Stone Designs; y la prestigiosa interiorista mexicana Amparo Taylor.

—“Corenes en ‘contract’,

interiorismo

y arquitectura

Oliver Franz Schmidt, Natali Canas del Pozo y Lucas Echeveste conforman El Equipo Creativo, un estudio multipremiado de amplio recorrido profesional.

El Foro de Cevisama congregara
a destacados nombres propios

visama ultima la programaciéon

de su Foro de Interiorismo,

Arquitectura y Contract, el ciclo

de conferencias, charlas y mesas
redondas que cada edicién se celebra en
el marco de la agenda de Cevisama_LABYy
que este 2025 reunird a referentes del
momento en los tres sectores.

El certamen divulgativo regresa con
grandes novedades y una de ellas serd el
espacio donde se celebrard integramente
las conferencias, que serd el Auditorio
del Hotel Cevisama, ubicado en el pabe-
116n 3 del nivel 2, y que conectara todos
los contenidos del Foro con el espacio
que estd disennando el arquitecto Héctor
Ruiz-Veldzquez.

De hecho, no es casualidad esta cone-
xidén, ya que, precisamente, el Foro abor-
dard de forma especial la interaccién de
la cerdmica y el equipamiento de bano
con las nuevas tendencias en arquitectu-
ra de interiores tanto residencial como
hotelera, hostelera o corporativa.

Para ello, Cevisama contard con pres-
criptores de primer nivel para abordar,
de manera diddctica, algunas de las cla-
ves que marcan el desarrollo de negocio
y como el sector azulejero y del equipa-
miento de bano puede aprovechar las
oportunidades que se pueden presentar.

Ya se conocen, en este sentido, algu-
nos de los grandes nombres que han con-
firmado su presencia en el Foro de

Interiorismo, Arquitectura y Contract.
Por ejemplo, el de la conocida interioris-
ta mexicana Amparo Taylor, que se
encarga de firmar algunos de los comple-
jos residenciales y hoteleros de mads pres-
tigio del pais norteamericano.

En este dmbito también destacard la
participacién del estudio madrilefio
Stone Designs, capitaneado por Cutu
Mazuelos y Eva Rego, y con premios
como el Red Dot Design Award y proyec-
tos como el de las Oficinas Centrales de
Coca-Cola en Espana, el complejo
Mokhovaya Business de Moscu o trabajos
para Finsa; al igual que el interiorista
Javier Jiménez y su Estudio Animal, que
celebrard su reciente Premio Frame 2024
al apartamento del afio y que ha sido
catalogado como uno de los estudios mds
cool del momento.

En este apartado también destacard la
participacién de los barceloneses El
Equipo Creativo, que ostentan galardo-

nes tan destacados como el Best of Year
2024 por el trabajo en Selva Restaurant o
el Premio Hospitalty Design de Las Vegas
por el Palau Fugit Hotel; asi como el estu-
dio multidisciplinar Madrid in Love, con
Naroa Quirés y Juan Luis Medina al fren-
te, con proyectos reconocidos como el
restaurante del NH Collection Madrid
Eurobuilding.

NOMBRES ILUSTRES DE LA ARQUITECTURA

En el capitulo de contenidos relaciona-
dos con la arquitectura, construccion,
hoteles y contract, Cevisama 2025 conta-
rd con verdaderos referentes en este seg-
mento. Una de las estrellas serd el estu-
dio Ruiz-Larrea Arquitectura, uno de los
equipos multidisciplinares y globales
con la innovacién insertada en su ADNy
que, de la mano de su fundador César
Ruiz-Larrea, ha completado recientemen-
te la restauraciéon del Hotel Palace de
Madrid, ademds de proyectos como las
sedes de Movistar +y Vueling.

También muy relevante es la incorpo-
racién al panel de expertos del Foro de
Cevisama_LAB del equipo de Alfaro-
Manrique, uno de los estudios de hospi-
talty mds creativos del momento y que
firman proyectos como el hotel Barcel6
de Santa Cruz de Tenerife o Karak
Restaurante de Valencia. También esta-
rdn los profesionales del estudio de
arquitectura Wearetodo, con Angel
Zaragoza y Borja Acosta, que desde su
hub de arquitectura en Dénia proyectan
tanto espacios residenciales como comer-
ciales, hoteles u oficinas.

Del dmbito del negocio inmobiliario y
hotelero, en las mesas redondas del Foro
estd prevista la participacién de empre-
sas como Casas Inhaus, lideres en arqui-
tectura modular: el grupo de gestion
inmobiliario TM Grupo: o las companias
de gestiéon hotelera GAT Gestion y
Rusticae. A estos nombres se sumaran
otras figuras de primer nivel.

El Foro cuenta con la implicacién del
Colegio de Disefiadores de Interior de la
Comunidad Valenciana (CDICV), asi
como el asesoramiento del especialista
en contract Rubén Pons.



-] = 5w APOYOS PARA PAVIMENTO

FLOTANTE

—
e — =

| —— —————

— - ——— T——

- TERRAZAS ACCESIBLES

- FALSOS SUELOS TRANSITABLES
- CUBIERTAS PEATONALES

- AZOTEAS

- REHABILITACIONES, ETC.

9 4 = -. ra regu"a
d ‘ 1in | | cofumnas 827 ks
| : 1{]1][_'! kg
1 k v ~\ [ ﬁeﬁiﬁtenma

pituras fimi2d2°

ples

—

GRAPAS
OCULTAS PARA
ENSAMBLA.JE
DE TARIMAS
NATURALES Y
SINTETICAS

C/ Binefar, 37 | Local 26-28

I—i Z A B A | 08020 Barcslona

Ting. / Fax: 93 305 63 61

PLASTIGS s.1 . e-mail: lizabar@lizabar.com
' www.lizabar.com




10 |Ferias

el Periddico del Azulejo

PR

Argenta compartira durante TETM25 las ultimas tendencias y novedades de la marca, entre las que destacara la ampliacion de las colecciones desarrolladas con tecnologia ‘Artech’

AICerc ya prepara The

Essential Tile Meeting 2025

L a cita concentrara en sus instalaciones en Vila-real las Ultimas novedades
de su catalogo y las mostrara a su red de clientes nacionales e internacionales

odo el equipo de Argenta

Cerdmica estd preparando ya una

nueva edicién de The Essential

Tile Meeting 2025, el evento de
diseno en el que cada ano presenta sus
ultimas propuestas a clientes nacionales
e internacionales. La cita se celebrard
entre el 17 y el 28 de febrero en el
showroom de la azulejera ubicado en
Vila-real (Castellén).

Desde la compafia anticipan que
«The Essential Tile Meeting (TETM25) se
convertird de nuevo en el escenario de
una experiencia unica, donde se plasma-
rd todo el trabajo del equipo de Argenta
para compartir las dltimas tendencias,
disenos y novedades de producto».

El certamen de
diseno ceramico se
celebraraentre el 17
y el 28 de febrero

en el ‘'showroom’
Heart en Vila-real

h;-‘ - 3 |

Desde la azulejera detallan que el evento reunira a clientes, distribuidores, disenadores, arquitectos y profesionales del sector procedentes de la geografia espafiola y de paises de todo el mundo.

Como referente de la fabricacién de
recubrimientos cerdmicos y uno de los
mdximos exponentes del Tile of Spain, la
marca mostrard «nuevas series con textu-
ras, relieves y matices para ser incorpora-
dos en proyectos de arquitectura e inte-
riorismo de dltima generacidn».
«Daremos a conocer colecciones que des-
tacan por su exclusividad e innovacién
tecnoldgica, con productos que redefi-
nen los limites de la creatividad y la fun-
cionalidad. Entre ellos destaca especial-
mente la ampliacion de las series realiza-
das con tecnologia Artech».

Desde la azulejera detallan que
TETM25 reunird a clientes, distribuido-
res, disenadores, arquitectos y profesio-

nales de la construccién de todo el
mundo, quienes «podrdn conectar con la
cerdmica y las tendencias de vanguardia
a través de las novedades disefiadas para
esta edicion».

La presentacién estard arropada por
las instalaciones de Heart, el espacio
expositivo con mds de 2.000 metros cua-
drados de superficie y «estd preparada
para vivir una experiencia innovadora y
Unica para cada cliente». No en vano, el
showroom ha sido galardonado con pre-
mios como el German Design Award
2022. Cabe recordar que Argenta tam-
bién logré uno de los prestigiosos galar-
dones al mejor espacio comercial en la
ultima edicién de Cersaie.
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NNova expone las Gltimas

Innovaciones en embalaje

Mostrara sus desarrollos en sus nuevas instalaciones
en Almassora durante la semana de Cevisama

el 24 al 28 de febrero, en coinci-

dencia con las fechas de

Cevisama, Innova Group llevara

a cabo una exclusiva muestra de
producto en sus nuevas instalaciones en
Almassora (Castellén). La firma presenta-
rd en la muestra sus ultimos desarrollos
e innovaciones en sistemas de embalaje
cerdmicos. Este evento espera la visita de
profesionales nacionales e internaciona-
les interesados en soluciones avanzadas
para automatizar y mejorar la logistica
especificamente de los sectores cerdmico
y materiales de construccion.

Tras la positiva respuesta de la prime-
ra edicién en 2024, este Innova
Showroom reafirma el «compromiso de
la empresa por ofrecer al mercado siste-
mas avanzados y eficientes, disenados
para responder los requerimientos y exi-
gencias del sector de la construccién».

En esta segunda edicién, Innova
Group dard a conocer maquinaria de
diversa tipologia, desde soluciones auto-
matizadas para cargas de gran tamano
hasta lineas de embalaje completas para
ceramica. Desde la compania resefian
cudles serdn las principales novedades
que se podran ver en funcionamiento en
el showroom:

1. Stretch Hood para cargas XL. Este
sistema presenta una solucién totalmen-
te automatizada para un sector con un
embalaje complejo, ya que permite
enfundar de manera automadtica cargas
de grandes formatos cerdmicos, como

Innova Showroom es el nombre de las jornadas que la compaiiia organiza para sus clientes.

losas, encimeras y otros formatos en
caballete, o bien cargas XL de construc-
cién, como paneles de aislamiento.

2. Linea de embalaje para cerdmica.
En el evento se verd una linea completa
de embalaje especializada en cerdmica
compuesta de sistema Stretch Hood, sis-
temas automatizados de flejado y envol-
vedora automadtica, especificamente
desarrollados para cargas cerdmicas.

3. Banco de testeo de Innova Lab.
Durante el showroom también estard en

Laminam crecey

asume el control de su

distribuidora espanola

El falbricante compra Iberstone

aminam, especialista en piezas de

gran formato, ha adquirido la par-
ticipacién mayoritaria en
Iberstone, firma liderada por la
familia Zapatero. La compra representa
«un paso mds en el camino de crecimien-
toy internacionalizacién» del fabricante.
En continuidad con la gestién ante-
rior, los nueve centros logisticos de
Iberstone, todo su personal y todos los
activos comerciales han sido transferidos
a la nueva empresa Iberstone Lam, de la
que Laminam es el principal accionista y

la familia Zapatero posee «una participa-
cion significativa». La nueva estructura
empresarial «garantizard asi la continui-
dad en la dindmica comercial, con José
Luis Zapatero y su hijo Rubén Zapatero
continuando como directores de la
empresa», apuntan desde Laminam.
Cabe recordar que Iberstone cuenta
en Espana con nueve centros logisticos
ubicados en Barcelona, Valencia, Madrid,
Mallorca, Zaragoza, Valladolid, Pais
Vasco, Asturias y Gran Canaria. El comu-
nicado de prensa emitido por Laminam

funcionamiento el banco de pruebas de
Innova Lab, donde se podrd ver el enfun-
dado de varios formatos de palets y de
diferentes formatos.

Esta nueva edicién del Showroom de
Innova ofrece una exposicion mds
ampliada, en las nuevas instalaciones de
la empresa. Este ano, el objetivo de
Innova es ofrecer un punto de encuentro
a aquellos visitantes, clientes y partners
que aprovechan la semana de Cevisama
para conocer los ultimos desarrollos y

repasa que «gracias a la exitosa asocia-
ciéon con la familia Zapatero, Laminam
ha logrado una fuerte presencia en un
mercado de gran importancia estratégi-
ca. La nueva empresa se unird a las otras
doce filiales extranjeras que cubren los
mercados internacionales.

«La compra de Iberstone es la evolu-
cién natural de una fructifera asociacién
y amistad profesional que se ha funda-

Laminam ha adquirido a la familia Zapatero una participacion mayoritaria de la espaiiola Iberstone.

novedades de maquinaria cerdmica.
Durante la semana, los visitantes
podrdan ver demostraciones en vivo y
recibirdn asesoramiento personalizado
sobre cémo aplicar los sistemas de emba-
laje de Innova a sus productos.

La asistencia al encuentro es gratuita,
pero para la organizacién del mismo se
requiere inscripcién previa. Los interesa-

El certamen exhibira
desde soluciones
automatizadas para
cargas de gran tamano
hasta lineas de
embalaje completas

dos pueden registrarse a través de la
pdgina habilitada por la empresa: Innova
Showroom. En la pdgina de registro se
solicitard informacién bdsica como nom-
bre, empresa, sector y dia de preferencia
para asistir.

Cabe recordar que Innova Group es
un fabricante referente de sistemas de
embalaje para el final de linea, con pre-
sencia en varios sectores industriales en
Espana, Europa, Latinoamérica vy
Norteamérica. Cuenta con instalaciones
en grandes grupos internacionales como
Grupo Mohawk, Lamosa, Pamesa,
Porcelanosa Grupo, Argenta, Grespania y
Grupo Cedasa, entre otros.

mentado en la confianza y en el respeto
mutuos, lo que ha permitido que ambas
empresas crezcan y se consoliden», ha
expresado Alberto Selmi, CEO de
Laminam. «Esta operaciéon nos permite
fortalecer nuestra presencia en un mer-
cado estratégicamente importante y
combinar nuestra experiencia con un
equipo que comparte nuestros valores y
visién», ha comunicado Selmi.



12 | Industria

el Periddico del Azulejo

ol Cretaornt presenta sus

instalaciones en Castellon

La compania inicia su andadura en el epicentro del clister azulejero y
celebra una jornada de puertas abiertas en su nueva sede ubicada en Onda

urante el mes de enero se ha

materializado el desembarco ofi-

cial en la provincia de Castellén

de Dpi, compania china especia-
lizada en la impresién digital en vidrio,
madera y textil. Durante el segundo
semestre de 2024, la firma incorpor6 a su
catdlogo de activos la marca Cretaprint
(la divisién cerdmica de la multinacional
Efi) y ahora ha presentado a clientes y
colaboradores del cluster el equipo
humano y sus nuevas instalaciones ubi-
cadas en el Camino de Miralcamp, nime-
ro 69, de Onda.

Con el fin de transmitir las lineas
maestras del proyecto, Dpi ha celebrado
una jornada de puertas abiertas en la
que los profesionales de la compania han
aportado a los asistentes todos los deta-
lles de la ambiciosa iniciativa empresa-
rial. El encuentro ha contado con la pre-
sencia de Eddie Chang, CEO de Dpi; Moli
Li, directora general de Dpi Spain; Samir
Khaouinniaam, responsable de Ventas en
Europa; y Pablo Espinosa, responsable de
Ventas en Europa.

«El objetivo es volver a hacer de
Cretaprint lo que fue, grande otra vez,
después de unos anos en que ha estado
algo parada, pero vamos a ir a mds», resu-
men desde la firma, al tiempo que sefa-
lan que «Cretaprint sigue funcionando
como antes, como en la época de Efi, y
desde la sede en Onda no solo aportamos
servicio técnico y venta de repuestos,
sino que también vendemos en Espana,

«El principal
objetivo es volver a
hacer de Cretaprint lo
que fue, grande otra
vez», senalan desde
la firma tecnologica

Italia y Africa las mdquinas que ya esta-
mos fabricando en Foshan (China)».

PREVISION DE FACTURACION
Con una estimacién de facturacién de
entre 8 y 10 millones para el afio 2025,
desde Dpi Cretaprint manifiestan que
«en esta nueva etapa mantenemos
muchos clientes con los que ya trabajd-
bamos y nuestra intencion es la de llegar
a mads a partir del conocimiento preciso
que tenemos de las necesidades de cada
empresa y desde la seguridad de ser mds
amigables y cercanos con un servicio
impecable y un didlogo constante en bus-
queda de la satisfaccién del cliente».
Otro pilar del proyecto de Dpi es la
innovacién. En el encuentro recalcaron
que «vamos a dedicar mds recursos a [+D
tras unos anos en lo que no habia nada
nuevo en Cretaprint; esto ha cambiado
notablemente; de hecho, el esfuerzo en
materia de innovacion es ya una realidad
y ahora estamos lanzando nuevos pro-
ductos que mostraremos proximamente
en Ceramics China, feria que se celebrara

=

en junio». En concreto, anticipan que
«presentaremos un pldter y una mdaqui-
na de esmalte digital, entre otros proyec-
tos que se han puesto en marcha en poco
tiempo». «Estd yendo todo mds rdpido de
lo que habiamos imaginado», apostillan.

La delegacién en Espana ya estd opera-
tiva y, durante los préximos meses, la
compania también tiene previsto llevar a
cabo la apertura de una nueva delega-
cién, en este caso en India para atendery
dar servicio a este pais, ademds de a
Bangladesh y Sri Lanka.

Durante la jornada de puertas abier-
tas acudieron a las primeras instalacio-
nes de Dpi Cretaprint en la provincia de
Castellén representantes de numerosas
companias referentes del sector de los
esmaltes y fabricantes de azulejo, caso de
Esmalglass-Itaca, Colorobbia Espana,
Smalticeram, Torrecid, Vidres,
Caesarstone, Vives Azulejos y Gres,
Supercerdmica, El Barco, Marazzi, Cristal
Cerdmicas o Equipe Cerdmicas, entre
muchas otras, asi como la alcaldesa de
Onda, Carmina Ballester.

Durante la jornada de puertas abiertas acudieron a las instalaciones de Dpi Cretaprint representantes de Esmalglass-Itaca, Colorobbia, Smalticeram, Torrecid, Vidres, Caesarstone, Vives, Marazzi o Equipe.
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11es=00), un nuevo impulso

para Amadis Fine Tiles

El ERP de la empresa castellonense IT.Backing se ha
convertido en una herramienta clave de la firma ceramica

iles360, el nuevo ERP desarrollado

por IT.Backing como evolucién de

su experimentado ITB-Tiles, ha

revolucionado la gestiéon empresa-
rial en el sector cerdmico durante su pri-
mer ano de vida. Creado sobre la innova-
dora tecnologia de Microsoft Dynamics
365 Business Central, Tiles360 ya acom-
pana a fabricantes y distribuidores en
sus retos mds ambiciosos.

Una de las empresas que estd experi-
mentando una transformacién significa-
tiva gracias a Tiles360 es Amadis Fine
Tiles, especializada en la creacién de azu-
lejos de pequeno formato de tipo artesa-
nal que dispone de una de las ofertas de
producto mads exclusivas del sector.

Con el impulso de un experimentado
equipo humano y el apoyo de varios
fabricantes especialistas, la marca
Amadis ya dispone de un reconocido
liderazgo creativo en mercados como
Estados Unidos, Canadd y Reino Unido.
En este sentido, Ignacio Alonso, CEO de
Amadis, asegura que estos logros reque-
rian dar un paso mds a nivel organizati-
vo: «La exigencia de los clientes de pri-
mer nivel en esos mercados y nuestra
apertura a toda Europa exigia la implan-
taciéon de un nuevo ERP con un alto
know-how del sector cerdmico, ya que
nuestros procedimientos exigen un alto
grado de especializacién».

Ademds, como empresa distribuidora,
Amadis enfrentaba retos complejos

Il
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Amadis Fine Tiles, con sede en Onda, esta especializada en azulejos de pequeiio formato.

como la integracion de la gestién de
compras y logistica de varios fabricantes
en una unica plataforma: «El compromi-
so con los clientes de un suministro de
calidad y en un plazo adecuado, exige no
s6lo planificacién sino una mejora conti-
nua de los procesos», asegura. Al mismo
tiempo, anade un aspecto clave: «Para
asumir el reto de un crecimiento ordena-
do y sostenible a largo plazo necesitdba-
mos un entorno de software solvente

Levantina Techlam

nombra a Daniel

Sanchez nuevo CCO

Liderara la estrategia comercial

evantina Techlam ha anunciado a
finales del mes de enero el nom-
bramiento de Daniel Sdnchez
como nuevo Chief Commercial
Officer (CCO). Esta designacién en la pri-
mera linea ejecutiva de la compania
«refuerza su apuesta por situarse a la
cabeza en el sector de los materiales
innovadores de construccién y disefio de
interiores», indican desde la marca.
En un comunicado, Levantina ha
expresado que «Daniel Sdnchez liderard

la estrategia comercial de Levantina
Techlam tras una extensa trayectoria en
el sector de la piedra sinterizada, a lo
largo de la que ha asumido cargos de res-
ponsable de ventas tanto en exportacion
como en mercado nacional, direccién
comercial y direcciéon general para dis-
tintos mercados en todo el mundo».
Sanchez ha estado vinculado en los ulti-
mos 24 afos a empresas punteras en el
sector, donde ha ocupado cargos de alta
direccién incluyendo el de CCO y CEO.

e . e .' —r—ﬂ,-—'—‘_ |

apoyado por un partner que fuese cerca-
no y dgil en los procesos de disefio,
implantaciéon y soporte. Eso fue lo que
nos llevé a la eleccién de IT.Backing y su
ERP Tiles360».

ENTORNO ‘CLOUD’ DE BUSINESS CENTRAL

Tiles 360 es una solucién desarrollada
sobre Microsoft Dynamics 365 Business
Central. Gracias a este producto, el sector
azulejero y el de materiales de construc-

Daniel Sanchez, nuevo Chief Commercial Officer (CCO) de Levantina.

La nota emitida durante el mes de
enero por Levantina detalla que
«Sdnchez asume el cargo de CCO de la
compania en un momento de evolucion,
marcado por la ampliacién de sus capaci-
dades productivas y la apuesta por pro-
ductos diferenciales y sostenibles».

cién pueden disponer de una herramien-
ta especifica siempre actualizada y certi-
ficada por Microsoft, que se integra en el
amplio ecosistema de aplicaciones del
gigante tecnoldgico y opera sobre una de
las plataformas mads seguras del merca-
do. «Esto aporta la solvencia y la proyec-
ciéon a futuro que buscidbamos. Como
entorno en la nube, Tiles360 se adapta a

Esta solucion
integral adaptada a las
necesidades concretas
del sector azulejero
esta certificada

por Microsoft

nuestros procesos habituales como el
teletrabajo y la conexién durante viajes
comerciales», afirma Ignacio Alonso.

INCREMENTO DE LA EFICIENCIA

En lo referente al proceso de adaptacién
y de implantaciéon de esta herramienta
con IT.Backing, desde Amadis aseguran
que la experiencia y la cercania de la
compania castellonense ha aportado
mds que un servicio tecnoldgico:
«Tiles360 nos ha obligado a repensar
muchos de nuestros procesos de gestion
para ser mds eficientes. Eso en si mismo
es una increible aportaciéon de valor».

Levantina ficha a
Sdnchez con el reto de
potenciar sus plantas de
piedra sinterizada y con-
trarrestar la caida pro-
ductiva de su divisién
de piedra natural. De
hecho, a finales del ano
2024 presenté un ERE,
que afecta a las fabricas
de Alicante y Porrino
(en la provincia de
Pontevedra), en el que
excluye a la planta cas-
tellonense Nules, ya que
Techlam estd reorien-
tando esfuerzos para
crecer con este segmen-
to, segun remarcan
desde la firma.

La sociedad, nacida
en Novelda en 1959,
cre6 Techlam en el ano
2007 con el objetivo de
desarrollar y comercializar piedra sinte-
rizada. Esta marca se encuentra presente
en 100 paises y contempla un catdlogo
de productos que fusionan la innovacién
técnica con disefios elaborados con tec-
nologia de impresion.
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El | ( remodelay amplia

sus lineas estratégicas

El Instituto de Tecnologia Ceramica incorpora una rama
de investigacion dedicada a la quimica sostenible

1 Instituto de Tecnologia Cerdmica

(ITC) se encuentra inmerso en la

remodelacién y ampliacién de sus

principales lineas estratégicas de
[+D+i, basadas en el modelo de los crite-
rios ASG y con la finalidad de que sea
mds dgil transferir la tecnologia a las
empresas. Ante ello estd desarrollando su
actividad a través de ocho lineas genera-
les que, a su vez, se dividen en varias
sublineas, ampliando una linea de inves-
tigacién en 2024 y creando otra nueva
que va a impulsarse en lo sucesivo.

La linea estratégica 1 estd dedicada a
la construccién resiliente y sostenible, y
entre los proyectos que abarca se pueden
citar Bioconcer, que plantea sistemas de
ldminas cerdmicas para la construccién
basados en materiales naturales y respe-
tuosos con el medio ambiente; Ecosiscer,
que desarrolla sistemas constructivos
cerdmicos para una arquitectura y un
entorno urbano sostenible; o Think
Tank, a través del cual paneles de exper-
tos han abordado la construccién indus-
trializada y la inteligencia artificial.

La linea estratégica 2 se enfoca a los
materiales cerdmicos y aborda iniciati-
vas como Cherokee, que desarrolla
smart-objects u objetos inteligentes
mediante tecnologias digitales sobre sus-
tratos no cerdmicos. También el proyecto
Recrimat, que desarrolla nuevos proce-
sos de obtencién de materias primas cri-
ticas; y Tech Transfer, por el que se estd

P

ElITC remodela lineas de I+D+i con el fin de potenciar la transferencia tecnoldgica a las empresas.

implantando un sistema de identifica-
cién y seguimiento del conocimiento
generado en la [+D independiente.

La linea 3 se centra en la industria
hipocarbénica e investiga en diferentes
tecnologias de hipocarbénicas para la
cerdmica. Ademas de ello se estd traba-
jando en el desarrollo de prototipos para
la descarbonizacién del cluster.

La linea estratégica 4 se dirige a la
diversificacién y se enfoca hacia la digita-

Juan Roig entraen la

firma de inteligencia

de mercado xNova

Inversion en la ‘startup’ tecnologica

Nova International, startup de

inteligencia de mercado para

empresas exportadoras, ha anun-

ciado durante el mes de enero el
cierre de una ronda de financiacién de 1
millén de euros. La ronda ha sido lidera-
da por Abac Nest, con la participacién de
Angels (sociedad de inversion del empre-
sario Juan Roig), BStartup (Banco
Sabadell), junto a otros business angels e
inversores previos que han reafirmado
su confianza en la empresa.

Esta compania ha desarrollado un
software de inteligencia de mercado para
atender las necesidades de las empresas
exportadoras. A través del andlisis de
millones de datos de comercio interna-
cional, ayuda a las empresas exportado-
ras a identificar oportunidades y antici-
par riesgos en mercados internacionales.

xNova participé con un espacio de
promocién en la edicién 2023 de
Cevisama, que albergé una zona especia-
lizada en soluciones tecnolégicas para el

lizacién en la industria, otro de los gran-
des campos de trabajo del ITC, donde des-
taca el proyecto Gaiatec, basado en el
desarrollo de un sistema inteligente para
el manejo y andlisis de conocimiento en
tecnologia cerdmica. La inteligencia
competitiva y los diferentes sistemas de
diversificacién y de vigilancia, asi como
el Observatorio de Tendencias, también
se engloban en este campo de estudio de
la entidad con sede en Castelld.

La linea 5 abarca todos los estudios
sobre calidad ambiental en entornos
Industriales, con el proyecto Gaia como
ejemplo de los diferentes proyectos desa-
rrollados, ya que su objetivo es centrarse
en los factores clave para garantizar la
sostenibilidad en entornos industriales.

Por otra parte, en la linea de investiga-
cion estratégica 6, los esfuerzos se orien-
tan hacia el desarrollo de acciones para
la promocioén y transicién a la economia
circular también en entornos industria-
les. Destaca Batecat, cuyo objeto de estu-
dio es la regeneracion de cdtodos y sinte-
sis de pigmentos a partir de baterias usa-
das; y el proyecto Circer, que estd
llevando a cabo un andlisis para la mejo-
ra de la circularidad en el cldster cerdmi-
co: ecodiseno y simbiosis industrial.

La linea 7 se ha ido planteando y
creando en el 2024 y se dedica a la mode-
lizacién de procesos. Se plantea la ade-
cuacién de las medidas adoptadas para
potenciar la transicién energética en el
sector cerdmico mediante prototipos vir-
tuales, asi como asistir al disenio de equi-
posy a la toma de decisiones.

También se ha creado una nueva linea
8 de quimica sostenible ante la necesi-
dad de desarrollar procesos y tecnologias
quimicas mds sostenibles. En la actuali-
dad, la necesidad del sector quimico para
ofertar soluciones innovadoras radica en
su capacidad unica para disenar, desarro-
llar y suministrar productos y tecnolo-
gias que aborden desafios criticos rela-
cionados con la sostenibilidad. En esta
nueva drea estratégica del Instituto de
Tecnologia Cerdmica se enmarcarian
proyectos antes vinculados a otra linea
como serian Batecat y Recrimat.

— =

xNova International ha cerrado en enero una ronda de un millon de euros liderada por Abac Nest.

sector en su Area Startup Cevisama.
Fundada en el ano 2022 por Amado
Villar y Miguel Ortega, xNova ha ayuda-
do a la transformacién de los departa-
mentos de exportaciéon de sus clientes
con un software de inteligencia de mer-
cado que ayuda a identificar oportunida-
des y anticipar riesgos en mercados inter-
nacionales. Entre sus clientes se encuen-

tran lideres de sectores clave como
alimentacién y materiales de construc-
cion. «<En xNova estamos redefiniendo la
forma en que las empresas exportadoras
acceden a mercados internacionales,
apoydndoles con datos y tecnologia en
un mercado global cada vez mds compe-
titivo», comenta Amado Villar, CEO y
cofundador de xNova International.
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Uno de los espacios de baio dentro del‘showroom’de Porcelanosa en la isla de Madeira, en Portugal. Ambiente‘luxury house’ en Porcelanosa Marbella, reabierta recientemente en la provincia de Malaga.

~0rceanosa aumenta su
red y supera las 1.200 tiendas

La firma realiza en 2024 mas de 20 aperturas y preve s

p y p visto abrir en 2025, estdn pensadas para

' ' ' ' s ' que profesionales y particulares se sien-

inaugurar establecimientos en Suecia, Bélgicay Andorra s como en casa. besce rorcetanosa

) ofrecemos soluciones integrales para

cada tipo de proyecto, y nos aseguramos

de que cada cliente viva una experiencia

unica en nuestros showrooms», explica

Manolo Rubert, director Filiales
Nacionales en Porcelanosa Grupo.

En el resto de mercados internaciona-
les se reformardn las tiendas de Ramsey y
Paramus, en Estados Unidos; Rue du Bac
y Lorient, en Francia; y Croydon, en
Inglaterra. Del mismo modo, la multina-
cional espanola habilitard en 2025 nue-
vos puntos de venta en Estocolmo
(Suecia), Bruselas (Bélgica), Cascdis
(Portugal) y Andorra.

«Hemos reforzado nuestra posicién en
mercados internacionales que tienen un
peso significativo para la compania, al

. r F
orcelanosa Grupo ha mantenido

en 2024 la inversién destinada a
la ampliacién de su red de tien-
das. Con mads de 1.200 puntos de
venta, la multinacional espafola ha
seguido consolidando su posicionamien-
to en todo el mundo, con soluciones inte-
grales para interiores y exteriores, en
proyectos residenciales, retail y contract.

La firma ha realizado en los ultimos
12 meses mds de 20 aperturas, incluyen-
do la reforma de espacios ya existentes y
nuevos establecimientos. A lo largo del
2024, Porcelanosa ha inaugurado y rea-
bierto varios showrooms en el territorio
nacional. Entre ellos destacan Marbella,
Salamanca y A Coruna. Estos espacios
dan continuidad a la linea marcada por
la firma de establecimientos situados en
el centro de las grandes ciudades espafo-
las. Una estrategia que comenzo en 2022
con la apertura de las tiendas de la calle
Concha Espina, en Madrid; de la avenida
Diagonal, en Barcelona; y frente al
Mercado de Colén, en Valencia.

En el plano internacional, Estados
Unidos, América Latina y Europa han
sido los focos en la expansién de
Porcelanosa a través de tiendas propiasy
de programas con asociados. En este sen-
tido, se han abierto puntos de venta en
Atlanta, Houston, Charlotte, Scottsdale y
New York en Estados Unidos; Puebla
(México); Montevideo (Uruguay); Saint-
Etienne y Aix-en-Provence (Francia);
Chester (Inglaterra) o Verona (Italia).

En los préximos meses, Porcelanosa
pondrd en marcha una nueva fase en su
plan de expansién con nuevas localiza-
ciones, tanto en Espafia como en el resto
del mundo. Por lo que concierne al mer-
cado nacional, la firma tiene previsto que acuden a ellos. Estos nuevos espacios
abrir nuevos establecimientos en Bilbao, e se centran en el «disefio de proximidad»,
Oviedo, Huelva, Ciceres y Gijon. Una de las cocinas que estan a la venta en el espacio comercial de Porcelanosa en Uruguay. con dreas abiertas y personalizadas.

La multinacional
tiene previsto abrir

en 2025 nuevos
puntos de venta en
Bilbao, Oviedo, Huelva,
Caceres y Gijon

mismo tiempo que estamos accediendo a
nuevos paises con potencial de creci-
miento», tal y como senala Silvestre
Segarra Soriano, el director de Filiales
Internacionales en Porcelanosa Grupo.
Los nuevos puntos de venta abiertos
en 2024 y 2025 buscan transformar la
experiencia de compra de las personas
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El acabado natural que ofrece ‘Canela Roma’(160x160 y 162x324 cm), de la marca Coverlam.
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‘Tribeca; de Gayafores, ejemplo de cémo un pavimento es capaz de aportar maxima calidez.

aportar calidez en inviemo

Desde Tile of Spain resaltan como el azulejo contribuye
a generar atmaosferas confortables y, a la vez, vistosas
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Las originales y coloristas formas de la coleccion ‘Curve’(8,3x12 cm,) de Equipe Ceramicas.

urante el invierno, y con la baja-

da progresiva de las temperatu-

ras, es imperativo disponer de

espacios cdlidos. En este sentido,
la cerdmica espanola contribuye a gene-
rar atméosferas apropiadas con una
amplia gama de opciones. Los materiales
empleados determinan en gran medida
el aspecto y la esencia de una habitacién,
por lo que la apuesta por la cerdmica es
clave para generar ambientes acogedores
en la época mas fria del ano.
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La cerdmica es también un material
que destaca por su resistencia, calidad y
facil limpieza, ademads de ser una opcién
con gran versatilidad en diferentes dise-
nos o colores. Asi pues, este material per-
mite dotar a cada lugar de un toque sin-
gular y adaptado a las necesidades o gus-
tos de cada uno. Desde Tile of Spain
destacan las siguientes:

1. En busca de ambientes conforta-
bles. Las cocinas, comedores o salones
son el corazén del hogar durante esta

‘Quebec’ (30x150y 23x120 cm), de Alaplana.

época. Estas estancias se convierten en
puntos de reunién y de encuentro duran-
te las festividades, por lo que la seleccion
de materiales se antoja como fundamen-
tal si se quiere propiciar un entorno lo
mds acogedor posible.

Es interesante el uso de piezas cerdmi-
cas en tonos tierra, cdlidos o de inspira-
ciéon madera. Estas opciones generan
ambientes agradables y transmiten una
sensacion de confort y serenidad.
Ademds, los acabados con tonalidades

neutras son fdcilmente combinables
entre si y con otros elementos de decora-
cién, permitiendo crear espacios ideales
para compartir momentos durante estas
echas.

2.Juego de texturas y relieves. Ademds
de los colores y los estampados, el uso de
texturas y relieves en las piezas cerdmi-
cas también es una buena eleccién para
dar un toque atin mds personal y diferen-
ciador a cualquier espacio. Un ejemplo
de ello seria el uso de piezas con acaba-
dos en variaciones volumétricas, los cua-
les contribuyen a crear efectos sensoria-
les en las estancias. Otra alternativa con-
sistiria en centrarse en los acabados de
las piezas, con la combinacién de ele-
mentos mate y brillantes parar crear ese
resultado original y tinico.

3. Variedad de estampados y formas.
Existen piezas cerdmicas con infinidad
de estampados y formas, lo que contribu-
ye a generar espacios originales con una
esencia que los hace inolvidables. La
combinacion de piezas estampadas y for-
matos ayuda a romper la monotonia de
los espacios.

Ademds, también pueden combinarse
entre si para crear efectos visuales sor-
prendentes o con otros elementos neu-
tros para centrar todo el impacto en una
zona del espacio a la que queramos dar
mads protagonismo.

4. En invierno también se disfruta
fuera de casa. Por mucho que el invierno
sea una época del ano en la que refugiar-
se en el interior, eso no implica que los
exteriores no puedan ser acogedores.
Junto con una manta o un calefactor
exterior, la combinacién de cerdmicas
con acabados de inspiracién natural ayu-
dan a que los porches o terrazas tengan
un aspecto mds confortable y apetecible
a la hora de disfrutarlos.

Las piezas con acabados de este tipo,
en general, aportan sensacion de calidez,
la cual se puede reforzar con el empleo
de colores terracota o piedra, que consi-
guen, ademds, integrarse con el entorno
exterior que le rodea.
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Ponentes como la directora de IA de Stellantis, Anabelle Gerard, y el presidente en Europa de Benteler, Ricardo Garcia, abordaran los retos y tendencias actuales dentro del cambiante sector industrial.

Un evento para descubrir la

altima (©C1000A industrial

Advanced Factories y AMT abren acreditaciones para
su proxima edicion del 8 al 10 de abril en Fira Barcelona

dvanced Factories, evento espe-
cializado en automatizacién y
robdtica industrial, abre acredita-
ciones para su novena edicién.
Una nueva entrega que se celebrard
simultdneamente con AMT 2025, la feria
comercial de mdquina-herramienta para
la industria metal mecdnica de
Barcelona, del 8 al 10 de abril.

Durante tres dias, Advanced Factories
prevé reunir a mds de 30.000 profesiona-
les industriales que acudirdn con el obje-
tivo no solo de encontrar soluciones para
mejorar la productividad de sus fibricas,
sino también en busca de conocimiento
y herramientas para implementar con
éxito la automatizacién y la industria 4.0
en sus plantas de produccién.

Para ello, mds de 420 expertos subirdn
a los escenarios del Industry 4.0 Congress
con el fin de tratar los principales retos a
los que se enfrenta el sector industrial
hoy en dia: el desarrollo de smart facto-
ries, la integracién de la digitalizacién
industrial en los procesos productivos y
en la estrategia corporativa, la aplicaciéon
de la IA generativa en la industria, el uso
de humanoides y la robdtica avanzada,
colaborativa y movil, y la descarboniza-
cién del sector.

Entre los ponentes confirmados desta-
can Anabelle Gerard, directora global de
IA de Stellantis; Ricardo Garcia, presiden-
te en Europa y COO de Benteler
Automotive Modules; Victor Moreno, jefe
de Ingenieria de Fabricacién de Jaguar
Land Rover (Nitra); Alejandro Segué,
director de Digitalizacién de

Operaciones de Atlas Copco; y Jose Juste,
director de Tecnologia de BSH Espana.
El congreso contard con 10 foros enfo-
cados a diferentes industrias en los que
también se analizard como estd impac-
tando la revolucién de la automatizacion
en las fabricas, la robdtica y la logistica
avanzada. Asimismo, se volverd a cele-
brar una nueva edicién del CIO’s
Summit, en el que se abordard la integra-
cién de diferentes tecnologias como la

Oferta comercial, divulgacion y‘networking’ confluyen en la propuesta de valor de Fira Barcelona.
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IA, gemelos digitales en la estrategia cor-
porativa, metaverso industrial, computa-
cién cudntica, o interoperabilidad IT/OT
dentro de la estrategia de la compania; el
Plant Managers Summit, que presentard
las tecnologias avanzadas que estdn
transformando las plantas de fabrica-
ciéon; el Foro de Ciberseguridad
Industrial, o el Congreso Nacional de
Gestores de Poligonos Industriales.
Ademads, la sostenibilidad y la descar-

bonizacién en la industria también ten-
drdn un papel destacado con el uso de
energias renovables, la sostenibilidad
industrial, la reduccién de residuos, la
economia circular y la mejora de la efi-
ciencia tanto operativa como en materia
de sostenibilidad.

MAS DE 570 FIRMAS EXPOSITORAS

Ademds del congreso, Advanced
Factories contard con un drea expositiva
en la que mds de 570 firmas expositoras
mostrardn sus ultimas novedades en
roboética, automatizacion, IA, visién arti-
ficial, 3D Printing, gemelos digitales, IoT,
big data, cloud industrial, blockchain...
asi como soluciones para la integracion
de los sistemas de produccioén, cibersegu-

——
La convocatoria
centrara su atencion
enlalA, laintegracion
de la produccion,

los humanoides y

la descarbonizacion

ridad, mantenimiento predictivo y mejo-
ra de la eficiencia energética.

El amplio sector de la médquina-herra-
mienta también estard representado con
la celebraci6on simultdnea de AMT -
Advanced Machine Tools, donde los asis-
tentes profesionales podrdn descubrir
magquinaria de ultima generacién para la
renovacion de sus equipos.
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Arquitectura consciente con
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El estudio Oooox Arquitectura, radicado en Republica Checa, firma este
proyecto que se ha alzado con el premio en los APE Grupo Architecture

anzarote es un milagro que quiero

preservar, donde la arquitectura

debe ser un homenaje al paisaje y

no una agresién a su belleza natu-
ral». Asi expresaba el icénico artista y
arquitecto de la isla volcdnica César
Manrique su compromiso con la preser-
vacién del medio ambiente y su busque-
da de la belleza con la esencia tinica de la
isla. Villa Amonita, del estudio de arqui-
tectura Oooox de Chequia, es, sin lugar a
dudas, una magistral representacién de
su filosofia, que la ha hecho merecedora
del premio de la segunda edicién de los
APE Grupo Architecture Awards.

Desarrollar un proyecto arquitecténi-
co en Lanzarote, una isla cuyo entorno
debe preservarse, de recursos limitados y
transporte restringido, plante6 un desa-
fio significativo que 1levo a los arquitec-
tos checos a realizar un ejercicio profun-
damente consciente y sostenible.

Antes de iniciar el diseno, el equipo
de Oooox dedicé un ano completo a estu-
diar la zona, explorando sus matices, su
identidad arquitecténica y su conexion

con el entorno natural. Respetar la iden-
tidad unica de la isla, su esencia volcani-
cay el equilibrio entre la arquitectura y
el paisaje que defendié César Manrique,
se convirtié en el fondo de la cuestion y
en un compromiso personal.

«Hemos intentado aprovechar al
maximo todo lo local, tanto por sosteni-
bilidad como por respeto al paisaje,
explica Radka Valovd, arquitecta de la
vivienda. Esta fuerte apuesta ha asegura-
do la integracion del disenio en el entor-
no y refleja la filosofia de preservar y
potenciar la belleza natural y arquitecté-
nica de la isla.

Villa Amonita se concibe como una
extension del paisaje volcdnico de
Lanzarote. La vivienda parece emerger
del terreno, respetando las formas y colo-
res naturales. Los muros de piedra de
lava establecen un didlogo visual entre el
paisaje circundante y la arquitectura
contempordnea, creando una conexion
armonica entre lo natural y lo construi-
do. Esta integracién resalta la singulari-
dad del enclave y refleja el respeto meti-

culoso con el lugar.

«El proyecto se fundamenta en un
principio claro: conectar cada disefio con
la tradicién local del lugar donde se
ubica», explica la arquitecta. Villa
Amonita toma como referencia la obra
de Manrique, cuya huella define el alma
de la isla. El uso de colores tradicionales
—blanco y verde— y materiales locales,
como la piedra volcdnica, enriquece la
relacién entre la construccion y su entor-
no. La piedra negra de lava, utilizada
tanto en muros como en detalles decora-
tivos, enfatiza el cardcter singular de
Lanzarote y crea un didlogo visual entre
la vivienda y el paisaje circundante.

La cerdmica de APE Grupo juega un
papel crucial en el respecto por la arqui-
tectura del lugar, especialmente emplea-
da en banos y zonas humedas, donde las
piezas de formato pequenio de un inten-
so color verde, propio de la arquitectura
de Lanzarote, aportan vitalidad y evocan
la herencia artistica de Manrique.

«La ceramica de formato pequeno es
un material muy funcional que permite

la creacién de patrones visuales que enri-
quecen la belleza de los espacios; el verde
que utilizamos en el proyecto es muy
expresivo y conecta directamente con el
paisaje de la isla», comenta Radka
Valovd, quien destaca también su practi-
cidad y durabilidad para las condiciones
climdticas de la isla.

La renovacion de esta villa, construida
originalmente en el ano 2000, incluyé
modificaciones parciales en la distribu-
cién para maximizar su funcionalidad.
Se redujeron los espacios comunes para
crear mds dormitorios y se establecid
una conexion entre el interior y el exte-
rior. La casa cuenta con una terraza que
incluye cocina de barbacoa, comedor y
una piscina, elementos que potencian el
disfrute del clima constante de la isla.

Los patios interiores y las terrazas
abiertas conectan el interior con el exte-
rior, permitiendo que la luz y el paisaje
se conviertan en protagonistas del espa-
cio habitable. Estos elementos refuerzan
la experiencia de vivir en plena armonia
con la naturaleza.

T S

Detalles de Villa Amonita, donde los recubrimientos ceramicos, la piedra volcanica, la vegetacion natural y su diseiio vinculan la arquitectura con la esencia de la isla de Lanzarote.
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Cresmanc Crodp difunde

sus disenos en Alemania

La empresa toledana ha promocionado sus ultimas propuestas en
ceramica extrusionada en la feria internacional BAU, celebrada en Munich

La gran apuesta de Gresmanc Group en BAU se ha centrado en Favemanc, su marca de fachada ventilada ceramica integrada por soluciones de tiltima generacion ideadas para la arquitectura.

resmanc Group ha desplegado

un amplio y original espacio

comercial en la reciente edicién

de BAU, la feria especializada en
el sector de la construccién que se ha
celebrado en la ciudad alemana de
Munich a mediados de enero.

La gran apuesta de Gresmanc Group
en esta nueva cita se ha centrado en
Favemanc, su marca de fachada ventila-
da cerdmica. Las novedades mds destaca-
das en soluciones para fachada ventilada
estdn ligadas a los grandes formatos: pla-
cas ceramicas de hasta 3 metros de longi-

tud que permiten su instalacién de forja-
do a forjado con una sola pieza, en linea
con las actuales demandas de la cons-
truccién industrializada.

GRANDES FORMATOS EN MULTIPLES ACABADOS

«Los grandes formatos se presentan tanto
en placas lisas, como en lamas y celosias,
asi como en placas volumétricas, con
geometrias impensables en otro tipo de
materiales y que s6lo son posibles gracias
al potencial de fabricacién por extrusion
cerdmica», destacan desde el fabricante
con sede en Los Yébenes (Toledo).

14 firmas ceramicas

trasladan el ‘made In

Spain’ a Maison&Objet

Participacion agrupada en Paris

ile of Spain ha participado con un

estand informativo por primera

vez en la edicién de enero de la

feria Maison&ODbjet, que se ha cele-

brado en Paris. Este evento cuenta con

dos ediciones cada ejercicio, en enero y

septiembre, y hasta la fecha la participa-

cién de compaiias del sector adheridas a

Ascer se enmarcaba en la edicién del mes
de septiembre.

El estand de Tile of Spain en el evento

ha acogido un drea de exposicién de pro-

ducto en el que 14 empresas mostraron
una seleccién de sus propuestas de dise-
no. Las empresas representadas han sido
Arcana, Azteca, Cerdmica Elias, Cevica,
Cristacer, Decocer, El Barco, Estudio
Cerdamico, Gayafores, Grespania, Mainzu,
TAU Cerdmica, Togama y Vives. En el
estand se incorpor6 también un espacio
en el que el publico visitante pudo inte-
ractuar con los productos y elaborar sus
propios collages y moodboards de inspi-
racion con el sello Tile of Spain.

Edificios en todo el mundo cuentan
ya con fachadas con los mds ambiciosos
disenios y volumenes de Favemanc, crea-
dos a medida de las ideas de los arquitec-
tos para crear proyectos singulares. La
extrusion cerdmica permite crear placas
con voliumenes y figuras que respondan
a los deseos de funcionalidad y estética
para las envolventes de los edificios.

Asi, el catdlogo comercial de volime-
nes de Favemanc continda amplidndose
con propuestas con valor anadido.
«Esmaltes reactivos, acabados metaliza-
dos y efectos iridiscentes se han sumado

. i

al poder de la extrusién cerdmica en
nuestro estand en la ultima edicién de
BAUD», revelan desde la firma espanola.

PAVIMENTOS, ESCALERAS, PISCINAS...

El estand de Gresmanc Group en el even-
to de Munich ha contado también con
una seleccién de todas sus colecciones
desarrolladas para su instalacién en pavi-
mentos, escaleras y piscinas, dmbitos en
los que la firma suma anos como referen-
te en con soluciones constructivas en
gres extrusionado para entornos mds
residenciales y de uso privado.
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Francia es actualmente el segundo destino de las exportaciones del sector ceramico espaiiol.

Maison&ODbjet es una de las mayores
ferias para profesionales de la arquitec-
tura y la decoracién en Francia, con una
gran variedad de productos expuestos.
Los visitantes son de un perfil internacio-
nal, dentro del mundo profesional de la
distribucién y la prescripcion.

Entre enero y octubre del 2024,
Francia se ha situado en el segundo pues-
to del rdnking de destinos de exporta-

cién de los azulejos y pavimentos cerami-
cos espanoles con unas ventas por valor
de 350 millones de euros. En 2023 se
registraron unas ventas totales a Francia
de 455,2 millones de euros.

La presencia de Tile of Spain en
Maison&ODbjet se incluye en el Plan de
Internacionalizacién del sector desarro-
llado conjuntamente por Ascer e Icex,
Espana Exportacién e Inversiones.
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Este avanzado sistema de monitorizacion se presenta como una herramienta clave para optimizar la gestion de los edificios, ademas de minimizar costes de mantenimiento y el impacto medioambiental.
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—\e Sysien vigila

el estado de los edificios

Emac ha desarrollado una solucion tecnologica sostenible que permite
la monitorizacion de la salud estructural de los inmuebles en tiempo real

uildingEye system ha sido la pro-

puesta estrella de Emac en 2024 y

promete ser una de las novedades

mads exitosas de la firma este afo.
Esta solucién tecnoldgica avanzada per-
mite la monitorizacién de la salud
estructural de los edificios. El sistema se
sitda en las juntas estructurales y su fun-
cién es medir pardmetros de especial
relevancia que permitan diagnosticar
patologias o anomalias de forma preven-
tiva para evitar un deterioro acelerado
que pueda afectar a la estabilidad y segu-
ridad de la estructura.

Esta herramienta ha sido desarrollada
con la tecnologia de Internet de las Cosas
(IoT), permitiendo una monitorizacién
continua y una integracién completa en
edificios inteligentes. De este modo, el
usuario puede acceder a la informacién
de los puntos criticos estructurales desde
la sala de control del edificio (SCADA) o
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desde un dispositivo con acceso a inter-
net. BuildingEye system ha sido desarro-
llado en colaboracién con la Universidad
Politécnica de Valencia.

Su enfoque es 100% sostenible, ya que
el sistema tiene como objetivo detectar
posibles patologias en los edificios regis-
trando un histérico de datos para enten-
der cudl es su comportamiento a través
de un gemelo digital. Al detectar patolo-
gias desde el principio, se logra un gran
ahorro en las reparaciones puesto que, al
ser menores, serdn mds fdciles de solucio-
nar, reduciendo los costes».

Esta solucién se compone de:

1. Nodos de medicién: Estos nodos
estdn equipados con sensores de preci-
sién para registrar datos en tiempo real,
incluyendo movimientos estructurales,
temperaturas, humedad relativa, incli-
naciones y vibraciones.

2. Nodos de comunicacién: Estos
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nodos recopilan datos de los nodos de
medicion distribuidos por el edificio y
los transmiten a la Plataforma
BuildingEye o al sistema SCADA del edifi-
cio. El protocolo de comunicacién es
Modbus mediante cableado RS-485.

3. Plataforma BuildingEye: Esta plata-
forma almacena, interpreta y presenta
los datos a través de una interfaz intuiti-
va, permitiendo a los usuarios acceder y
gestionar la informacién desde cualquier
dispositivo conectado a Internet.

La implementacién de BuildingEye
system «mejora la seguridad de la estruc-
tura y proporciona a arquitectos, inge-
nieros y técnicos el conocimiento detalla-
do del comportamiento del edificio con
la incorporaciéon de un gemelo digital.
Esto facilita la toma de decisiones infor-
madas y mejora el mantenimiento y dise-
no estructural», destacan desde Emac.

Con BuildingEye system, «los propie-

|

Sobre estas lineas, parte del equipo de Emac Grupo en la feria The International Surface Event, celebrada en enero en Las Vegas. Arriba, la delegacion de la compaiia valenciana en Cersaie 2024.

tarios y gestores de edificios disponen de
una herramienta que promueve un enfo-
que preventivo para el mantenimiento,
asegurando una mayor optimizacién de
recursos y reduccion de costes».

PRESENCIA EN FERIAS INTERNACIONALES

Emac ya ha iniciado en 2025 las promo-
cién de BuildingEye system y del resto de
las soluciones comerciales de su catdlo-
go. No en vano, en enero ya ha participa-
do en Las Vegas (EEUU) en la feria The
International Surface Event (TISE) y en
febrero hard lo propio con su amplio
estand en Cevisama.

el video de presentacién de la
innovadora solucion
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‘showroom’ en Ciudad Real

Fundado en 1985, el distribuidor da un impulso adicional a su negocio con
la apertura de sus instalaciones de producto en Alcazar de San Juan

dB Azulejos Aurora, asociado de
Grupo BdB en Alcdzar de San
Juan, en la provincia de Ciudad
Real, ha materializado reciente-
mente la inauguracién de su nuevo
showroom de producto, un espacio expo-
sitivo de 350 metros cuadrados, con una
seleccién de marcas de cerdmica y bano.
El evento congregd a cerca de un cente-
nar de asistentes, entre ellos clientes,
familiares, amigos y proveedores referen-
tes como es el caso de firmas azulejeras
de la talla de Keraben, Ecoceramic o
Cerdamica Ribesalbes.
Al frente de esta inauguracién y del
proyecto han estado los hermanos

A

Tres imagenes del estreno del establecimiento manchego, al que acudieron repres

Pulpén Sanz: Oscar Pulpén Sanz y Jests
Miguel Pulpén Sanz, gerentes de BdB
Azulejos Aurora.

«UN ESPACIO DE INSPIRACION»

En palabras de Oscar Pulpén Sanz, geren-
te de BdB Azulejos Aurora, «esta inaugu-
racién es un paso adelante que no solo
refuerza nuestra presencia en la region,
sino que estd encaminada a ampliar
nuestra capacidad para llegar a un
mayor numero de clientes. Con este
nuevo showroom queremos ofrecer un
espacio innovador y funcional que inspi-
re a quienes buscan las mejores solucio-
nes en cerdmica y banos.

Luto por Fernando

Pena, referente de la

distribucion ceramica

Fue el fundador de Azulejos Penha

1 pasado 19 de febrero se conocio
la noticia del fallecimiento de
Fernando Pena Cataldn, conocido
empresario de la localidad caste-
llonense de I’Alcora, a los 93 anos de
edad. Tanto su faceta de empresario vin-
culado al sector ceramico como la de
ganadero, y amante del mundo taurino
en general, lo convirtieron en un vecino
ilustre de la poblacién.
Su infancia y parte de su juventud las
paso en I’Alcora, en la casa familiar de la

plaza San Roque, aunque por su espiritu
emprendedor marché muy joven a
Madrid, donde pronto merecié un espa-
cio muy destacado dentro del sector de la
distribucién cerdmica, con la apertura
de tiendas en lugares tan distinguidos
como la avenida Castellana de la capital
No en vano, fue el fundador de Azulejos
Pena, una de las mayores distribuidoras
del pais y a la que se le atribuye el méri-
to de ser una de las que mds metros cua-
drados de cerdmica logré vender.

El evento conté también con la pre-
sencia de representantes de la central del
Grupo BdB, entre ellos José Durd, direc-
tor general; Maria José Valero, subdirec-
tora general; y Violeta Pons, responsable
del departamento de Compras de
Cerdmica y Bano. En sus palabras,
Violeta Pons destacé que «teniamos que
estar aqui en un dia tan importante para
el asociado, apoydndole y conociendo
este nuevo showroom. Confiamos en que
serd una iniciativa exitosa, ya que cuen-
tan con un gran surtido de cerdmica y
bafo, incluyendo productos de gama
alta, con lineas elegantes, y productos de
mucha calidad. En definitiva, supondra

Fernando Peiia, fallecido a los 93 afos, siempre
mantuvo sus lazos con I'Alcora y el azulejo.

En Madrid, de forma paralela a su
carrera empresarial, logré ser una perso-
nalidad de éxito por su vinculaciéon con
la tauromaquia, a la que dedicé buena
parte de su vida. Primero, como empresa-

entantes de la central del Grupo BdB, de numerosos proveedores de toda Espaia, asi como clientes de lazona.

un paso adelante y un plus en materia de
servicio para el cliente».

Fundada en 1984, Azulejos Aurora
comenzo6 su andadura empresarial de la
mano de Jesds y Aurora en la localidad
manchega de Pedro Munoz. Desde enton-
ces ha mantenido su posicién en el mer-
cado con la dedicacién y el compromiso
como senas de identidad. A ello hay que
sumar unas instalaciones renovadas y un
equipo de profesionales capacitado para
ofrecer asesoramiento en todo tipo de
materiales para llevar a cabo tanto pro-
yectos de obra nueva como de reforma.
El distribuidor manchego estd adherido
a Grupo BdB desde el atio 2010.

rio de la plaza madrilena de Vista Alegre,
y, posteriormente, como ganadero de dos
hierros: primero, el de Fernando Pena y,
después, El Jaral de la Mira.

Los toros de la familia Pefia pastan en
la finca Palomarejos, en el término de
Calera y Chozas, muy cerca de Talavera
de la Reina (Toledo). Alli siempre se apos-
t6 por el encaste Nunez, concretamente
Torrestrella, base actual de la vacada,
aunque ha habido cruces con sangre
Domecq a través de Algarra vy
Torreherberos.

Era bien conocida su gran amistad
con empresarios como Federico Gaya y
Vicente Nomdedeu, de Azulejos Sanchis,
asi como de toda la familia Vives, entre
otros muchos reconocidos nombres de la
historia del azulejo de Castellén. De
hecho, eran populares sus reuniones en
el Ateneo de la plaza Espana de I’Alcora,
donde hasta hace poco tiempo tenia
vivienda propia en la localidad.

Compromiso, trabajo y discrecion
han sido las sefias de identidad que guia-
ron sus pasos y cuyo legado han recogido
sus hijas y sus nietos. Fernando Pena per-
tenecia a una generacioén de empresarios
pioneros que supieron brillar en un con-
texto muy complejo. Descanse en paz.
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el Periddico del Azulejo

Jorge

Smandes compra

un almaceén de materiales

La red de la firma distribuidora crece con la integracion
de Loiumat, empresa con sede en la localidad de Derio

1 distribuidor Jorge Ferndndez,

especializado en materiales de

construcciéon y con instalaciones

en Vitoria, San Sebastidn,
Galdakao, Miranda de Ebro y Logrono, ha
confirmado durante el mes de enero la
adquisicién de Loiumat, empresa distri-
buidora con sede en la localidad de Derio
(Vizcaya) y con una trayectoria de mds de
una década en el sector.

Alvaro Montejo, consejero delegado
en Jorge Ferndndez Grupo, ha senalado
que «nos complace anunciar la integra-
cién en nuestro grupo de Loiu Materiales

Alvaro Montejo:
«Con esta integracion
buscamos expandir
nuestra oferta de
productos para los
clientes de Vizcaya»

Crean nuevas tintas

‘inkjet’ con metales

pesados reutilizados

Soluciones mas sostenibles

I Instituto de Tecnologia Ceramica

(ITC) ha finalizado «con éxitov, tras

mads de dos anos de trabajo, el pro-

yecto Metamorph. La iniciativa se

plante6 como un «desafio para la valori-

zacion de materias primas criticas en tin-

tas cerdmicas inkjet, mediante el desa-

rrollo de nuevos productos cerdmicos

basados en la reutilizacién de metales
pesados presentes en estos residuos».

Desde la entidad con sede en la pro-

vincia de Castellén destacan que «como

principal logro, el equipo de investiga-
cién ha conseguido desarrollar tintas
inkjet que incorporan los metales pesa-
dos extraidos, logrando sustituir parte
de los empleados tradicionalmente».
Asimismo recalcan que «ademds de
reducir los costes econémicos asociados
al uso de materias primas criticas, este
avance permite minimizar el impacto
ambiental de la industria cerdmica, ali-
nedndose con las directivas europeas
sobre economia circulary gestién de resi-

de Comnstruccién, conocida comercial-
mente como Loiumat. Esta compaiiia es
una distribuidora de referencia dentro
de la provincia de Vizcaya, especializada
en la venta de materiales de construc-
cién y en sistemas para la rehabilitacién
de fachadas, SATE».

«Esta adquisicion refuerza nuestra
posicién en el mercado y subraya nues-
tro compromiso continuo con la excelen-
cia en la distribucién de materiales de
construccion de alta calidad. Loiumat ha
demostrado consistentemente su dedica-
cién a la innovacién y al servicio al clien-
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te, valores que compartimos profunda-
mente», ha indicado Alvaro Montejo.

EXPANSION EN TERRITORIO VASCO

El consejero delegado en Jorge
Ferndndez Grupo también comunica que
«con esta integracién, buscamos expan-
dir nuestra oferta de productos y mejo-
rar el acceso a soluciones avanzadas para
nuestros clientes en Vizcaya y en el resto
de nuestras sociedades». «Estamos entu-
siasmados con las oportunidades que
esta adquisiciéon nos brinda para crecer
juntos y servir mejor a nuestros clientes.
Agradecemos a nuestros clientes,

empleados y socios comerciales por su
continuo apoyo y confianza en nosotros.
Continuaremos trabajando con la misma
pasiéon y compromiso que siempre nos
han caracterizado», finaliza Montejo.

ElITC ha concluido con «éxito» Metamorph, proyecto para desarrollar tintas‘inkjet’ mas sostenibles.

duos. La metodologia desarrollada com-
bina tratamientos fisicoquimicos innova-
dores que garantizan tanto la sostenibili-
dad como la viabilidad de la solucién a
escala industrial».

Desde el Instituto de Tecnologia
Cerdmica resefian que «el éxito del pro-
yecto Metamorph ha despertado el inte-
rés de numerosas firmas nacionales, lo
que ha impulsado al ITC a iniciar pro-

puestas para su puesta en mercado».
Metamorph se ha llevado a cabo con
el apoyo del Instituto Valenciano de
Competitividad e Innovacion (Ivace+i) y
los Fondos Europeos de Desarrollo
Regional (Feder). Asimismo han colabora-
do en la iniciativa de forma decisiva
empresas como Neptury Technologies,
Akcoat Recubrimientos Quimicos,
Estudio Cerdmico y Ferro Coverlink.
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La central esta potenciando las entregas directas desde el punto estratégico del Ibricks Center en Onda hasta las instalaciones de parte de su red de asociados en la geografia espafiola.

OrNCKS lanza el servicio

logistico de rutas en destino

Esta iniciativa de la cadena permite entregas directas
en las puertas de los almacenes adheridos a la central

upo Ibricks continuda fortalecien-

do su oferta logistica con el lan-

zamiento del servicio de rutas en

destino, creado para «atender la
necesidad de transporte directo a los
almacenes asociados». Este servicio «com-
bina la eficiencia, calidad y compromiso
que caracterizan a la central, ya que ofre-
ce una solucién integral que abarca
desde la recogida en el Ibricks Center,
hasta la entrega final en la puerta de los
almacenes».

La ubicacién clave de Ibricks Center,
en el epicentro de la cerdmica en Onda
(Castellén), permite a los asociados «cen-
tralizar sus recogidas de producto de
estoc permanente y de los fabricantes de
la zona, asi como beneficiarse de rutas
optimizadas de transporte, con lo que
consiguen reducir costes y maximizar su
competitividady.

Actualmente, el servicio de rutas en
destino cuenta ya con cuatro rutas acti-
vas que cubren Cataluna, Valencia,
Asturias y Baleares, operando con un
total de ocho viajes semanales. Cara al
primer semestre de 2025, Grupo Ibricks
prevé ampliar el servicio hasta alcanzar
20 rutas totales con entre 40 y 50 viajes
semanales, consolidando su «compromi-
so con la expansion y profesionalizacion
del servicio logisticon.

El nuevo servicio de rutas «no solo
mejora la eficiencia logistica, sino que
también optimiza tiempos y reduce los

Servicios logisticos Tearckscens
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costes estructurales para los almacenes.
Gracias a este sistema, los asociados
reducen su estoc utilizando Ibricks
Center como una extensién de su propio
almacén y les permite ofrecer un servicio
de entregas garantizadas a sus clientes».

Ana Belén Madrid, gerente de
Materiales de Construccién Madrid
Hermanos (Alicante), comenta que

Este servicio optimiza la logistica y consigue reducir costes estructurales y tiempos de entrega.

«cuando Ibricks ofrecié su servicio de
transporte no tuvimos duda en probar
por su seriedad y compromiso. De ahi el
buen resultado: puntualidad, sin retra-
sos y la mercancia en perfecto estado.
Ademds, es un servicio extra que se da a
los asociados con muy buen precio».

El lanzamiento del Servicio de Rutas
en Destino se suma a otros servicios

logisticos ofrecidos por Grupo Ibricks,
como Delivericks, el servicio de paquete-
ria y paleteria exprés, haciendo posible
la ampliacién del Centro Logistico que se
estd llevando a cabo duplicando las insta-
laciones a 40.000 m2, prevista su finali-
zacién para el primer trimestre del afo.

Pere Creixell, gerente de Creixell
(Girona), afirma que «el factor definitivo
para utilizar este nuevo servicio ha sido
reducir costes estructurales y aumentar
productividad. Llevamos ya varias entre-
gas y, sinceramente, todo perfecto. Este

Ya cuenta con cuatro
rutas activas que
cubren Cataluna,
Valencia, Asturias y
Baleares, con ocho
vigjes semanales

servicio nos aporta un valor adicional
junto a los que ya nos ofrecia el Grupo.
Sin duda, animo al resto de asociados a
que lo prueben».

Alejandro Rodriguez, director de
Logistica de Grupo Ibricks, concluye que
«<hemos iniciado con gran aceptacién el
servicio. Tenemos un potencial logistico
enorme y en 2025 nuestro objetivo es
conseguir que la logistica de Ibricks sea
referente en el sector gracias al amplio
catdlogo de servicios».
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WESTONE series

La nueva serie Westone & Eastone esta inspirada en la belleza natural de la piedra Portland
una caliza que destaca por su cuidado detalle y el uso de la tecnologia Artech.




